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6.2 Urteile des Europäischen Ger ichtshofs

Jahr Urteil Rechtssache Datum Fundort

1974 Dassonville Rs 8/74 11.07.74 Slg. 1974, 837

1975 Sekt (Weinbrand) Rs 12/74 20.02.75 Slg. 1975, 181
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C 72/94, C73/94
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1997 Sabel/Puma Rs C-251/95 11.11.97 Slg. 1997, I-6191
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(franz. Ausgabe)
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Slg. = Sammlung der Rechtsprechung des Gerichtshofes und des Gerichts Erster Instanz/ Europäischer
Gerichtshof; Amt f. amtliche Veröffentlichungen der Europäischen Gemeinschaft, Luxemburg.


