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Summary

The advertising designer Kurt Hilscher (1904-1980) created between 1925 and 1975 a
large number of posters; advertising supplements; advertisements; and packaging’s for
nearly all economic sectors. At this, the following economic sectors illustrate the focus of
his work: the printing ink factories; the printing and packaging industry; the theatre
sector; and the cosmetics industry. These main sectors of his work are described
extensive; and thereby his stylistic development is described. Further examples document
his work in a variety of other industry and market sectors.

The dissertation is structured in branches after commonness and importance of the
orders.

Influences of other artists, like Ludwig Hohlwein and especially the French art deco
graphic artists, A. M. Cassandre, P. Colin; Ch. loupot; and J. Carlu, whose works he
becomes acquainted with during his time in Paris (1927-1934), formed his way of
working.

Kurt Hilscher has created the book-jackets and front pages for a range of book and
magazine publishing houses.

Kurzfassung

Der Werbedesigner Kurt Hilscher (1904-1980) schuf von 1925-1975 eine groBe Anzahl
von Plakaten, Werbebeilagen, Anzeigen und Verpackungen fur fast alle
Wirtschaftszweige. Hierbei bildeten folgende Branchen Schwerpunkte seiner Tatigkeit:
die Druckfarbenfabriken, die Druck- und Verpackungsindustrie, der Theaterbereich und
die Kosmetikindustrie. Diese Hauptbereiche seiner Arbeit werden ausfihrlich behandelt
und dabei seine stilistische Entwicklung aufgezeigt. Andere Beispiele belegen seine
Tatigkeit in einer Vielzahl von weiteren Industrie- und Handelsbereichen.

Die Dissertation ist nach der Haufigkeit und Wichtigkeit der Auftrége nach Branchen
gegliedert.

Einflisse anderer Kinstler, wie ludwig Hohlwein und besonders die franzssischen Art
deco-Grafiker, A. M. Cassandre, P. Colin, Ch. loupot und J. Carlu, deren Arbeiten er
wdhrend seiner Zeit in Paris (1927-1934) kennen lernte, prégten seinen persénlichen
Arbeitsstil.

Fir eine Reihe von Buch- und Zeitschriftenverlagen entwarf Kurt Hilscher die
Schutzumschlége und Titelseiten.
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1. Vorwort und Danksagung

Bei den GroBlenangaben (Hohe x Breite) wurde fir Originale das Papier bzw. der
Karton gemessen. Da bei druckgraphischen Arbeiten (Plakate, Werbebeilagen,
Anzeigen, Programmhefte, Programmzetteln, Radierungen usw.) unterschiedliche
Papierformate vorlagen, bedingt durch die z.T. vorhandenen Probedrucke, wurde die
bedruckte Flache angegeben, wenn diese einen weiflen Rand hatte. War die Gréfe der
Druckflache nicht eindeutig zu definieren, z.B. bei Abschattierungen von der Farbflache
bis zum weilen Rand oder bei vollsténdigem Hintergrunddruck iber die ganze Flache,
wurde das Papierformat angegeben. Zusatzliche Ungenauigkeiten kamen oft dadurch
zustande, dass die meisten Zeitschriften in Bande gebunden waren, bei denen die
Buchbinder  unterschiedlich  starke  Randbeschneidungen  vorgenommen  hatten.
Bedauerlicherweise wurden bei vielen Zeitschriften die Beilagen nicht mitgebunden oder
sind entfernt worden.
Die meisten Arbeiten wurden im Offsetdruck hergestellt. Bei anderen Druckverfahren
wurde dieses angegeben. Die Druckereien wurden nur bei Plakaten, soweit bekannt,
aufgefihrt.
Kurt Hilscher hat die meisten figurlichen Arbeiten signiert oder monogrammiert. Bewusst
wurden bei der Auswahl der Arbeiten eine gréBere Anzahl unsignierter Entwirfe
aufgefihrt, um die Vielfalt seines Werks besser zeigen zu kénnen.
Die iberwiegende Zahl der besprochenen Arbeiten befinden sich im Nachlass von Kurt
Hilscher. Sie wurden nicht gesondert als Provenienz ausgewiesen. Soweit einzelne
Entwirfe in Zeitungen oder Zeitschriften gedruckt wurden, sind diese als
Literaturangaben in den FuBBnoten angefihrt.
Als Zeit der Entstehung wurde, da die meisten Arbeiten nicht datiert sind, der Zeitpunkt
der Veréffentlichung in Zeitungen und Zeitschriften angegeben. Fir die Entstehungszeit
von Plakaten, Ladenstellern usw. wurde, wenn aus einer begleitenden Annonce das Jahr
der Entstehung ersichtlich war, dieses Jahr auch fur die gréfleren Arbeiten tbernommen.
lieB sich der genaue Zeitraum nicht ermitteln, wurde dieser aufgrund des Arbeitsstils,
der Kleidung oder der Frisuren geschéatzt. In diesen Fdallen wurde eine Zeitspanne
angegeben oder die Jahrszahl erhielt den Zusatz ,um’ oder ,ca.’.
Die Lliste der durchgesehenen Zeitungen und Zeitschriften befindet sich am Ende der
Literaturangaben. Es war jedoch nicht moglich, alle in dem Zeitraum erschienenen
Publikationen zu prifen, da es allein im Jahr 1929 rund 24900 periodische
Verstfentlichungen in deutscher Sprache gab. Von diesen sind 11086 Zeitschriften im
engeren Sinn des Wortes Verstfentlichungen, die regelmafBig oder zwanglos in
bestimmten Abstanden (Woche, Monat oder Vierteljahr) erschienen sind. Die Zahl der
jaghrlichen Versffentlichungen wie Jahrbicher, Jahresberichte und Serienwerke. betrug
7652, Aus der Zeitspanne von 1912-1928 sind inzwischen 45298 erloschen. Es haben
also in 16 Jahren 20398 Periodika ihr Erscheinen eingestellt, das sind im Durchschnitt
vier taglich.’
Mein besonderer Dank gilt Herrn Prof. Dr. Harald Hammer-Schenk und, Freie Universitat
Berlin, fur die freundliche Betreuung der Arbeit sowie folgenden Damen und Herren, die
mir auf Grund ihres Wissens und ihrer beruflichen Stellung behilflich waren:

Adolph, Martin, Leiter des Infopools, Springer Verlag,

Asmussen, Dorte, Deutsches Musikarchiv, Berlin

Calgeer, Michael, Geschaftsfihrer der Paicos GmbH & Co, Berlin

Marcard, Verband Druck und Medien e.V., Berlin

Meyer-Rath, Helga Ingrid, Berlin

Schmidt-Bachem, Heinz, Tragetaschensammler, Diren

Theis, Wolfgang, Film Museum Berlin, Filmarchiv, Berlin

Prof. Dr. Vanja, Konrad, Museum fir Europaischer Kulturen, Berlin

! Zeitschrift fur Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe, 1929, 41. Jg., Seite 861



Allen Mitarbeitern der folgenden Bibliotheken, die mir bei der Lliteratursuche
behilflich waren:
Staatsbibliothek zu Berlin
Staatliche Museen zu Berlin (SMB) Kunstbibliothek
Bibliothek der Freien Universitat Berlin, mit den Fachbibliotheken fir
Erziehungswissenschaften
Kunstgeschichte
Publizistik
Sozialwissenschaften
Theaterwissenschaften
Wirtschaftswissenschaften.
Und den Bibliotheken folgender Institutionen:
Deutsches Historisches Museum (DHM), Berlin
Deutsches Technikmuseum, Berlin
Filmmuseum, Berlin
Museum fir Komunikation, Berlin
Stiftung Stadtmuseum Berlin
Technische Fachhochschule Berlin (TFH)

lch danke auch ganz besonders Herrn Prof. Eberhard Konig fir die
Anregung zu dieser Dissertation und meiner Familie fur ihre Hilfe und ihr
Verstandnis, das sie dieser Arbeit entgegenbrachten.



2. Einleitung und Zielsetzung

In der Magisterarbeit des Verfassers iUber ,Varieté und Zirkus im Werk Kurt Hilschers’?

wurde ein Teilgebiet der grafischen Tatigkeit von Kurt Hilscher ausfihrlich behandelt.
Aus dieser Magisterarbeit ist jedoch nicht die ganze Bandbreite seines
gebrauchskinstlerischen Schaffens zu erfassen.

Es ist daher Ziel dieser Arbeit, im Gegensatz zur Magisterarbeit, méglichst alle Facetten
seiner grafischen Tatigkeit fir die Werbung an Hand typischer Beispiele zu beleuchten.
Dabei kann es nicht ausbleiben, dass einiges, in der Magisterarbeit bereits Vorgestellte
zum besseren Verstéandnis der Zusammenh&nge hier noch einmal erwdhnt wird. Der
Bereich Varieté und Zirkus wird, da schon beschrieben, ausgenommen.

Aufgefihrt und analysiert werden in dieser Ubersicht die gedruckten Werbearbeiten, wie
Plakate, grafische Zeitschriftenbeilagen, Lladensteller, Anzeigen, Kalenderrickwénde,
aber auch Verpackungen, Tragetaschen, Etiketten usw. fir die Industrie und den Handel,
sowie Verlagsarbeiten fur Buch-, Zeitschriften- und Musikverlage, die in seinem rund
50jahrigen Schaffen entstanden.

Die Werbegrafiker wollen mit ihren Arbeiten einen imaginierten idealen Betrachter
ansprechen und ihn zum Handeln im Sinne ihres Auftragsgebers veranlassen.

Die Plakate haben in der grafischen Werbung eine dominierende Bedeutung und folgen
einem speziellen Stil, die gréBere Teile der Bevslkerung zu Handlungen im Sinne des
Werbenden veranlassen sollen. Reklamebeilagen, Lladensteller, Notentitelblatter und
weitere grafische Werbemittel besitzen eine @hnliche Aufgabe und unterliegen daher
trotz des kleineren Formates den gleichen Gestaltungsprinzipien.? Die Anzeigen sind
nicht wie die Plakate auf Fernwirkung konzipiert. Sie haben haufig einen zusatzlichen
informatorischen Charakter. Von Bedeutung ist hier, wie Untersuchungen zeigten, die
richtige Platzierung, die optimale Gréfle und die Haufigkeit der Wiederholung, die eine
entscheidende Rolle spielen.*

Eigene formale, inhaltliche und psychologische GesetzmaBigkeiten bestimmen die
Werbegrafik. Diese stehen aber immer in Beziehung zu den kinstlerischen Strémungen
ihrer Zeit. Jedoch ist die stilistische Beeinflussung durch die freie Malerei und Grafik
nicht bindend. Diese Tendenzen schwingen in der Werbegrafik lénger nach und werden
hier in eine neve Sprache des Ausdrucks Ubersetzt.”

Die hier beschriebenen werbepsychologischen Hinweise entsprechen der Zeit, in der
Kurt Hilscher tétig war. Danach hat sich die Werbung in vieler Hinsicht verandert.

Plakate sind auch immer ein Spiegel ihrer Zeit, der sowohl reflektieren als auch
verzerren kann.® Sie geben Auskinfte Uber die politischen und sozialen Meinungen der
Staaten, Parteien oder Stadte (politische Plakate), sie kindigen kulturelle Ereignisse wie
Ausstellungen oder Theaterauffihrungen an (Ereignisplakate) und sie geben Auskunft iber
die lebensgewohnheiten und Winsche der Bevélkerung durch das Anpreisen von
Gebrauchsgitern, Luxusartikeln und Reisen (Wirtschafts-, Industrie- und Reiseplakate).

Auf dem Gebiet der Werbung waren so bekannte Kinstler wie Edouard Manet” (1832-
1883) tatig. Er entwarf ein Bucherplakat fir ,les Chats’ von Campfleur. Von Vincent
Aubrey Beardsley® (1872-1898) wurde das Plakat fur Publisher Children’s Books

gestaltet.

2 Jean-Claude Hilscher, Magisterarbeit, Freie Universitat Berlin, 2000

3 Kat. Minchen 1979, S. 177

4 So gilt die obere rechte Ecke einer Seite, bei drei- bis viermaliger Wiederholung der Anzeige und einer
GrofBe von einem Viertel des Blattes als Erfolg versprechensten Plazierung. Siehe Reinhardt 1993, S. 93-
95 mit weiterfihrender Literatur.

5 Kat. Minchen 1979, S. 182

® Gallo 1957, S. 12

7 Schindler 1972, Abb. auf S. 38

8 Schindler 1972, Abb. auf S. 77
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Die gegenseitige Wechselwirkung von Bildender Kunst und Werbegrafik ist besonders
bei den Kinstlern der Pop-Art zu finden.” Dadurch wurde die Grenze zwischen diesen
beiden Kunstgattungen zunehmend unscharfer. Kinstler wie Andy Warhol (1928-1987)'°
und Victor Vasarely (1908-1997) begannen ihre Karriere als Werbegrafiker."
Viele bekannte Kinstlern waren fir die Wirtschaft tatig.  Zu ihnen gehérten
beispielsweise:

e Baluschek, Hans (1870-1935) - Cito Sportheftpflaster'

e Baumeister, Willi (1889-1955) - Odol'?

e Klein, César (1876-1954) - Pelikan-Tinte'

e Hofer, Karl (1878-1955) - Kaffee-Messmer'®

e Kandinsky, Wassily (1866-1944) - Chocolats Extra’®

e Llissinsky, El [Lasar] (1890-1941) - Pelican-Werke'!”

e Magritte, René (1898-1967) - Alfa Romeo'®

e Pechstein, Hermann Max (1881-155) - landhaus und Garten bei Friedemann &

Weber'”

Unter Werbung versteht man die planmafBige Beeinflussung einer Personengruppe mit
dem Ziel, sie zu einem bestimmten Verhalten anzuregen, das im Konkurrenzkampf oder
bei der Einfihrung neuer Interessenobjekte vorteilhaft ist.
Die Begriffe ,Reklame’ und ,Werbung’ werden heute im gleichen Sinn verwendet, wobei
Reklame’ der altere Ausdruck ist. Fuor Hans Domizlaff?® bedeutet Reklame das
hemmungslose Feilbieten von Waren, wie auf Jahrmarkten, bei dem der Werbende mit
allen Mitteln versucht die Offentlichkeit auf sich und das Produkt aufmerksam zu machen.
Hier ist der guBere Schein wichtiger als die Qualitat des Produktes. Der Kaufer soll zu
einem  schnellen  Geschaft  tberredet  werden.  Das  fohrit  zu  sofortigen
Geschaftsabschlissen und kurzfristigen Gewinnen.
Unter Werbung versteht Domizlaff die langjahrige Bindung an eine Firma, an ein
Geschaft oder an eine Marke. Das setzt eine gute Qualitat und die Preiswirdigkeit der
richtigen Ware voraus. Es muss ein Vertrauensverhélinis zwischen dem Kunden und der
Firma bzw. dem Kaufmann geschaffen werden. Das erzeugt dann ein lang dauerndes,
fur beide Seiten zufrieden stellendes Geschaftsverhaltnis.
Der Erfolg einer grafischen Werbearbeit beruht auf der Fahigkeit des Grafikers, sich in
die Mentalitat der Menschen, die als Zielgruppe vorgesehen sind, einzufihlen.
Ein Werbemittel soll nicht die Individualpsyche, sondern die Massenpsyche ansprechen.
Der einzelne Mensch entscheidet mit dem Verstand, die Masse reagiert aber eher nach
dem Gefihl, auch wenn der Verstand des Individuums gegensatzlicher Meinung sein
sollte. Ein Mensch wird durch Werbung immer nur soweit beeinflusst, als er Teil einer
Masse ist, wobei die individuelle kritische Denkfahigkeit weitgehend ausgeschaltet ist.
Es geht dabei schneller, einen Einzelnen zu Uberzeugen als eine Masse. Die Masse ist
in ihren Entscheidungen schwerfalliger. Dies hat eine besondere Bedeutung bei der
Werbung fir Massengiter, wie beispielsweise fir eine Zigarettenmarke. Die Beurteilung
eines Werbemittels ist fir den Nichtfachmann, selbst fir den Unternehmer der Ware,
sehr schwierig, da er mit seinem nicht geschulten Verstand das Werbemittel betrachtet

? Siehe hierzu auch den Artikel von Klaus-Peter Schuster: ,Zur Astetik des Alltags. Uber Kunst Werbung
und Geschmack’ in Kat. Minchen 1996, S. 265-275 und Birgit Doerng: Frihe Werbung im
Spannungsfeld von Kunst und Kommerz in Kat. Minchen 1996, S. 190-197

1 Honnef 1989, S. 21 und $.94

" Kat. Minster 2000, S. 244 und Kat. Minchen 1996, Abb. auf S. 240 (Plakat: Air France)
2 Meifiner 2004, S. 156

3 Kat. Minchen 1996, Abb. auf S. 239 (Mitwirkung von Karl Raible?)

4 Kat. Minchen 1996, Abb. auf S. 189 (Plakatentwurf)

> Rademacher 1965, Abb. auf S. 88

16 Kat. Minchen 1996, Abb. auf S. 238 (Gesellschaft A.l. Abrikosow, Moskau)

7 Kat. Minchen 1996, Abb. auf S. 235

"8 Frantz Kery 1986, Abb. auf S. 176 (Farbanzeige)

19 Kat. Berlin 1992, Abb. auf S. 198

20 Domizlaff 1939, S. 15, 5. 18
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und nicht die Erfahrung des Markentechnikers hat, der die gefihlsmaBige Reaktion der
Massen besser voraussehen kann.?

Kurt Hilscher waren sicher diese Erkenntnisse von Domizlaff gelaufig, da er mit ihm
bekannt war. Daher soll in dieser Arbeit auch auf die werbepsychologischen
Erfordenisse bei den Tatigkeiten von Kurt Hilscher eingegangen werden, die haufig den
kinstlerischen Gehalt der Entwirfe tberlagerten.

Eventuelle Einflisse der jeweiligen aktuellen Kunstrichtungen auf seine grafischen
Tatigkeiten sollen hier erwdhnt werden. Hinweise auf Arbeiten anderer Grafiker sollen,
soweit bekannt geworden, bei dieser Bearbeitung des Werkes von Kurt Hilscher
angefihrt werden.

Obwohl sich ein zeitlicher Aufbau fir diese Arbeit primar anbietet, scheint es sinnvoller
zu sein, eine Gliederung nach Branchen vorzunehmen. So lassen sich die
Werbevorgédnge in einzelnen Bereichen klarer herausarbeiten. Auch branchenspezifische
Eigenheiten der Werbung kénnen besser hervorgehoben werden, da sie auf die Entwirfe
von Kurt Hilscher oft einen bedeutenden Einfluss hatten.

Eine gewisse Chronologie ist zu sehen, wenn man die Folgen der Auftrage fur die
einzelnen Branchen betrachtet. So ergeben sich zwei Hauptrichtungen seiner Arbeit,
nach denen auch hier vorgegangen werden soll.

Die erste Folge umfasst die Arbeiten von Kurt Hilscher fur die Farbenfabriken und die
daraus folgenden Auftrage fir Druckereien, Verpackungen Etiketten und die
Tabakwarenindustrie, die einen Grofdteil seiner Tatigkeit ausmachten. Die durch diese
Auftragsreihe entstandenen Arbeiten zeigen gut seine kinstlerische Entwicklung zu einem
persénlichen, wiedererkennenbaren grafischen Stil.

Die zweite Auftragschiene entwickelte sich aus den Entwirfen fur die Filmbranche, fir
Varieté- und Zirkusunternehmen, zu denen auch die Arbeiten fir Operettentheater und
Eisrevuen gehorten. Auftrage fur Musiktitelblatter von Operetten und Schlagern sowie
Arbeiten fir die Kosmetikindustrie ergaben sich aus seiner Tatigkeit fir die Theater.
Diese beiden Arbeitswege werden Schwerpunke der Arbeit sein, ohne dass eine
Besprechung aller Arbeiten von Kurt Hilscher auf diesen Spezialgebieten vorgesehen ist.
Soweit weitere, hier nicht besprochene Arbeiten seiner wichtigsten Tatigkeitsbereiche
bekannt sind, sollen sie in den jeweiligen Kapiteln kurz aufgelistet werden.

Die in diesen beiden Auftragsfolgen beschriebenen Arbeiten umfassen den Hauptteil
seiner Tatigkeit. Dartber hinaus fihrte er eine Vielzahl von Arbeiten auflerhalb dieser
beiden Folgen durch. Die im dritten Abschnitt besprochenen Arbeiten werden, da Kurt
Hilscher in diesem Bereich oft nur Einzelauftrage erhielt, nicht so intensiv besprochen.
Bei diesen Arbeiten sind daher die zeitlichen Angaben oft nur geschatzt. Dies trifft
besonders fur diejenigen zu, die Kurt Hilscher in den Jahren vor und in seiner Pariser
Zeit 1927-34 durchgefuhrt hatte.

Die Auftrége, die er fir und tber die Werbeagenturen L. DE PLAS ET G. ALEXANDRE,
Rossigny & Llavignac wund Etienne Damuor erhielt, betrafen diverse Firmen der
unterschiedlichsten Branchen. Dazu gehérten auch die Entwirfe in der Zeit von 1934-
36, wo er, bedingt durch seine Ruckkehr nach Deutschland, sich einen neuen
Kundenstamm suchen musste. Bis zu dieser Zeit hatte sich seine persénliche Handschrift
noch nicht entwickelt. Zu viele Winsche von Kunden und Agenturchefs haben wohl seine
damalige Tatigkeit beeinflusst. Die groBe Zahl von kleineren Aufiréigen einzelner Firmen
wird nur soweit sie fir das angestrebte Gesamtbild seines Werbeschaffens bedeutend
erscheint, vorgestellt.

Die im Nachlass befindlichen Skizzen werden nicht in die Arbeit einbezogen. Dies gilt
ebenso fir die noch vorhandenen freien Arbeiten, soweit bei ihnen nicht ein
Zusammenhang mit Werbearbeiten zu erkennen ist.

Kurt Hilscher hatte seit seiner Minchner Zeit bis zu den frihen dreifiger Jahren in Berlin
eine Reihe von Gemdlden geschaffen, wie auf dem Foto (Abb. 1) zu erkennen ist.?? Bis

2 Domizlaff 1939, S. 143-150
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auf das Bild ,Sein Sohn Jean-Claude als Einjahriger’, 1932, sind wahrscheinlich keine
Gemalde erhalten geblieben® (Abb. 2). Ein Grofiteil der Bilder wurde von Kurt Hilscher
selbst vernichtet, ein weiterer Teil wurde durch Kriegseinwirkungen zerstért.
Méglicherweise befinden sich noch einige Geméalde in Privatbesitz, da er bei seinem
Umzug nach Paris (1927) alle Arbeiten in seinem moblierten Zimmer in Minchen
zuricklieB.

Aufler der bereits angefihrten Magisterarbeit gibt es bisher tber Kurt Hilscher keine
groBeren Verstfentlichungen, mit Ausnohme eines kleinen Werkverzeichnisses seiner
Radierungen® und einen Artikel in der Zeitschrift ,Madame”.?® Kleinere Hinweise in der
Berliner Zeitung ,Der Tagesspiegel” * erwahnen Kurt Hilscher. Seine Arbeiten wurden in
einer Reihe von Plakatbichern und Ausstellungskatalogen vorgestellt. Die Daten der
lebenslaufe in diesen Publikationen sind jedoch teilweise fehlerhaft, was auch fir die
Angaben in einigen lexika zutrifft.

Kurt Hilscher hat tber 150 Plakate entworfen. Etwa die Halfte von ihnen betrifft den
Bereich Varieté und Zirkus. Sie sind in der Magisterarbeit?” bereits vorgestellt worden.
Einige Exemplare befinden sich in offentlichen Sammlungen wie dem Historischen
Museum Berlin, der Stiftung Stadtmuseum Berlin, der Kunstbibliothek Berlin (SMB), dem

Minchner Stadtmuseum und der Albertina in Wien.

22 Auf einigen weiteren Fotografien sind weitere Gemalde zu erkennen.

2 Kurt Hilscher, Olgemalde, 1932, GroBe: 81,1 x 60,3 cm. Familienbesitz. Monogrammiert oben rechts:
KH1932

% Hilscher 1981

2 Rainer laabs, Spitzen-Erotik. Kurt Hilscher brachte Pariser Flair in die Werbung der dreifliger und
funfziger Jahre. ,Madam”, 1981, o. Jg., Nr. 12, S. 8-9

2 Der Tagesspiegel, 20. Jg., Nr. 5677 v. 15.5.1964 und 35. Jg., Nr. 10226 v. 15.5.1979

% Hilscher 2000



3. Kurt Hilscher (Lebenslauf)=

Kurt Hilscher wurde am 15. Mai 1904 in Dresden geboren.

Er besuchte in Halle an der Saale die Vorschule und die lateinische Hauptschule der
Franckeschen Stiftung. In Halle wurden seine beiden Schwestern leonore und Margot
geboren. Ab 1917 lebte die Familie in Radebeul, wo er das Realgymnasium besuchte,
welches er 1922 verlieB.

Kurt Hilscher, der eigentlich Chemie studieren wollte und bereits als Schiler tber gute
chemische Kenntnisse verfigte, begann am 1. Oktober 1922 auf Wunsch seiner Eltern
eine kaufmannische Lehre in den Farbenfabriken Otto Baer, Radebeul. Bei der Firma war
er in den wichtigsten Abteilungen tatig. So kam er auch mit den Werbegewohnheiten
der Firma und ebenso mit der Produktion von Farben in Kontakt.?”

In der Zeit vom 1. Oktober 1922 bis 30. November 1924 war er in der Firma tatig. Es
folgte 1924-1926 ein Studium an der Dresdner Kunstgewerbeakademie. Hier waren
seine lehrer Prof. Paul Hermann (geboren 1867) und Prof. Max Adolf Peter Frey (1874-
1944)%

1926 ging er nach Minchen um sein Studium dort bei Prof. Franz von Stuck (1863-
1928) fortzusetzen. Es folgte eine halbjahrige Tatigkeit fur die Bavaria Film Gesellschaft
in Rom.

Nach dieser Zeit fuhr Kurt Hilscher 1927 direkt nach Paris und arbeitete dort teils als
freier Grafiker, teils in Werbeagenturen bis 1934.

1929 heiratete Kurt Hilscher die Franzésin Andrée Thomas. 1931 kam in Paris der Sohn
Jean-Claude zur Welt.

Aufgrund von wirtschaftlichen Schwierigkeiten kehrte Kurt Hilscher nach Deutschland
(Berlin) zurtck. In dieser Zeit bekam er als Deutscher in Frankreich nur noch wenige
Auftrage. *' Hier arbeitete er als Gebrauchsgrafiker fir die verschiedensten Unternehmen
und Theater.

In den Kriegsjahren wurde Kurt Hilscher fir die Truppenbetreuung in Polen, dem
damaligen  Generalgouvernement,  eingezogen. Hier entstanden  Plakate  und
Programmhefte fir die Gastspiele von durchziehenden Theater- und Konzertgruppen.
1942 zog er offiziell nach Krakau, war jedoch mindesten drei Wochen im Monat in
Radebeul bei seiner Familie, die von 1943-1946 dort lebte.

Kurt Hilscher war zu keiner Zeit Mitglied einer politischen Partei.

Da es in den Kriegs- und Nachkriegsjahre keine Produkte gab, fir die geworben werden
musste, entstanden Radierungen mit Motiven aus dem Mode-, Varieté- und Ballettbereich.
Von einer geplanten finfbandigen Kostimkunde entstand nur der V. Band mit 80
Originalradierungen.

Nach der Wahrungsreform (20.06.1948) bekam Kurt Hilscher wieder Auftrage von der
Industrie (1949) und vom Theater.

% Ein ausfuhrlicher Llebenslauf befindet sich in der Magisterarbeit (Hilscher 2000, S. 6-8)

2 In der Zeit vom 1.10.1924 bis 30.11.1924 wurde er in der Firma als Angestellter gefuhrt und dann
auf eigenen Wunsch entlassen. (Zeugnis vom 30.11.1924, im Nachlass von Kurt Hilscher)

% Max Adolf Peter Frey, geb. 16.04.1874 in Karlruhe, Theatermaler in Berlin und Mannheim, ab 1906
bis mindestens 1934 Professor an der Dresdner Kunstgewerbeschule fir Landschaftsmalerei, Grafik und
Kunstgewerbe. Gestorben 1944 in Bad Harzburg. Das Thieme-Becker-lexikon (S. 442) schreibt zu seinen
Arbeiten: ,Die Komposition ist geschlossen und rhythmisch bestimmt gehalten u. durch die wohlerwogene
u. ausgeglichene Farbenharmonie auf ruhige und eindringliche Stimmung gebracht.’

*"'Im Januar 1934 gab es in Frankreich und GroBbritannien eine grofle Arbeitslosigkeit und in den
Niederlanden bekamen Auslander aus dem gleichen Grund keine Arbeitsgenehmigung. So kehrten in
diesem Jahr 3000 Deutsche allein aus Frankreich nach Deutschland zurick. (Barron/Eckmann 1997, S.
388)

%2 Es entstanden etwa 220 Radierungen, die er tber den von ihm grindeten ,Kunstverlag Studio’ vertrieb.

(Hilscher 1981)
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Bedingt durch eine Krebserkrankung stellte er 1978 seine kinstlerische Tatigkeit fast
ganz ein. Am 31.10.1980 verstarb Kurt Hilscher an den Folgen einer
Lungenkrebsoperation in Berlin.

Signaturen:

Kurt Hilscher verwendete ein Reihe von Signaturen und Monogrammen.® Verschiedene
Arbeiten wurden zu unterschiedlichen Zeiten mit dem Monogramm ,K H" versehen.

Signatur /Monogramm | Zeit Abb.
K. Hilscher. 24 1924 16
K. Hilscher 19024-1927 33
Kurt 19025-19613 20
Hilscher
Kurt 1925-1926 26
Hilscher
Minchen
Kurt 1928-1930 35
Hilscher
Paris
Didier um 1928 32
Hardy
Paris
K 1930-1932 38
H
P
H 1931 323
P
Curt 19032 In: De Reclame, 1932,
Hilscher Nr. 23, S. 5
Paris
C 1930-1933 324-327
H
P
ll-cher 1932-1933 3317
Curt Hilscher 1933 279
C 1936% In: Deutscher Drucker,
Hilscher 1936, 42. Jg., Heft 9, nach
i S. 362
H 1936% 308
@)
B
Hilscher
K 1936 287
H
Kurt Hilscher® ab 1961 86

3 Die hier angegebenen Jahreszahlen wurden aus zeitlich gesicherten Arbeiten entnommen. Es ist jedoch
zu bertcksichtigen, dass hin und wieder auch frihere Signaturen verwendet wurden. Die im Nachlass
vorhandenen Originalarbeiten waren zum Teil nicht signiert. Auf Wunsch seines Sohnes signierte er diese
1978.

% Die meisten Arbeiten wurden von Kurt Hilscher in dieser Art signiert. Zeitliche Uberschneidungen mit
anderen hier angegeben Signaturen traten gelegentlich auf.

3 P’ fur Paris. Die Arbeit wurde 1936 versffentlicht. Méglicherweise wurde sie schon friher entworfen,
da Kurt Hilscher 1936 bereits wieder in Berlin lebte.

3 Nur auf dem Plakat: ,Der Osterbesuch mit der Festtags-Ruckfahrkarte der Deutschen Reichsbahn
Ermassigung [sic!] 33'/5; % Giltig vom 8.-16. April Hin- und Rickfahrt an allen Tagen’. Die Bedeutung
der Buchstaben HOB konnte nicht ermittelt werden.



4. Neue Sachlichkeit und Art déco, eine
kontroverse Diskussion

In der Kunstgeschichte werden die Neue Sachlichkeit und das Art déco als zwei véllig
getrennte Ausdrucksformen gesehen. Es soll hier diskutiert werden, ob das weiterhin
Bestand hat oder ob diese beiden Formen nicht doch so viel Gemeinsamkeiten besitzen,
dass sie besser unter einen gemeinsamen Oberbegriff einzuordnen sind.

4.1. Neue Sachlichkeit

In der Zeit, in der Kurt Hilscher als Gebrauchsgrafiker arbeitete, war die das
kinstlerische leben bestimmende Richtung die Neue Sachlichkeit. Diese Kunstform wird
auch als Nachexpressionismus bezeichnet.® Sie wendet sich damit gegen den Jugendstil
und die expressionistischen Strémungen, die auch als Expressionismus der Zweiten
Generation’ bezeichnet werden. Begriffliche Uberschneidungen mit Kinstlern, die heute
der Neuen Sachlichkeit zugerechnet werden, kénnen auftreten- So beispielsweise wie
bei Otto Dix (1891-1969).%

Die Neue Sachlichkeit bezieht sich auf die europaische Malerei, die Architektur*® und
die Fotografie, jedoch nur bedingt auf das Grafikdesign.

Hartlaub teilte die neusachlichen Kunstler ein in die ,Veristen’, zu denen er Georg Grosz
(1893—1959) zahlte (Abb. 3)*', und die ,Neoklassizisten’ wie Christian Schad (1894-
1982)% (Abb. 4).

Die Veristen sind in ihrer politischen Ausrichtung links und gesellschaftskritisch. ,Der
Verist halt seinen Zeitgenossen den Spiegel vor die Fratze’ (Grosz)** Ein Protagonist
dieser Stilrichtung ist neben George Grosz auch Otto Dix (1891-1969).

Die ,Neoklassizisten’, die man auch als ,Magische Realisten” bezeichnet, werden in
erster Llinie durch Christian Schad, Alexander Kanoldt (1881-1939), Georg Schrimpf
(1889-1938) und ab etwa 1924 Georg Scholz (1890-1945) vertreten. Sie sind
konservativ und dem rechten Fligel zuzuordnen.**

Der ,Magische Realismus’ mit seinem verzauberten Blick, hat sich in aller Melancholie
eine gewisse Nuchternheit bewahrt.*

Der Journalist und Kunstkritiker Franz Roh sagte:

,Der Neoklassizismus ist gekennzeichnet durch nichterne Gegenstande, die er
miniaturartig, kohl bis kalt, und in der Maltechnik gekennzeichnet durch dinne
Farbschicht, geglattet, wie blank gemachtes Metall und in der Komposition eher
rechtwinklig, darstellt.”#®

Die Neue Sachlichkeit kann man durch die Begriffe: Kuhle, Exaktheit, Prazision
charakterisieren.” Nach Roh sind Merkmale: Das Ineinanderschieben perspektivisch
unverbundener Raumschichten, der gewollte Naivismus der Figuren, das Buhnenhaft-

% Vor- und Nachname in einer Zeile geschrieben und parallel zu einer Seitenkante geschrieben.

% Michalski 2003, S. 17 - Zitiert nach Franz Roh: ,Nachexpressionismus — Magischer Realismus’, 1925,
leipzig, S. 119

3 Stephanie Barron 1989. Abb. 12, S. 93. Bild ,Frau Johanna Ey’, 1924, GroéfBe: 140 x 90.
Privatbesitz. Dieses Bild ist eher als neusachlich statt als expressionistisch zu bezeichnen.

40 Jahn/Haubenreifer 1995, S. 599

4" Michalski 2003, S. 18-19. Georg Grosz: ,Grauver Tag’, Ol a. lwd., 1921, 115 x 80 cm,
Nationalgalerie, SMB. Abb. siehe: Buderer/Fath 1994,S. 108

42 Christian Schad: ,Bildnis Mrs. Lilian Kennard’, Ol a. lwd., 1926, 58 x 47cm, Privatbesitz Italien

3 Schneede 1978, S. 16-63

4 Michalski 2003, S. 18, S. 71 und S. 102. (Siehe Abb. 15)

4 Schmidt 2001, S. 13

4 Michalski 2003, S. 17. Zitiert nach Franz Roh, 1925 in ,Nachexpressionismus - Magischer
Realismus’, 1925, S. 119, leipzig

4 Michalski 2003, S. 94
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Steife der Komposition: All dies lasst sich auf Inspirationen durch den groflen Zollners
Henri Rousseau (1844-1910) zurickfihren.*®

Neben der flachigen Komposition der Gegenstdnde und landschaften ist die Farbigkeit,
im Gegensatz zu der des Expressionismus, deutlich zurickgenommen.

Zeitlich ist die Neue Sachlichkeit etwa von 1920-1933 zu sehen, ihre Ausldaufer reichen
bis Anfang der vierziger Jahre.*

4.2. Art déco

Art déco ist eine vom franzésischen ,Art décorativ’ kommende Bezeichnung besonders
fur die Arbeiten des Kunstgewerbes zwischen den beiden Weltkriegen. Dieser Ausdruck
wird ebenfalls in der Architektur, Skulptur, Design und auch fir die graphische Werbung
verwendet.”® Das Art déco hatte seinen Hohepunkt zwischen 1925-1930. Auch bis in
die 40er Jahre sind noch Einflisse des Art déco festzustellen.

Bei dieser Betrachtung soll nur der Art déco-Stil in der grafischen Werbung und, soweit
in der literatur angegeben, in der Malerei betrachtet werden.

Das Art déco ist ein sehr eklektizistischer Stil, der sich aus Elementen des Jugendstils,
des Expressionismus, des Konstruktivismus und besonders des Kubismus entwickelt
hatte.”' Aber auch die asiatische und die afrikanische Kunst und Kultur hinterlieflen ihre
Spuren. Ebenso finden sich Elemente der agyptischen Kunst bei dieser Stilrichtung.®?

Die Grinder des Art déco-Stils in der Werbung waren die Franzosen A. M. Cassandre
(Adolphe Mouron) (1901-1968), Paul Colin (1892-1985), Charles loupot (1892-1962)
und Jean Carlu (1900-1983).%°

Art  Déco-Arbeiten haben, wie der Name sagt, etwas Positives, Freundliches,
Dekoratives, Elegantes. Als Beispiele sollen von Cassandre seine Art deco-Plakate: ,Au
Boucheron’ von 1923% und ,Nordexpress’ von 1927% (Abb. 5) sowie von Paul Colin
,Lle bal negre’ von 1927% (Abb. 6), und ,le Collier’, 1929,°” angefihrt werden. (Abb
7)

Der Maler und Schriftsteller Rudolf Engel-Hardt*® schrieb mehrere Lehrartikel fur Zeichner
und Entwurfslithografen in Fachblattern und gab auch eine eigene Zeitschrift heraus.”” Im
Deutschen Drucker erschien 1927 das Kapitel ,Schépferisches Entwerfen’. Hier heifit
es:

,Heute stehen wir mitten im Nachexpressionismus, huldigen der neuen Sachlichkeit und
horen vom Verismus, Konstruktivismus usw. Was hat es damit fir eine Bedeutunge ...’
und weiter: ,Die starren linien missen als Ausdruck der neuen Sachlichkeit gelten.
Die zu diesem Artikel abgebildeten Formen entsprechen aber exakt der Vorstellung von
Art déco-Ornamenten (Abb. 8), wie sie in Catharina Berents Arbeit ,Art Déco in

’

48 Michalski 2003, S. 104

42 Die Arbeiten von Karl Hofer um 1943 sind noch der Neuen Sachlichkeit zuzurechnen.

50 Jahn/ Haubenreifer1995, S. 47,

Sl Berents 1998, S. 151-175 und Lemme v. d. 1985, S. 31

52 Maenz 1974, S. 142

53 Mouron 1991, S. 24

% A. M. Cassandre. Plakat ,Au Boucheron’, 1923, Llithographie. GréBe: 150 x 400 cm. Musée de la
Publicité, Paris. Abb. siehe: Mouron 1991, Tafel 1.

% A. M. Cassandre. Plakat ,Nord Express’, 1927 Llithographie. Gréfle: 105 x 75 cm. SMB
Kunstbibliothek Berlin. Abb. siehe: Mouron 1991, Tafel 10

% Paul Colin, Plakat ,Bal Negre’, 1927. GréBe: 120 x 160 cm. Bibliothéque d'Opéra, Paris. Abb.
siehe Weil/Rennert 1989, S. 90 und Rennert 1977, S. 10 (Text: S. 7)

5" Paul Colin, Plakat ,le Collier’, 1929. Grofle: 120 x 160 cm. Bibliothéque d’Opéra, Paris. Abb. siehe
Weil/Rennert 1989, S. 31 und Rennert 1977, S. 56 (Text: S. 9)

%8 Zu Rudolf Engel-Hardt (geb. 13.04.1886) siehe Deutscher Drucker 1936, 42. Jg., Nr. 499, S. 286
und Edgar Forster, gleiche Zeitschrift 1936, 42. Jg., Nr. 500, S. 307-309

%7 ,Der blave Montag”, Unterhaltungsschrift fur Angehérige der graphischen Berufe und fir alle Freunde
des Buches. 1925, 1. Jg., Heft 1. Eine Reihe der in dieser Zeitschrift enthaltenen Grafiken stammen
ebenfalls von R. Engel-Hardt.

¢ R. Engel-Hardt, Deutscher Drucker, 1927, 34. Jg., Heft 4, S. 312-314 und Tafel X
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Deutschland - Das moderne Ornament’, 1998 beschrieben werden.®' Auch Egon lehnert
zeigt in seinem Heft ,Das neue Ornament’ typische Art déco-Zeichnungen, die den
Forderungen von Engel-Hardt entsprechen.® (Abb. 9 und 10)

Gemalde des Art décos

In der Lliteratur werden als typische Vertreterin des Art décos in der Bildenden Kunst die
Arbeiten der Malerin Tamara de lempicka (1898-1980), aus den Jahren 1923-1935,
beschrieben.®® (Abb. 11) Poul Maenz schreibt: ,Ihre Bildithemen und ihr plastischer-
tektonischer Stil sind sehr zeittypisch und verbinden Elemente des Kubismus und der
malerischen Sachlichkeit.”®*

In Bichern tber Art déco® wird haufig als weitere Kinstlerin die Malerin und Grafikerin
Marie Laurencin (1885-1956) aufgefihrt.® (Abb. 12)

Der als Kubist bekannt gewordene Maler Jean Metzinger (1883-1956) wandte sich in
der 2. Halfte der zwanziger Jahre ebenfalls einem Stil zu, der als Mischung zwischen
Art déco und Neuer Sachlichkeit anzusehen ist.®” (Abb. 13)

4.3. Gemeinsamkeiten

Art déco und Neue Sachlichkeit fanden zur gleichen Zeit in Europa statt. Die Art déco-
Arbeiten zeigen die gleiche flachige Ausfihrung wie die der neoklassizistischen
Kinstler. Die Personen und Gegenstéande des Vordergrundes scheinen auf die Darstellung
des Hintergrundes wie aufgesetzt. Die Farbgebung ist bei beiden Stilrichtungen
zurickhaltend, selbst bei den plakativen Arbeiten. Der Gesichtsausdruck der Figuren
zeigt fast keine Emotionen, er ist eher unverbindlich.

Haufig findet man bei beiden Ausdrucksformen eine Vorliebe fur die gleichen Motive.
Beispielsweise die Darstellung von Gummibaumen oder Pflanzen mit
gummibaumdahnlichen, lanzettférmigen Blattern, die den Blattformen der Art déco-
Ornamentik entsprechen. Besonders die Stillleben von Alexander Kanoldt (1881-1939)
wie sein Gemalde ,Stillleben mit Gummibaum’, 1921% oder das Bild ,Stillleben X%
(Abb. 14) von 1924 sind hier typische Vertreter.

Ein weiteres haufiges Motiv dieser Zeit sind Personen vor einer litfaBsaule. So malte
Rudolf Schlichter (1890-1955) den Journalisten und Schriftsteller Egon Erwin Kisch
(1885-1948) 19287 vor einer Plakatsdule und Georg Scholz (1890-1945) sich selbst
1926.7" (Abb. 15)

¢l Berents 1998, S. 49-60

%2 lehnert 1931, Tafel IV und X.

® Tamara de lemipcka: ,Portrat de la Duchesse de la Salle’. 1925. Ol auf Llwd. GréBe: 162 x 97 cm.
Sammlung Barry Friedmann, N. Y.

% Paul Maenz 1974, S. 250. Stremmel 2004, S. 62. Wieland Schmidt 2001, S. 218

% Patricia Frantz Kery, Art Deco Graphics, 1986, london, S. 41 (Abb.)

® Marie Llaurencin. 1923, Ol auf lwd., ,Die Baronin Napoléon Gourgand mit einem Schleiertuch’,
Grofe: 93 x 65,5 cm. Musée National d'art moderne, Paris

¢ Jean Metzinger. ,Junge Frau mit Obstschale’, 1924, Ol auf Lwd., Grofle: 93 x 66 cm,..
Auktionskatalog, Villa Grisebach, Nr. 116 (ehemals Sammlung Claudia von Schilling), Los Nr. 1516. Am
11.06.04 fur 105.00.- Euro versteigert. — Metzingers Stil entwickelte sich in den zwanziger Jahren zum
Art déco. Siehe: Schmidt 2001, S. 238

% Alexander Kanold. ,Stillleben mit Gummibaum’, 1921, Ol auf Llwd., GréBe: 72,5 x 51,5 cm.
Staatliche Kunsthalle Karlsruhe. Schmidt 2001, S. 210.

*® Alexander Kanold: ,Stillleben 1X', 1924, Ol auf lwd., GréBe: 110 x 70 cm. Privatsammlung. Abb.:
Buderer/Fath 1995, S. 203, Fischer-Hollweg 1971 (Werkverzeichnis Nr. M 64, S. 109, Abb. 34) und
Schmied 2001, S. 211 (Abb. hier seitenverkehrt)

70 Rudolf Schlichter: ,Bildnis des Egon Erwin Kisch’, um 1928, Ol auf. lwd., GréBe: 88 x 62 cm.
Stadtische Kunsthalle Mannheim. Abgebildet: Bruderer/Fath 1995, S. 153

"I Georg Scholz, ,Selbstbildnis vor LitfaBsaule’, Ol auf Pappe, GroBe: 59,5 x 78,5 cm, Kunsthalle
Karlsruhe. Abgebildet: Bruderer/Fath 1995, S. 151
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Dieses LlitfaBsaulenmotiv findet sich auch bei Kurt Hilscher, wie beispielsweise in der
Werbebeilage der Farbenfabriken Springer & Masller von 192572 (Abb. 16) und 1927
(Abb. 29)7°.

4.4, Unterschiede

Der Hauptunterschied zwischen Neuer Sachlichkeit und Art déco ist wohl darin zu
sehen, dass das Art déco dekorativer, eleganter und etwas starker stilisiert ist als die
Arbeiten der Neuen Sachlichkeit. Sie sollten wohl, besonders bei Kurt Hilscher, eine
vornehmere Klientel ansprechen. Man wird kaum Arbeiter oder sozial niedere Schichten
bei Darstellungen des Art déco finden. Das Art déco ist in seiner Ausdrucksform mehr
der Schonheit verpflichtet und damit fir die Werbung geeigneter, denn ,HaBlichkeit
verkauft sich schlecht’”*

Aber auch bei den Portrats von Christian Schad gehéren die dargestellten Personen
haufig zum Adel oder sind Akademiker. Sie sind mondan und meistens in
Abendgarderobe gekleidet.”

Vergleicht man die veristischen Arbeiten von Grosz mit denen der neoklassizistischen
Kinstler, beispielsweise von Christian Schad, so erscheinen die Unterschiede gréfer als
bei den Gemdlden von Schad gegentber denen der Art déco-Kunstlerin Tamara de
lempicka.

Man findet aber auch in der Werbung Plakate, die der Neuen Sachlichkeit zuzuordnen
sind. Hier sind besonders die Sachplakate von Lucian Bernhard (1883-1972) zu
erwdhnen. Sie zeigen schmucklos den Gegenstand, fir den geworben wird, in klarer
Form und einfacher Zeichnung. Bei dieser Art von Werbung ist das zu vertreibende
Produkt, hier die Zigarette oder die Packung, als einziges Motiv neben dem Marken-
und eventuell dem Firmennamen abgebildet. (Abb. 159)

Man kann die hier vorgestellten Arbeiten des Art déco als Grenzfalle zur Neuen
Sachlichkeit sehen. Es ist jedoch auch vorstellbar, dass das Art déco eine gleichwertige
Stilvariante neben der veristischen und der neoklassizistischen Richtung der Neuen
Sachlichkeit ist.

Nimmt man als weitere Untergruppe der Neuen Sachlichkeit den vom Kubismus
beeinflussten ,Figuralen Konstruktivismus’ hinzu, zu denen die Arbeiten des in Ko&ln
gegrindeten  Kiunstlerzusammenschlusses ,Gruppe  progressiver  Kinstler  (Junges
Rheinland)” mit Franz Wilhelm Seiwert (1894-1933) und Heinrich Hoerle (1895-1936),
so wird die Uneinheitlichkeit der Ausdrucksformen der Neuen Sachlichkeit noch
verstarkt. F. W. Seiwert und H. Hoerle werden trotz ihres konstruktivistisch-kubistischen
Stils in der Lliteratur zu den Malern der Neuen Sachlichkeit gerechnet.”®

Vergleicht man die Gemalde ,Arbeitsmanner’ von Franz Wilhelm Seiwert”” (Abb. 17) und
,Frau mit Krippel’ von Heinrich Hoerle”® mit den Plakaten ,Cointreau’” von Charles

72 Kurt Hilscher, Werbebeilage der Farbenfabrik Springer & Maller, 1927, Gouache. Deutscher Buch- und
Steindrucker, 1925, 31. Jg., Heft 8, nach S. 776. Auch: Zeitschrift fir Deutschlands Buchdrucker und
verwandte Gewerbe, 1926, 38. Jg., Nr. 71, nach S. 600 und Archiv fir Buchgewerbe und
Gebrauchsgraphik, 1926, 63. Jg., Heft 5, nach S. 16. GréBe ohne Rand und Farbproben: 19,5 x 15,1
cm. BlattgroBe: 29,5 x 21,0 cm.

73 Offset- Buch- und Werbekunst, 1927, 4. Jg., Heft 11, Heftrickseite. Grofle (Darstellung): 28,9 x 20,4
cm

74 Titel des Buches von Raymond Llewy, Untertitel: Die Erlebnisse des erfolgreichsten Formgestalters
unserer Zeit. Dusseldorf 1952

75 Als Beispiele seien hier von Schad angefihrt: ,Graf St. Genois D'Anneaucourt’, 1927; Ol auf Holz,
Grofle: 86 x 63. Privatbesitz. (Abb. Kat. Berlin 1980, S. 123) ,Bildnis der Baronesse Vera Wassiko,
1926, Ol auf Lwd., , Privatbesitz New York. (Abb. Kat. Berlin 1980, S. 125) oder ,Frl. Mulino v. Kluck,
1930: Ol auf Lwd., , GréBe: 55 x 40 cm. PRIVATBESITZ: (Abb. Kat. Berlin A 1980, S. 185.

76 Michalski 2003, S. 114 ff, Koln 2003

77 Franz Wilhelm Seiwert ,Arbeitsmanner’, 1925, Ol a. Holz, 68 x 89 cm, Kunstmuseum Dusseldorf. Abb.
siehe: Michalski 2003, S. 117

78 Heinrich Hoerle, ,Frau mit Kroppel’, um 1922, Ol a. Pappe, verschollen.
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loupot (1892-1962) und ,Bonal’® (Abb. 18) von Cassandre (1901-1968) oder ,Grande
Fetes de Paris’® von Jean Carlu (geboren 1900), so wird man im Art déco ebenfalls
starke konstruktivistische Tendenzen finden.

Abb. siehe Schwarzweiflabbildung: Backes 1981, S. 166.

77 Plakat, Charles Lloupot, ,Cointreau’, 1930, lithographie. Grofle: 159,5 x 120 cm. Abgebildet: Kat.

Paris, S. 46

8 Plakat, Cassandre, ,Bonal’, 1933, Llithographie. GréBe: 150 x 120 cm, Musée de la publicité Paris.
Abb. siehe: Kat. Paris 1991, S. 33

8 Plakat, Jean Carlu, ,Grande Fétes de Paris’, 1934, Llithographie. Gréfe: 100 x 61,5 cm. Abb. siehe:
Kat. Paris 1991, S. 101
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5. Auftragsfolge A: Von der Druckfarbe zur
Zigarettenpackung

5.1. Die Entwicklung des personlichen Arbeitsstils von
Kurt Hilscher am Beispiel seiner Arbeiten fur
Farbenfabriken und Druckereien

Anhand der Arbeiten fir Farbenfabriken, Druckereien und Verpackungsfirmen lasst sich
die Entwicklung des persénlichen Ausdruckstils von Kurt Hilscher gut nachvollziehen, da
von der ersten Arbeit, die von einer Firma angenommen und gedruckt worden ist, bis
zum Ende seines beruflichen Schaffens Auftrége aus diesem Bereich kamen. Durch seine
Werbebeilagen fur Farbenfabriken in dem Fachorgan fir Gebrauchsgraphiker, Drucker
und Werbefachleuten wie der ,Gebrauchsgraphik’, wurden neuve Kunden geworben, die
bei ihm Entwirfe fir Plakate und Anzeigen bestellten. Auch andere Branchen, wie die
Zigaretten- oder Verpackungsindustrie, interessierten sich fir seine beruflichen
Tatigkeiten.

Die Druckfarbenfabriken betrieben ihre grafische Werbung weniger mit Plakaten,
sondern in erster linie mit Reklamebeilagen und Anzeigen in den verschiedensten
Fachzeitschriften. Prospekte, Hefte und Musterbicher sollten die Kunden uber die
Vorzige ihrer Produkte aufklaren und zu Bestellungen anregen. Diese Versffentlichungen
waren besonders fur die Drucker und Werbeleiter einzelner Firmen bestimmt und daher
recht  fachbezogen.  Kalenderrickwénde  sollten  die  Druckereien  an  ihren
Farbenlieferanten erinnern.

Ein weiteres Mittel, ihre Firmen und damit auch ihre Farben bekannt zu machen, war das
Vorfihren von eigens fir die Unternehmen entwickelten Werbefilmen, in denen Einblicke
in die Produktionsvorgange gewdahrt wurden.

So zeigten die Druckfarbwerke Springer & Msller AG, leipzig-leutzsch, den Film ,Die
Herstellung der Druckfarben”, zu dessen Premiere Kurt Hilscher die Einladungskarte
entwarf.?? (Abb. 19) Diese Firma entwickelte auch in Gemeinschaftsarbeit mit der Ufa in
Berlin den Film ,Aus der Welt der Farben”. Am 21. August 1939 wurde dieser erste
farbige  Werktonfilm in  Berlin uraufgefihrt. Hier wurde von der Farbenfabrik
Pionierarbeit geleistet®

Die meisten Arbeiten von Kurt Hilscher waren fir die Beilagen der Farbenfabriken in der
Offsetdrucktechnik® oder dem Gummidruck (Flexodruck)® bestimmt.

Ein for die Druckfarbenindustrie tatiger Grafiker sollte iber die
Verwendungsméglichkeiten  seiner Arbeiten Kenntnisse besitzen, dass heiit die
Zusammensetzung und Bedeutung der Farben, die Technik der Druckverfahren und deren
Méglichkeiten sollte ihm gelaufig sein.

8 Um 1936-38, GrofBe: 20,0 x 14,0 cm, Nachlass Kurt Hilscher. An einer Anschlagsaule mit farbigen
Plakaten stehen zwei Méanner wie vor einem Wetterh&uschen. Der linke halt einen Schirm um sich gegen
den stromenden Regen zu schitzen, wahrend der zweite Mann in Arbeitskleidung sich mit einem Tuch den
Schweifl abwischt, den ihn die Sonnenstrahlen ins Gesicht getrieben haben. Die im Regen stehende
Person ist im Hintergrund mit graver Farbe dargestellt. Die von der Sonne beleuchtete ist hell und
freundlich. Fur den Hintergrund wurden Regenbogenfarben gewahlt.

8 Zeitschrift fir Deutschlands Druckgewerbe, 1939, 51. Jg., Nr. 62/63, S. 699. Nach Harald Pulch
(Kat. Minchen 1996, S. 378), wurde der erste Tonwerbefilm in Deutschland 1929 von Julius Pinschewer
hergestellt. Er hieP ,Die chinesische Nachtigall’ und warb fir rauscharme Schallplatten.

8 Der Offsetdruck wurde 1881 in Paris von Ferdinand Champerois und Ernst Missier erfunden und um
1905 in den USA entwickelt. Das D.R.P. Nr. 16183, KI. 15 vom 24.03.1881 betraf ,Neuerungen an
Druckpressen, durch welche der Abdruck von der Form zunachst auf einem elastischen Stoff und hiernach
auf das zu bedruckende Material Ubertragen wird’. Deutscher Buch- und Steindrucker 1925, 31. Jg., Heft
@,5. 893

8 Gummidruck ist ein Hochdruckverfahren, bei dem durch Vulkanisation ein Gummiklischee hergestellt

wird. Barthel/Krebs 1964, S. 292
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Exkurs: Farben®

A. Ohne licht keine Farbe. Eine kurze naturwissenschaftliche Betrachtung

Llicht ist eine elektromagnetische Strahlung von beliebiger Wellenldnge. Das Spektrum
reicht vom Infrarot iber das sichtbare Licht (Bereich von etwa 780 nm bis 380 nm) bis
zu den kirzeren Wellenlédngen wie Ultraviolett und der Réntgenstrahlung. Erscheinungen
wie die Interferenz und die Beugung des Llichtes kénnen nur mit der Wellennatur des
Llichtes erklart werden.
licht ist auch eine Korpuskular- oder Quantenstrahlung (eine aus bewegten materiellen
Teilchen, den Photonen, bestehende Strahlung), die die lichtelekirischen Effekte, wie die
Wechselwirkung von Licht mit Materie, z.B. bei der Fotografie oder Selenzelle, erklart.
licht ist eine Energieform, die mit der Formel € = hv beschrieben wird. Dass das Llicht
sowohl eine Wellen- als auch eine Materienatur besitzt iberschreitet unsere
Vorstellungskraft, ist aber mathematisch berechenbar® (de Broglie-Gleichung: A = h / p
=m X V).
Trifft ein Lichtstrahl auf einen Ké&rper, so hebt er Elekironen auf ein héheres
Energieniveau, die, wenn sie auf ihr altes Niveau zurickspringen, Energie (Ag) einer
bestimmten Wellenlange (Spekirallinie des Spekirums) abgeben. Die Grofle der
Energiedifferenz hangt von der Art des vom Llichtstrahl getroffenen Molekils ab. Damit
bestimmt das Molekil die entstehende Farbe. Jede Farbe hat also eine bestimmte
Wellenlange, die durch die Lage im Spekirum gekennzeichnet ist.
Farbe ist eine durch Llicht ausgeléste Gesichtsempfindung. Die Strahlung kann direkt
oder indirekt, durch Reflexion, ins Auge gelangen und tritft dort auf die Netzhaut. Diese
ist mit Stabchen und Zapfchen besetzt. Die Stabchen sind fir das Dammerungssehen, die
Zapfen fir das Farb- und Scharfsehen zustandig.
Fallt ein Farbstrahl auf einen Zapfen im Auge, so bewirkt seine Energie eine chemische
Reaktion. Er zerstért einen Retinal-Proteinkomplex® und gibt damit ein Signal an das
Gehirn  weiter. Je nach Art des angekoppelten Proteins regen die entstehenden
Zersetzungsprodukie die Nervenverbindungen unterschiedlich an und werden dadurch
vom Gehirn als die entsprechende Farbe erkannt.
Man unterscheidet zwischen bunten (z.B. Rot, Grin, Blau) und unbunten Farben (z.B.
Weify, Grau, Schwarz). Dabei bedeutet Weifl die totale Reflexion und Schwarz die
vollstandige Absorption des lichtstrahls.
Jede Farbe hat drei Merkmale:

1. Farbton (Rot, Blau)

2. Sattigung (Grad der Buntheit im Vergleich zum Unbunt)

3. Helligkeit (Starke der Lichtempfindung im Vergleich zu Weif)
Es ist zwischen Llichtfarben und Kérperfarben zu unterscheiden.
Bereits 1704 beschrieb Isaok Newton (1643-1727) in seinem Hauptwerk 'Opticks’
[sicl], dass weifes Llicht in alle Spektralfarben zerlegt wird. Durch Bindelung dieser
Farben, z.B. durch ein zweites Prisma, erhalt man das weifle Llicht zurick. Einzelne

Farben entstehen dodurch, dass die Komplementarfarbe aus dem Strahl herausgefiltert
wird.®

% In diesem Exkurs sollen nur einige naturwissenschaftliche Erkenntnisse beispielhaft vorgestellt werden.
Gleiches gilt auch fur den Exkurs Duftstoffe.

% ¢ = Energie, h = Planck’sches Wirkungsquantum (Konstante), p = Impuls, m = Masse, v= Frequenz
Streitwieser/Heathcock/Kosower 1994, S. 327 und Atkins 1988, S.444, S. 307

8 Retinal ist ein Cyclohexenderivat mit einer mehrfach ungesattigten Seitenkette. Struktur siehe:
Streitwieser/Heathhcock/Kosower 1994, S.691-692

8 Gage 1994, S. 168-169
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Die Primarfarben des lichtes sind Blau, Grin und Rot. Mischt sich rotes mit grinem Licht,
erhalt man Gelb, rotes und blaues Llicht ergibt Magenta und grines und blaves Licht
fohrt zu Cyan.?

Ist der in der Kérperfarbe enthaltene Farbstoff unldslich, spricht man von Pigmenten (z.B.
roter Zinnober”). Farbstoffe sind entweder Mineralien” (Malachit”), Erdfarben (Siena?,
Umbra®) oder organisch-chemische Verbindungen (Indigo), die auch synthetisch
hergestellt werden k&énnen. Farbstoffe kénnen den unterschiedlichsten chemischen
Stoffklassen angehéren. Die wichtigsten sind die Azofarbstoffe, die Naphthol-AS-
Farbstoffe und die Reaktiviarbstoffe.

Diese Molekile brauchen chromophore (farbvertiefende) und auxochrome (am Trager,
wie Textil- oder Papierfasern, haftende) Gruppen.?

Chromophore: =C=0 Keton Auxochrome: -NH, Amin
=C=N- Imin -N(CH,); Dimethylamin
=C=C= Doppelbindung -OH Alkohol
-N=O N-Oxid =NH sec. Amin
-N=N- Azo-Gruppe -OCH;  Methoxid

Kérperfarben entstehen dadurch, dass Llicht auf die Oberflache von Gegenstanden fallt
und ein Teil dieses Llichts absorbiert wird. Der Teil, der reflektiert wird, erscheint dem
Auge als Farbe des Gegenstandes. So wird also die Komplementarfarbe von den
chromophoren Molekilgruppen des Kérpers herausgefiltert. Die Farbe des Gegenstandes
entspricht einem Farbfilter bei den Llichtfarben.” Auch Kérperfarben haben Primarfarben,
also Farben die sich nicht durch Mischen mit anderen Farben (Sekundéarfarben) erzeugen
lassen. Diese sind Gelb, Magenta und Cyan. Mischt man Gelb und Magenta erhalt man
Rot. Grin entsteht aus Gelb und Cyanblaou und Blau aus Cyanblau und Magenta. Eine
Mischung aller Llichtfarben gibt Wei}, eine Vermengung aller Kérperfarben erzeugt
Schwarz.

Beim Mischen von Llichtfarben nimmt die Intensitat zu, bei der Mischung von
Korperfarben wird die Mischfarbe dunkler.?

Farbstoffe  sollten  moglichst  gute  Llichtechtheit, Llackierechtheit, Wasserechtheit,
Alkaliechtheit und Deckfahigkeit aufweisen.

B. Druckfarben

Die Lleistung einer Druckerei hangt ab von der Maschine, der Farbe und dem Papier.
Diese entscheiden auch Uber die Druckgeschwindigkeit.”

Farben bestehen aus dem Farbstoff und einem Bindemittel, meist Leindl, aber auch
Harze, gegebenenfalls mit Zusatzen von Lésungsmitteln.'® Je nach gewinschten
Eigenschaften der Druckfarbe kommen noch weitere Stoffe hinzu. Diese kénnen die

0 Gekeler 1991, S. 11-13

7" Zinnober = Quecksilbersulfid

2 Die anorganisch-chemischen Verbindungen werden im Holleman-Wiberg 1960 unter den einzelnen
Elementen beschrieben.

?® Malachit = Basisches Kupfercarbonat

% Terra di Siena, eine nach der Stadt Siena benannte eisensilikathaltige Farbe, die nach dem Brennen
rotbraun wird.

? Umbra = manganhaltiger brauner Farbstoff

% Beyer/Walter 1988, S. 591-603

7 Gekeler 1991, S. 26-27

7% Gekeler 1991, S. 14-19

? Deutscher Drucker, 1938, 44. Jg., Heft 7, S. 331

190 Fritz Eigendorff: ,Die Druckfarbe fir den Buchdrucker’, Archiv fir Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik,
1929, 66. Jg., Heft 4, S. 235-243 und ,Druckfarben’ (ohne Autorenangabe), Archiv fir Buchgewerbe
und Gebrauchsgraphik, 1939, 76. Jg., Heft 8, S. 449-456
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01

Trocknungszeiten, das Wegschlagen'®' oder die Verwendung fir bestimmte Druckarten

bestimmen.'%?

Die dalteste Druckfarbe ist Schwarz. Sie wurde aus RuB gewonnen, dos sich durch
unferschiedliche Verfahren herstellen l&sst. RuBB kann man erhalten durch Verbrennung
von Olen, Fetten und Harzrickstanden oder wie in Amerika aus Erdgas. Dabei sind die
durch Vergasen von Erdsl gewonnenen Rule von hervorragender Tiefe und zeigen Glanz
und Luster. Die nach den anderen Verfahren erhaltenen Rufe sind oft braun und matt.
Die so gewonnenen Schwarzfarben werden zur Farbvertiefung noch mit einer Reihe von
Zusatztarben, wie Miloriblau (Berliner Blau)'® oder violetten Farbstoffen geschént.

Die Produktion von schwarzer Druckfarbe stellt fur die Farbenhersteller eine besondere
Herausforderung dar, wie die vielen Anzeigen und Werbebeilagen der Firmen zeigen.'™
Zinnober und Mennige dienen als mineralische Rohstoffe fur die Rotfarben. Diese
Farbténe lassen sich aber ebenfalls aus Teerfarbstoffen herstellen. Unter Teerfarbstoffen
bezeichnete man die organisch-chemisch hergestellten Farbstoffe, die sich ous der
Erdsldestillation gewinnen lassen. Zu ihnen gehért beispielsweise das Anilin. Hierbei
wird der wasserlssliche Farbstoff  durch  Fallen  auf einem Tragermaterial, wie
Tonerdehydrat'® oder Kaolin'®, in eine wasserunlésliche Form, so genannte Farblacke,
iberfohrt. Rotlacke lassen sich nicht mit den mineralischen Farben Zinnober oder
Mennige'?” vermischen.

Neben dem Miloriblau wird als weiterer blaver Farbstoff das Ultramarin'® verwendet.
Beide Farbstoffe sind lichtecht, lasierend und hitzebestéandig. Miloriblau ist saurefest,
aber nicht bestandig gegen Alkali. Es darf also nicht, wie alle gegen Alkali
unbestandigen Farben, fur Seifenverpackungen verwendet werden. Ultramarin hingegen
ist gegen Alkali recht stabil, nicht jedoch gegen Saure. lapislazuli kann man in der
Natur (Chile) als Mineral finden, es lasst sich aber auch kinstlich herstellen. Blaulacke
konnen ebenfalls aus Teerfarbstoffen synthetisiert werden.

Bei Gelb ist zwischen Chromgelb'”, Chromgelblacken und Gelblacken zu
unterscheiden. Gelblack ist ein Teerfarbstoff, der, wird er mit dem schweren Chromgelb
vermischt, als Chromgelblack bezeichnet wird. Chromgelblack (Normalgelb) ist
lichtbestandig und lackierfahig, jedoch nicht alkaliecht.

Mit Ausnahme des Manganviolett wurden alle Violette aus Teerfarben hergestellt. Sie
sind meist wenig lichtecht und nur zum Teil hitzebestéandig und lackierfahig. Zudem
trocknen sie sehr langsam, so dass ein Trockenmittel zugesetzt werden muss.

Grin wird meistens aus Chromgelb und Miloriblau gemischt, kann aber auch aus
Teerfarbstoffen gewonnen werden.

Die Orangefarben werden meist aus Teerfarbstoffen gewonnen. Aus Gelb und Rot lasst
sich jedes gewinschte Orange mischen.

08

191 Unter ,Wegschlagen’ versteht man das Trennen eines Bindemittels, das aus Harz und Ol als
lssungsmittel besteht. Dabei dringt das Ol durch Kapillarkrafte oder Filtration in das Papier ein, wahrend
das Harz auf dem Druckirager liegen bleibt und mit dem Farbmittel einen festen Film bildet.
Barthel/Krebs 1964, S. 223

192 Aysfihrliche Angaben finden sich bei Barthel/Krebs 1964, S. 213-248

19 Berliner Blau = Eisencyano-Komplex — A. Milori in Paris war der erste Fabrikant dieser Farbe. Siehe:
Barthel/Krebs 1964, S. 225

104 Beispielweise: Anzeige von den Farbenfabriken Otto Baer, Radebeul, Deutscher Drucker, 1941, 48.
Jg., Heft 3, vor S. 81 oder Werbebeilage ,TITO Edelschwarz’ von Gebr. Janecke & Schneemann,
Druckfarbenfabriken, Hannover, Archiv fir Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, 1936, 73. Jg., Heft 12,
nach S. 572 (Foto einer Rose, ohne Angabe des Fotografen)

195 Tonerdehydrat = Aluminiumoxihydrat

1% Kaolin (Porzellanerde) = Aluminiumsilicat

1 Mennige = Bleioxid

1% Ultramarin (Lapislazuli) = Natrium-Aluminium-Silicium-Schwefel-Komplex

19 Chromgelb (Rotbleierz) = Bleichromat
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Fir Broun verwendet man entweder die Erdfarben oder Mischungen aus Rot und
Schwarz, denen man noch je nach Bedarf Gelb, Blau oder Violett zusetzt. Braun lasst
sich ebenfalls aus Teerfarbstoffen herstellen.

Bei Weifl ist zwischen Transparent, Misch- und Deckweil zu wunterscheiden.
TransparentweiB besteht aus Tonerdehydrat. Es verbessert die Druckfahigkeit. Aus
Transparentweid und Blanc fixe''® erhalt man das Mischweil, das zur Aufhellung
anderer Farben dient. Deckweil besteht aus Llithopone''" oder Titandioxid, das die
bessere Deckfahigkeit besitzt.

Metallfarben, wie sie fur die Gold- und Silberdruckverfahren benstigt werden, lassen
sich aus Messing- oder Aluminiumpulver (Pigmente) herstellen. |hre drucktechnische
Verarbeitung ist in vielen Fallen recht schwierig, da die in den Druckfarbenfirnissen
haufig enthaltenen Sé&uren die Metalle angreifen. Zum Bronzieren kommt noch ein
weiteres Verfahren zur Anwendung. Zundchst wird eine klebrige Unterdruckfarbe
gedruckt und dann wird auf die noch feuchte Farbe in einer Bronziermaschine das
Metallpulver aufgebracht. Diese so gefertigten Drucke fihren zu einem besseren
Bronzeglanz als die nach dem mit Metallpigmenten hergestellten Exemplare. Der
Nachteil besteht darin, dass man beim Drucken nur solche Farben verwenden kann, an
denen in der Bronziermaschine die Bronze nicht haften bleibt.'"?

Die Wahl der jeweiligen Farbe ist von ihrem Verwendungszweck abhangig. Viele
Farbstoffe  enthalten  Verbindungen  mit  gesundheitsschadlichen  Elementen  wie
Schwermetalle  oder  Schwefel.  Diese  durfen  nicht fir den  Druck von
lebensmittelverpackungen verwendet werden. Ist der Inhalt einer Verpackung sdure- oder
alkalihaltig ist das bei der Farbauswahl zu bericksichtigen. Eine weitere Rolle fur das
zu wdahlende Bindemittel spielt die Beschaffenheit des Druckirégers, z.B. Papier, Metall
oder Kunststofffolie. Dabei sind auch Wechselwirkungen der Farbe mit den
Weichmachern des Tragermaterials zu beachten.'™ Auch der Geruch der benutzten
Farbe ist zu berucksichtigen, z.B. beim Druck von Verpackungen fir Tabakwaren oder
lebensmittel. Fiur spezielle Verwendungen der gedruckten Papiere oder Folien lassen sich
auch Duftstoffe zusetzen.

Besonders das Druckverfahren entscheidet iber die Wahl der anzuwendenden
Farbnuancen. Die Druckfarbenfabriken, z.B. die K+E der BASF Drucksysteme GmbH,
boten im Jahr 2003 den Kunden 3520 verschiedene Schmuckfarben und Farbténe an.'™

C. Farbenpsychologie und Symbolik

Farben lenken die Blicke auf sich und machen damit die umworbene Botschaft bekannt.
Sie werden als kalt (Blau, Grin, besonders Grinblau) oder warm (Orange, Rot, Gelb)
empfunden.'”™ Sie koénnen beruhigen (Grin) oder aufregen (Rot). Gold und Silber
erzeugen die Vorstellung von edel und reich. Nebeneinander verwendete Farben kénnen
die dargestellten Gegensténde gréfBer oder kleiner erscheinen lassen oder in Verbindung
mit bestimmten Formen Bewegungen vortduschen.''® Komplementarfarben, nebeneinander
gestellt, steigert die jeweilige Farbkraft und erzielt eine lebhafte Gesamtwirkung.'"” Uber
die Wirkung der einzelnen Farben machte sich schon Goethe mit seinem Farbenkreis

M0 Auch Blancfix. Es besteht aus Bariumsulfat. Siehe: Barthel/Krebs 1963, S. 225

" lithopone, auch Permanentweif= Gemisch von Bariumsulfat und Zinksulfid

12 Barthel/Krebs 1964, S. 244

3 Martin Hartmann, ,Kunststofffolien und ihre Druckfarben”, Archiv fur Druck und Papier, Buchgewerbe,
Graphik, Werbung, 1957, 3. Jg., Heft 1, S. 75-79

14 PrintiT, Kundenmagazin der BASF Drucksysteme GmbH, 2003, Heft 9, S. 12

5 Barthel/Krebs, S. 220

o Gekeler, S. 93, 122 ff.

"7 Gekeler, S. 27
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Gedanken und Ostwald (1853-1932) beschaftigte sich mit seiner Farbenlehre ebenfalls
damit.''®

Mit der Ostwaldschen Harmonielehre der Farben hatte sich auch Kurt Hilscher
beschaftigh und versucht diese bei seinen Arbeiten anzuwenden. Mit dem Ergebnis war
er jedoch nicht zufrieden. Sie engten seine Schaffensfreude ein und er verlieBB sich
daher in erster linie auf sein Farbgefuhl.""” Mit dieser Meinung stand er nicht allein da.
Wohl empfahl Rudolf Engel-Hardt fir Drucksachen-Ausstattungen die Verwendung der
Ostwaldschen Farbenfibel,'” doch gab es auch Gegenstimmen. Grabkowsky meinte
dazu, dass eine Schwierigkeit der Ostwaldschen Farbenlehre darauf beruht, dass er
ausschlieBlich  auf der Mischung farbiger Llichtstrahlen (additive Farbmischungen)
aufbaut, wahrend der Drucker und damit auch der Grafiker es mit Mischungen von
Farbksrpern (subtraktive Mischungen) zu tun hat, die sich jo grundlegend verschieden
verhalten. '

Gerade fir den Werbegrafiker sind die symbolischen Bedeutungen der einzelnen Farben
besonders ausschlaggebend. So suggerieren die Farben von Wei} bis Blaugrin
Sauberkeit, was seine Bedeutung in der Putz- und Waschmittelindustrie hat. Packungen
fur Eiernudeln oder Buttergebéck wirde man vorwiegend in Gelb halten.'® Durch
geeignete Farbgebung kann man fir weibliche oder mannliche Kosmetika werben.'?® Die
Darstellung von Jahreszeiten verbindet man mit bestimmten Farbténen: den Frihling mit
zarten, reinen Farben, wie Grin oder Rosa. Wéahrend der Sommer kraftige, klare Farben
fordert. Den Herbst kann man am besten mit kraftigen, aber gebrochenen Farben
darstellen und fir den Winter verwendet man kalte Farben, wie Blaugrin, Blau und
Weif. 24

Den Grundfarben schreibt man noch heute besondere Bedeutungen und Begriffe zu. Blau
steht fir Treve, Glauben und Sehnsucht, Griun fir Hoffnung und Werden, Rot fir die
liebe und Freiheit sowie Gelb fir Neid. Schwarz ist die Farbe der Trauer und Weif3 der
Reinheit und Unschuld.

Diese Farbensymbolik hat sich im Lloufe der Jahrhunderte hé&ufig verandert. Der
franzésische Herold Clément Prinsault deutete 1416 die Farben so: Gold steht fir
Edelmut und Hoheit, Silber fir Ehrenhaftigkeit und Reinheit, Rot fur Tapferkeit, Blau fir
Gite, Grin fur Lliebe, Schwarz fir Traver und Reichtum, Purpur for Uberfluss und
Weisheit. In der Wappenkunde des 15. Jahrhunderts verband man die Gestirne mit
bestimmten Farben: Sonne — Gelb, Mond — Silber, Mars — Rot, Jupiter — Blau, Venus -
Grin, Saturn = Schwarz und Merkur — Purpur.'?

Erinnerungen an Ereignisse, die mit bestimmten Farben oder Formen verbunden sind,
werden unbewusst beim Anblick dieser Farbe hervorgerufen. Das muss nicht nur den
einzelnen  Menschen  betreffen, sondern  kann  auch auf  jahrhundertlangen
Erfahrungswerten von Massen, Vélkern, Stammen usw. beruhen.'?

"8 Der Chemiker Wilhelm Ostwald brachte 1916 ,Die Farbenfibel’ und 1918-1922 seine 5 bandige
,Farbenlehre’ heraus - in einer Zeit, in der Kurt Hilscher sich gerade fir die Malerei als Beruf entschieden
hatte.

119 Persanliche Mitteilung von Kurt Hilscher.

120 Rydolf Engel-Hardt: Schrift und Satz — Die Farbe in der Drucksachen-Ausstattung — 8. Farbenharmonien
und -Disharmonien, Deutscher Drucker, 1928, 34. Jg., Heft 8, S. 665-667

121 Grabkowsky, Archiv fur Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, 1940, 77. |Jg., Heft 9, S. 291-294

122 Rudolf Engel-Hardt ,Farbe in der Drucksachen=Ausstattung”, 10. Die richtige Farbenwahl. Deutscher
Drucker, 1928, 34. Jg., Heft 10, S. 832

123 Gekeler, S. 174

124 Rudolf Engel-Hardt: ,Schrift und Satz — Die Farbe in der Drucksachen=Ausstattung — 10. Die richtige
Farbenwahl’, Deutscher Drucker, S. 833

125 Rudolf Engel-Hardt: ,Die Farbe in der Drucksachen=Ausstattung’, 5. Symbol-Farben, Deutscher Drucker,
1928, 34. ]g., Heft 5, S. 389-390. Vermutlich aus der Handschrift: ,Armorial de France et traités de
blason’, Bibliothéques National de France: BnF ms nouv. Acq. fr. 1075

12 Domizlaff 1939, S. 182 - Domizlaff zu Formen: Jeder Mensch hat als Kind unliebsame Erfahrungen
gesammelt, dass Ecken, Spitzen, scharfe Kanten harter Stoffe Verletzungen hervorrufen konnen. Obgleich
der Erwachsene gelernt hat mit solchen Formen umzugehen, bleibt doch im Unterbewusstsein eine
instinktive Abneigung dagegen bestehen. Diese Abneigung geht (nach Domizlaff) so weit, dass sie auch
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Bestimmte Farben verbindet man mit speziellen Gerichen oder Geschmackern. Orange
steht fur gepfeffert, Griun fur leicht gewirzt, Violett oder Helllila fir parfumiert. Dunkle,
tribe und eher warme Farben fir schlechten Geruch, wdahrend helle, reine und zarte
Tone allgemein einen Wohlgeruch projizieren.

Beim Geschmack steht gelbliches Grin fir saver, Orangegelb bis Rot fir sif, Rosa fir
stBlich, Ultramarin, Braun, Oliv, Violett fur bitter und Grau mit Hellgrin oder mit
Hellblau fur gesalzen.'?

Nach Behaeghell'?® und Favre'” kénnen Farben Mannlichkeit und Aktivitat (Rot) oder
Weiblichkeit und Passivitat (Blau) vermitteln. Warme Téne wie Rot und Gelb sind im
allgemeinen die lieblingsfarben von lebensfrohen, impulsiven, extrovertierten Menschen,
wahrend kihle, introvertierte Charaktere mehr bloue Farben bevorzugen.

5.1.1. Die Werbebeilagen der Druckfarbenfabriken

Der Zweck der Beilagenwerbung der Druckfarbenfabriken ist es, die zu propagierenden
Farben in ihrer Lleuchtkraft, Ténung (Graugehalt), Deckfahigkeit, Transparenz
(Lasurfahigkeit) und in der Verbindung mit anderen Farben zu zeigen.'®

Die Reklomebeilagen der Druckfarbenfabriken sind vom Motiv her sehr unterschiedlich.
Gemeinsam ist ihnen natirlich eine starke Farbigkeit, es sei denn, dass fur die Farbe
,Schwarz” geworben werden sollte, fir die einfarbige Vorlagen wie Schwarz-Weif3-
Fotografien, verwendet wurden. Anhand der Reproduktion von Gemalden',
Aquarellen'®, Zeichnungen'*® und kolorierten Fotografien zeigten die Firmen ihr Kénnen.
Die Motive dieser Reproduktion waren beliebig und gingen von Werken der Altmeister
bis zur damaligen Moderne und zeigten gefallige Themen, wie Genrebilder oder
Blumendarstellungen.

So stellt Hauschild schon 1928 fest, dass die Wahl der Motive oft sinnlos absurd,
einténig langweilig und ,mit den Haaren herbeigezogen’ ist. Es sind oft fade
Reproduktionen nach kitschigen Originalgemdalden, Aquarellen usw. '3

Die Firmen beaouftragten oft unterschiedliche = Grafiker  zur  Erstellung  ihrer
Werbebeilagen, jedoch ist bei einigen Unternehmen festzustellen, dass bestimmte
Grafiker bevorzugt wurden.

Die Reklame der Farbenfabriken ist mehr auf eine @sthetische Wirkung eingestellt, die
literarische, d.h. durch Werbetexte bestimmte, tritt stark zurick. Es findet sich daher
wenig Schrift auf diesen Blattern. Oft ist der Text unter der Darstellung, zum Teil mit
Farbauszigen, gesetzt oder auf der Rickseite vermerkt.

Die Auftrage der Farbenfirmen erfreuten Kurt Hilscher ganz besonders. Die meist freie
Wahl der Motive und der geringe Textanteil, der die Darstellungsméglichkeiten sonst oft
beschrankt, lieBen seine Entwirfe besser zur Geltung kommen.'** Hinzu kam, dass die
Beilagen meist in vorziglicher Qualitat gedruckt wurden. Damit wurden sie auch zu
Werbetragern fir die Grafiker.

auf zeichnerische Gebilde, wie Kristalle, spitzwinklige Konturen und gezackte Ornamente auf Packungen
hemmend wirkt.

127 Favre 1969, S. 68

128 Behaeghel 1991, S. 49 und 64

129 Favre 1969, S. 16-17

130 Hauschild: ,Die Beilagereklame der Druckfarbenfabriken’, in: Offset- Buch- und Werbekunst, 1928, 5.
Jg., S. 165-167

131 Gebrauchsgraphik, 1933, 10. Jg., Heft 4, nach S. 72

132 Offset- Buch- und Werbekunst, 1927, 4. Jg., Heft 8, nach S. 368

132 Deutscher Drucker, 1936, 42. Jg., Nr. 505, Heft 11, nach S. 448

134 Hauschild: ,Die Beilagereklame der Druckfarbenfabriken’, Offset- Buch- und Werbekunst 1928, 5. Jg.,
S. 165-167

135 Hauschild in Offset-Buch- und Werbekunst, 1928, 5. Jg., Heft 4, S. 165
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5.1.2. Die fiir Kurt Hilscher wichtigsten Unternehmen

5.1.2.1. Farbenfabriken Otto Baer, Radebeul

Die Farbenfabrik wurde am 10.07.1870 von Dr. Klotsche gegrindet. Ein Jahr spater
ibernahm Robert Gysae die Firma, die er 25 Jahre lang besaB. Am 01.04.1895 erwarb
Johann Otto Baer das Unternehmen. '3

Nach 1945 wurden die Farbenfabriken Otto Baer, Dresden-Radebeul, den rechtmafBigen
Besitzern genommen und zu volkseigenen Betrieben erklart. Der langjahrige Mitinhaber
des Unternehmens, Carl Epple, eroffnete 1953 einen neuen Betrieb den er die
Druckfarbenfabrik ~ Carl  Epple,  Bobingen-Augsburg,  nannte.'®  Fur  dieses
Nachfolgeunternehmen entwarf Kurt Hilscher aber keine Arbeiten.

Der von der Firma am haufigsten beschaftige Grafiker durfte Miller-Kludt gewesen sein.

5.1.2.2. Chr. Hostmann-Steinberg'sche Farbenfabriken, Celle

Die erste Druckfarbenfabrik der Welt wurde 1795 in london, die zweite 1805 in
Amerika gegrindet. Das dritte Werk zur Herstellung von Druckfarben entstand im Jahr
1817 in Celle. Auf Anregung des Buchdruckers Konrad Pick entschloss sich der Drogen-
und Farbenhandler Johann Ernst Holste die Herstellung von Druckfarben aufzunehmen.
Dadurch brauchten die Drucker nicht mehr ihre Druckerschwarze selbst zuzubereiten. Die
gute Aufnahme dieses Produktes férderte die Entwicklung der Fabrik und fohrte 1828 zur
Aufstellung einer mit Pferdekraft und Goépel betriebenen Farbmihle. Den dazu benétigten
Kapitalbedarf steverten die Bankiers Christian und Carl Hostmann bei. 1902 gingen die
Anteile der Familie Holste auf den Fabrikanten Heinrich Steinberg uber.'#®

Bis dahin hatte die Firma ausschlieBlich Schwarzfarben hergestellt. Die Erfindung der
Autotypie durch Meisenbach und die damit praktisch auswertbare Dreifarbentheorie
durch Vogel und Kurz erméglichte es den Buchdruckern, auf wirtschaftliche Weise
mehrfarbige Bilder zu drucken, die vorher nur in den Steindruckereien gefertigt werden
konnten. Um den Bedarf zu decken, wurde 1895 eine Buntfarbenfabrik gebaut. 1910
bot die Firma aufler ihren Buch- und Steindruckfarben spezielle Farben fir den
Offsetdruck und Rastertiefdruck an. Als erste Firma brachte sie Bronzedruckfarben
heraus, die das Bronzieren ersparten.

Nach dem zweiten Weltkrieg wurden die auslandischen Tochtergesellschaften als
deutsches Auslandsvermégen beschlagnohmt und die Produktion des Hauptwerkes kam
fast zum volligen Stillstand. Unter der leitung der beiden Brider Ernst-Heinrich und Hans
Steinberg gelang es, die Produktion wieder in Schwung zu bringen und die verlorenen
Warenzeichen- und Firmenrechte in den meisten Léandern zurickzukaufen.

Die Groéfe des Unternehmens kann man an den rund 900 Beschaftigien und weiteren
100 Mitarbeitern im AuBendienst messen.'*’

Hostmann-Steinberg gehort heute gemeinsam mit der Firma Michael Huber, Miunchen,
zur Huber-Gruppe.

5.1.2.3. Farbenwerke Springer & Moéller AG, Leipzig-Leutzsch

Zu den bedeutenden Druckfarbenherstellern in Deutschland gehérten auch die Farbwerke
Springer & Msller. Diese Firma wurde 1895 von Fritz Springer und Christian Méller
gegrindet. Das Unternehmen beschaftigte am 01.01.1926 in seinem Werk leutzsch
247 Arbeiter und 67 Angestellte, eine Zahl, die fir eine Farbenfabrik zu dieser Zeit als

13 Wilhelm Eule: ,Sachsische Druckfarbenfabriken’, Archiv fir Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik,
1935, 72. Jg., Heft 3-4, S.161-162. Siehe auch: Gebrauchsgraphik, 1942, 19. Jg., Heft 8, S. 40-41
137 Polygraph Adressbuch 1957, nach S. 392

138 Archiv fur Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, 1942, 79. Jg., Heft 11, S. 454

139 Stand 1967. Archiv fur Drucktechnik, 1967, 104. Jg., 6. Ausgabe, S. 28-30
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grof3 zu bezeichnen ist. Damals besaB die Firma Zweigfabriken in Jugoslawien und
Stidamerika. Tochtergesellschaften gab es in Wien und Prag und Filialen in Berlin und
Hamburg. '

Nach 1945 wurde die Firma zum volkseigenen Betrieb ,VEB Farben und Lacke’ !

Zu der Werbetatigkeit von Springer & Moller gehsrte auch eine eigene Hauszeitschrift
,Aus der Welt der Farben’, die in den 20er Jahren erschien und interessante Themen der
Farbherstellung, -anwendung, -symbolik und des Druckereiwesens behandelte. Die
Schriftleitung hatte der Maler-Schriftsteller Rudolf Engel-Hardt'*?, der auch die Titelblatter
und einen Teil der Kunstbeilagen gestaltete. Rudolf Engel-Hardt gab auch eine eigene
Zeitschrift heraus ' und schrieb mehrere Artikel in grafischen Fachzeitschriften. Dieser
Grafiker hat Uber lange Zeit die meisten grafischen und schriftstellerischen Aufgaben fur
Springer & Msller durchgefihrt.

5.1.3. 1925-1935 - Zeit der Suche nach seiner personlichen Note

Nicht die Farbenfabriken Otto Baer, bei denen Kurt Hilscher als Llehrling tatig waren,
war die erste Firma, die einen Entwurf von ihm annahm und in einer Fachzeitschrift
veroffentlichte, sondern die Farbenwerke Springer & Moller, leipzig. Bereits 1925
druckte der Deutsche Buch- und Steindrucker einen Entwurf von Kurt Hilscher, der mit ,K.
Hilscher. 24" signiert ist.'*

Auf dieser Reklamebeilage (Abb. 16), die der Zwanzigjahrige entworfen hatte, sieht
man eine orange Anschlagséule, die auf einem gelben Higel steht. Durch eine weifle
Wolke am violetten Himmel wird die Saule hervorgehoben. Hinter ihr wéachst ein griner
Baum. Vor der Anschlagsaule steht ein vornehmer Herr, in Rickenansicht, mit dem
Gesicht zur Saule, in blaver Jacke und schwarzer Hose und einem Hut, den er in den
Nacken geschoben hat. Er schaut auf die Inschrift ,Farben nur S v M’, die auf einem
breiten, roten Streifen, der auf der Saule klebt, geschrieben ist. In seiner rechten Hand
halt er einen Spazierstock und seinen linken Arm hat er auf seinen Ricken gelegt. Der
Blick auf die Saule soll den flichtigen Betrachter der Beilage zu den Initialen der Firma
fohren.

Rechts neben der Szene steht ein zweiter Mann, woh!l ein Landstreicher, mit schwarzer
Jacke, blauver Hose und rotem Tuch um den Hals. Seine linke Hand verschwindet in der
viel zu kurzen Hose. Auch er tragt einen Hut und schaut auf die Saule. Sein stoppliges
Gesicht ist weill. Die Hose und die lassige Haltung geben der Darstellung eine
karikaturistische Note.

Auf dem gelben, mit Grasbischeln bewachsenen Higel steht der komplette Firmenname
in einer Variante der Sutterlinschrift. '

Die Darstellung ist schablonenhaft, flachig und ohne Perspektive. Die Binnenzeichnung
fehlt. Die sieben verwendeten Farben sind als Proben, mit Namen und Bestellnummer
vom Drucker unter die Arbeit gesetzt worden. Die Farbenfreudigkeit entspricht dem
Werbeauftrag einer Farbenfabrik.

140 Wie stellt man heute Druckfarben her’. Ein Rundgang durch die Farbenwerke Springer & Masller,
leipzig-leutzsch. Deutscher Buch- und Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 7, S. 633

"1 Nach der deutschen Wiedervereinigung soll die VEB Farben und Lacke von der Herboll GmbH, Kéln
ibernommen worden sein, die ihrerseits jetzt zur Akzo-Nobel Deco GmbH, Kéln gehért. Diese stellt aber
keine Druckfarben mehr her.

142 7y Rudolf Engel-Hardt (geb. 13.04.1886) siehe Deutscher Drucker 1936, 42. Jg., Nr. 499, S. 286
und Edgar Forster, gleiche Zeitschrift 1936, 42. Jg., Nr. 500, S. 307-309

143 Der blave Montag’, Unterhaltungsschrift fur Angehérige der graphischen Berufe und fur alle Freunde
des Buches. 1925, 1. Jg., Heft 1. Eine Reihe der in dieser Zeitschrift enthaltenen Grafiken stammt
ebenfalls von R. Engel-Hardt.

44 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1925, 31. Jg., Heft 8, nach S. 776. Auch: Zeitschrift fur
Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe, 1926, 38. Jg., Nr. 71, nach S. 600 und Archiv fur
Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, 1926, 63. Jg., Heft 5, nach S. 16. Grofle ohne Rand und
Farbproben: 19,5 x 15,1 cm. BlattgréBe: 29,5 x 21,0 cm. Signiert unten rechts

145 | Sutterlin (1865-1917), Berliner Grafiker
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Das Gesicht des Vagabunden hebt sich jedoch nicht gut vom weiflen Hintergrund ab und
wirkt noch etwas unbeholfen. Man merkt, dass dieser Entwurf von einem noch nicht voll
ausgebildeten Grafiker geschaffen wurde.
Der Deutsche Buch- und Steindrucker kommentierte die Beilage folgendermaflen:'#
Die groteske Zeichnung, der packende Glanz und die Freudigkeit der Farben der
Beilage der Farbenwerke Sp. & M., leipzig, fesseln das Interesse des Beschauers
und suggerieren ihm ohne weiteres die Uberzeugung, daB [sic.] er bei der
Verwendung der Farben dieser Fabrik gut fahrt.

Die Verwendung eines landstreichers als Teil des Motivs scheint Uberraschend zu sein,
da Firmen sich eher vornehm und seriés geben. Hier soll wohl der Kontrast zwischen
dem an den Farben interessierten Herrn und den einfachen Personen, die an den
Anschlagsaulen vorbei gehen, aber von der Farbigkeit der Anschlage angezogen
werden, demonstriert werden.
Die Farbenfabriken Berger & Wirth, leipzig warben 1926 ebenfalls mit einem &hnlichen
Motiv.'*” Bei dieser Arbeit betrachtet ein Vagabund interessiert eine Reklamewand auf
der mehrere Plakate dieser Firma zu sehen sind. Diese Beilage ist ahnlich flachig und
schablonenhaft gezeichnet.
Ebenfalls fur die Firma Springer & Méller entstand ein humorvoller Entwurf, der eine
Szene aus dem Druckereialltag schildert. (Abb. 20)'“® Auf einem rosa Tisch mit mehreren
Druckerutensilien, wie Walzen, Dosen und einer L&sungsmittelflasche, steht ein Drucker
in einem blaven Overall, der mit griner Farbe eine Platte einwalzt. Seine Kleidung ist
Violett abschattiert. Der Drucker gibt einem Mann mit langer Nase das frisch geduckte,
gelbe Blatt, das dieser, sich umschauvend, davontrédgt. Die Kleidung dieses Mannes
deutet darauf hin, dass es sich bei diesem um den Kinstler handelt. Besonders sein
grofles blaues zu einer Schleife gebundenes Tuch, das er um den Hals tragt, weist auf
seinen Beruf. Zu einer blau und grin karierten Hose tragt er eine gelbe Jacke.
Méglicherweise geht aber auch ein Kunde, von dem Ergebnis erfreut, aus der Druckerei.
Eine dritte Person mit Glatze, wohl der Besitzer der Druckerei, im grinen Anzug und
blaver Krawatte betrachtet zufrieden das Ergebnis seines Druckes. Uber der Szene steht
in roter Schrift der Firmenname, der sich gut vom schwarzen Hintergrund abhebt.
Unterhalb des schwarzen Darstellungsfeldes sind in drei Sprachen die fir den Druck
verwendeten Farbennamen in typografischer Schrift gesetzt. Ebenso der Spruch: ,Die
drei sind die frohlichsten Menschen der Welt, mit unseren Farben zufrieden gestellt.”’
Der Herausgeber der Zeitschrift lobte diese Reklamebeilage: '
Der humorvolle Einschlag des Werbeblattes der Druckfarbenwerke Springer und
Msller, leipzig-leutzsch wird erh®ht durch die lebhafte Brillonz der verwandten
Buntfarben, die sich in safter Frische von dem gut gedeckien schwarzen
Hintergrund abheben. Mit den drei charakteristischen Gestalten aus dem Bereich
des neuzeitlichen Werbedruckes zeigt die rihrige leipziger Firma, daf [sic!] sie
es versteht, in ihren Werbeblattern immer eine neve Nuance hineinzubringen.
Diese Darstellung zeigt gegeniber der vorjghrigen Arbeit eine gewisse kinstlerische
Weiterentwicklung von Kurt Hilscher. Die flachige Art der Darstellung ist hier noch
beibehalten worden, jedoch ist durch die Bearbeitung bei der Gestaltung der Falten der
Kleidung eine gewisse raumliche Vorstellung gegeben. Die Gesichter sind
ausdrucksvoller geworden. Man sieht ihnen die Zufriedenheit ihrer geleisteten Arbeit an.
Noch nicht ganz geglickt scheint die Darstellung der beiden Farbdosen und der Flasche
zu sein. Sie sind zu realistisch auf die Tischplatte gesetzt und entsprechen nicht der Art,

146 Deutscher Buch und Steindrucker, 1925, 31. Jg., Heft 8

47 Deutscher Drucker, 1926, 32. Jg., Heft 4, nach S. 368. Maglicherweise ist diese Arbeit von Kurt
Hilscher oder von der Reklamebeilage fir Spinger & Méller beeinflusst worden.Nicht signiert.

48 Deutscher Buch und Steindrucker, 1925, 32. Jg., Heft 1, nach S. 16. GréBe: 18,7 x 14,1 cm.
Signiert unten rechts.

4% Deutschen Buch- und Steindruckers, 1925, 32. Jg., Heft 1, S. 2
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wie die restliche Zeichnung gestaltet wurde. Auch der harte Schwarzweif3kontrast dieser
Gegenstande lasst sie starker hervortreten, als es der Inhalt der Szene fordert.

Gut gelsst ist die Art, wie der Firmenname in das Ganze integriert wurde. Die drei
Zeilen fugen sich in den durch die Képfe der Personen gebildeten Raum verbindend ein
und runden damit die Darstellung aob. Die rote Farbe der Schrift auf schwarzem
Hintergrund entspricht den Forderungen, die der Grafiker Rudolf Engel-Hardt in seinem
Aufsatz ,Die Farbe in der Drucksachen-Ausstattung, 1. Richtige und falsche
Farbengebung’™™® propagierte. Bei der Verwendung von schwarzen Hintergrinden
bekommen die Farben eine erhdhte leuchtkraft, was ganz besonders fir die Signalfarbe
Rot zutrifft. Dadurch wird die Bedeutung des Firmennamens und damit der Firma
unterstrichen.

Fir die Deutsche Druckfarbenfabrik Zulch & Sckerl, leipzig, entwarf Kurt Hilscher 1925
eine tropische Landschaft. (Abb. 21)"'

Vor einem schwarzen Hintergrund auf einem grinen Higel wachst von rechts unten eine
gleichfarbige Palme. Neben dieser ist eine kleine gelbe Pflanze zu sehen. Eine weitere
kleine grine Palme steht hinter einem violetten Busch. Hinter diesem rankt eine kleine
rote Pflanze, welche die Verbindung zu einer groflen violetten Hangepflanze bildet, die
die ganze linke obere Ecke besetzt. Eine zweite leuchtend gelbe Pflanze hangt neben
der violetten. Diese verdeckt zum Teil die kleine grine Palme. Von rechts oben hangen
zwei dunkelrote Aste mit runden Beeren herab. In der oberen Mitte hinter den
Hangepflanzen leuchtet eine orangerote Sonnenscheibe, die sich aber vor die Aste mit
den Beeren geschoben hat.

Diese Werbebeilage wurde 1926 2 und 1939 '° von der Firma nochmals verwendet.
Dabei wurde sie zum Teil in anderen Farben gedruckt. Wahrscheinlich wurde die
Anderung durchgefuhrt ohne dass Kurt Hilscher informiert wurde.

Die Darstellung ist schablonenhaft und ohne Binnenzeichnung. Einen gewissen Einfluss
der abstrakten Kunst kann man hier spiren. Eine Anregung zum beschriebenen Motiv und
zum schablonenhaften Ausdrucksstil kénnte Kurt Hilscher von der Reklomebeilage der
Farbenfabriken Otto Baer erhalten haben. (Abb. 22) Fir diese Firma hatte der Grafiker
A. Schwabe eine tropische landschaft mit einer blaven Palme und einer roten Gazelle
auf schwarzem Hintergrund in der gleichen schablonenhaften Art entworfen. Da diese
Beilage 1924 erschienen war' und Kurt Hilscher zu dieser Zeit noch bei Otto Baer
beschaftigh war, ist anzunehmen, dass er diese Arbeit kannte.
Die Zeitschrift fur Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe bemerkte zu der
Beilage von Kurt Hilscher: >
Die deutsche Druckfarbenfabrik Zulch & Sckerl in Lleipzig-Entritzsch liefert mit
ihrer lebhaft aufgemachten Beilage den Beweis, daf3 [sic!] sie auf Deck- und
leuchtkraft ihrer Farben besonders Wert legt. Mit den verwandten sechs Farben
wurde eine Wirkung erzielt, die bei jedem Graphiker Anerkennung auslést.
Woh! in derselben Zeit, d.h. um 1925, dirfte die Landschaft mit dem blihenden Kaktus
enfstanden sein, die Kurt Hilscher als Beilage fir die Farbenfabriken Otto Baer entwarf.
(Abb. 23) Der Firmenname ist in den Kopf des Blattes gesetzt. Unter der Darstellung
befinden sich in Dreiecksform die Muster und Angaben der funf verwendeten Farben.'™®

150 Rydolf Engel-Hardt in Deutscher Drucker, 1927, 34. Jg., Heft 1, S. 58

151 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1925, 31. Jg., Heft 11, nach S. 1152. GroBe (ohne
typografischen Text): 21,2 x 16,1 cm. Signiert unten rechts. Auch in Archiv fir Buchgewerbe und
Gebrauchsgraphik, 1925, 63 Jg., Heft 7.

192 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 11, nach S. 944 und Zeitschrift fur
Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe, 1926, 38. Jg., nach S. 600

193 Deutscher Drucker, 1939, 45. Jg., Heft 5, nach S. 240

154 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1924, 30. Jg., Heft 6 (Marz), nach $.448

195 Zeitschrift fur Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe, 1926, 38. Jg., S. 600

1% Grofle der Darstellung ohne typografischen Text und Farbbeispielen: 20,0 x 13,5 cm. Signiert unten
links
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Auch bei dieser Arbeit ist der Hintergrund schwarz. Von oben fallen grine und blaue
Hangepflanzen herab. Hinter der schwarzen Basis der Darstellung erhebt sich die Halfte
eines leuchtend gelben Sterns. Zwei Zacken eines roten Sterns sieht man hinter einem
groflen grinen Kaktus, der zwei blau und rot gefarbte, leuchtende Bliten mit gelben
StaubgefaBen tragt. Der Kaktus ist mit dicken orangen Stacheln besetzt, die ein wirres
Muster bilden. Im oberen Bilddrittel kreuzen sich finf grofle orange Bégen vor und hinter
den Pflanzen.

Auch diese Darstellung ist flachig und schablonenhaft, jedoch zeigen sich erste
Farbibergange durch eine mit Punkten gebildete Abstufung bei den Sternen und der
Blute.

Der dunkelgrin gestaltete Kaktus hebt sich kaum vom Hintergrund ab, so dass die
orange gezeichneten Bildteile dominieren. Dass fuhrt zu einem Gesamteindruck, der an
die Arbeiten von Wassily Kandinsky (1866-1944) aus seiner Weimarer Bauhauszeit
1922-25 erinnert. So weisen beispielsweise die Olbilder ,Schwarz und Violett” von
1923 " und die landschaft ,Im schwarzen Viereck”, ebenfalls 1923 &hnliche Bogen
auf.  (Abb. 24) Diese Arbeiten Kandinskys zeigen durchaus gegenstandliche
Einzelmotive, wie vier spitze Dreiecke, die sich als Tannenwald deuten lassen, und eine
gelbbraune Scheibe mit Strahlen, die fir eine Sonne stehen kénnte, die dann zu einer
abstrakten Gesamtkomposition verbunden werden.

Da Kandinsky 1924 zwei Ausstellungen in Dresden hatte (Sezession und eine
Einzelausstellung in der Neuen Galerie Fides'™), kann man annehmen, dass Kurt
Hilscher Arbeiten von ihm gesehen haben kénnte.

Wohl durch Vermittlung der Farbenwerke Springer & Méller erhielt Kurt Hilscher den
Auftrag, die Titelseite des April-Heftes 1926 der Zeitschrift ,Deutscher Buch- wv.
Steindrucker” (Abb. 25) zu gestalten. Die Rickseite des gleichen Heftes zeigt eine
ganzseitige farbige Anzeige dieser Firma, die auch als Werbebeilage verwendet wurde.
(Abb. 26) ¥

Das Titelblatt zeigt einen sitzenden Drucker mit einer grin gefarbten Druckwalze in
seiner Linken. Der Korper des Mannes wird aus zwei Walzen gebildet und scheint ein
Teil der Druckmaschine zu sein. Seine blauen Arme und roten Beine bestehen aus
Brettern oder Apparateteilen, die an den Gelenken befestigt sind. Auf den grinen
rechteckigen Schultern ruht ein fast gegensténdlich gezeichneter Kopf. Rote Kopfhaare
und ein roter Bart bringen weitere Farben ins Bild. Seine wie aus einem Holzbrett
gesagte dreieckige Nase passt besser zu diesem Maschinenmenschen als die anderen
Teile des Kopfes. Der Hintergrund ist auch hier schwarz. Wie ein erleuchtetes Fenster
wirkt ein gelbes Quadrat, auf dessen unterster Begrenzung der Drucker zu sitzen scheint.
Der Titel der Zeitschrift ist in gelben Versalien einer individuellen Grotesk geschrieben.
Die Arbeit zeigt keine Signatur. Da die im gleichen Stil gezeichnete Rickseite der
Zeitschrift mit ,Kurt Hilscher Minchen’ signiert wurde, wird deutlich, dass Kurt Hilscher
zu diesem Zeitpunkt bereits in der bayrischen Hauptstadt wohnte.

Die Ruckseite des gleichen Heftes zeigt einen Drucker an einer Farbenmischmaschine.
Ein Llehrling bringt sechs neue Farbdosen, drei mit grinem und drei mit rotem Etikett, zur
Maschine. Hier ist die vom Kubismus beeinflusste Darstellung noch stéarker ausgepragt.
Die Korper der beiden Personen bestehen aus rechteckigen Schachteln mit
unterschiedlich gefarbten Seiten. Auch hier sind Arme und Beine wie ausgesdgte Bretter
gestaltet, die an den Gelenken beweglich befestigt sind. Die kugelférmigen Képfe sitzen

157 Wassily Kandinsky, Ol auf leinwand, 1923, 70 x 100 cm, Sammlung Dr. Walter A. Bechtler,
Zollikon. Abb. Siehe: Kat. Berlin 1984, Peter Hahn, Wassily Kandinsky, Russische Zeit und Bauhaus, S.
226 und ,Im schwarzen Viereck’, 1923, 97,5 x 93 cm, The Salomon R. Guggenheim Museum, New
York. Kat. Berlin 1984, S. 227

158 Kat. Berlin 1984, S. 404

159 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 7, Titel- und Ruckseite. Grofle der Blatter:
28,5 x 20,5 cm. Titelseite unsigniert. Rickseite signiert in der Mitte links. Als Beilage: Offset- Buch- und
Werbekunst, 1926, 3. Jg., Heft 5, nach S. 284
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auf kleinen Zylindern. Sie wirken wie bemalte gelbe Lluftballons. Glatte farbige Flachen
bestimmen auch bei diesen beiden Arbeiten die Zeichnungen. Analog der Vorderseite
der Zeitschrift hat die Ruckseite eine gelbe Schrift auf schwarzem Grund. Der Text
,Farbenwerke Springer & Msller’ wurde in der gleichen Art wie der Zeitschriftentitel
gestaltet. Als weiterer Hinweis auf die werbende Firma sind auf dem Ricken des
Druckers in einer violetten Scheibe, die ligierten Buchstaben S und M eingefigt. Dieses
Monogramm befindet sich verkleinert ebenfalls auf den herbeigeschafften Farbdosen.
Die Zeitschrift findet zu den Arbeiten von Kurt Hilscher:'®°
Prachtig, voll Kraft und Feuer, treten uns auf dem Umschlag des vorliegenden
Heftes, dessen origineller Entwurf von dem Minchner Kunstler Kurt Hilscher
stommt, die Farben der Farbenwerke Springer & Moller, Lleipzig-leutzsch,
entgegen. Die leuchtende Kraft der Farben wird wirksam hervorgehoben durch
das satte Schwarz der Umrahmungstlache, dessen tiefe Deckung bei einem
Druckgang erzielt worden ist. Ein schénes Zeugnis fir die feine Verreibung und
die starke Konzentration der verwendeten Farben.
Wohl zur gleichen Zeit durfte der Entwurf fir ein Druckmusterbuch'®" der Farbenfabriken
Otto Baer entstanden sein. Sie zeigt zwei Drucker bei der Arbeit. Die beiden Personen
sind ebenso dargestellt wie der ,Maschinenmensch’ fir das beschriebene Titelblatt der
Zeitschrift.

Ein weiteres Titelblatt von Kurt Hilscher fir den ,Deutschen Buch- u. Steindrucker’
erschien im August 1926.'%? (Abb. 27)

Hier kindigt, wie auf einem weilen Schild zu lesen ist, ein schwarz gekleideter
Vagabund die Herbst-BUGRA-Messe”'®® an. Er halt dieses mit seiner linken gelben Hand
hoch. Der lachelnde Mann tréagt iUber seinem rechten Arm gelbe und blave Bogen.
Gesicht, Hande und Socken sind ebenfalls gelb gefarbt. Der rot-wei3 karierte Schal
stimmt farblich mit der Blume, die er im Mund halt, tberein.

Die Schrift in Versalien ist blau und hebt sich dadurch nicht so gut von dem leuchtend
rofen Hintergrund ab. Dieses Rot wirkt jedoch als starke Signalfarbe. Das Titelblatt ist
nicht signiert.

Auch bei diesem Heft hat Kurt Hilscher die Ruckseite fur die Firma Springer & Méller
entworfen. (Abb. 28)

Ein Arbeiter zeigt seinem am Schreibtisch sitzenden Chef eine gedéfinete Dose mit blaver
Farbe. Den Entwurf hat Kurt Hilscher mit dem Zusatz ,Minchen’ signiert.

Das Motiv der LitfaBsaule verwendete er fir eine Anzeige von Springer & Méller auf der
Riuckseite der Fachzeitschrift Offset- Buch- und Werbekunst 1927 erneut. (Abb. 29)'*
Vor einer schrag gestellten LlitfaBBsaule sieht man den Oberkérper eines Mannes mit
Zylinder und hochgestelltem Kragen in Rickenansicht. Er betrachtet rauchend die
farbigen Anschléage auf der Saule. Durch die Schragstellung der Saule rickt ein grofles
gelbes Plakat in den Bildmittelpunkt. Der Qualm der Zigarette fuhrt zu der Aufschrift
dieses Anschlags: ,Farben fur alle Druckverfahren Offset Buch- u. Steindruck’. Es ist die
eigentliche Werbebotschaft der Farbenwerke. Der Name der Firma steht in weiler
Schrift auf dem schwarzen Mantel des betrachtenden Mannes und hebt sich dadurch gut
lesbar ab.

In der linken oberen Ecke ist die Arbeit mit ,Kurt Hilscher Minchen’ signiert.

Auch diese beiden Entwirfe werden von der Zeitschrift kommentiert:'®

190 Deutscher Buch- und Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 7, S. 589.

191 Wohl Seite eines Druckmusterbuches fir das Schwarz 00. GréBe der Abbildung: 11,0 x 7,9 cm.

192 Deutscher Buch- u. Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 11, Titelblatt. GroBe: 31,1 x 23,0 cm. Nicht
signiert

193 BUGRA: Internationale Ausstellung fir Buchgewerbe und Grafik in leipzig

194 Offset- Buch- und Werbekunst, 1927, 4. Jg., Heft 11, Heftrickseite. Grofle (Darstellung): 28,9 x 20,4
cm Signiert oben links: Kurt Hilscher Minchen

1% Deutscher Buch- und Steindrucker, 1926, 32. Jg., Heft 11, S. 932
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Der Kunstler Kurt Hilscher, Minchen, der den Entwurf fir unseren Umschlag schuf,
nahm als Lleitfarbe ein kraftiges Rot, das eine stark anziehende Wirkung ausibt,
die durch die grotesken Figuren der Vorder- u. Rickseite unterstitzt wird.

Noch in Minchen wendete Kurt Hilscher sich in seinen Werbeentwirfen verstarkt der
Aquarelltechnik zu. Hier war es besonders der in Minchen wirkende Grafiker Ludwig
Hohlwein (1874-1949), der ihn stark beeinflusste. So zeigen die meisten Arbeiten eine
starke stilistische Verwandtschaft mit diesem Kinstler.'®® Kurt Hilscher besaB3 nicht nur,
die gerade 1926 herausgekommene Biografie Uber Lludwig Hohlwein'®, sondern
sammelte auch spé&ter noch alle Abbildungen, die er von Hohlweins Arbeiten erhalten
konnte.
Auch ludwig Hohlwein erhielt von den Farbwerken Springer & Mosller den Auftrag fur
eine Werbebeilage. Auf dieser ist eine elegante Dame im gelben Kleid dargestellt, die
mehrere farbige Blatter fallen lasst.'®
Die Darstellungen von Personen in hohen Positionen, Luxusartikeln und eleganten Damen
und Herren sind typische Motive fur diesen Kunstler. Kurt Hilscher hingegen hatte in
dieser Zeit seine Figuren mehr als Menschen aus dem Arbeiter- und Handwerkermilieu
gezeichnet. Diese Themen verlieB Kurt Hilscher dann aber bald und wandte sich auch
mit seinen Darstellungen besseren Gesellschaftskreisen und ihren Tatigkeiten zu.
Nachdem bisher iberwiegend figirliche Darstellungen fur die Druckfarbenfabriken
entstanden waren, schuf er, noch in Minchen, einen Entwurf’® (Abb. 30), der sich von
den vorhergehenden deutlich unterschied.
Aus einer gedffneten schwarzen Farbdose quillt z&he, tropfende karminrote Farbe
herunter. Uber die Farbe ist mit schwarzer Schrift der Firmenname Springer u. Méller
gelegt. Vier unterschiedlich grofe, farbige Rechtecke in Violett, Blau, Grin und Schwarz
sind vor oder hintereinander geschachtelt. Neben diesen geometrischen Figuren wird auf
der weiflen Untergrundflache das Produkt angepriesen mit den Worten: ,Ergiebige
Farben in reinen Nuancen’. Ein zinnoberroter Pfeil zeigt von diesem Schriftzug auf die
auslaufende Farbe.
Der Deutsche Drucker beschreibt die Beilage:'”?

Ein in der Komposition einzigartiges, in der Wirkung vorzugliches Blatt steuerten

die Farbenwerke Sp. & Méller leipzig-leutzsch bei.

Im Jahr 1927 konnte Kurt Hilscher auch die Firma Chr. Hostmann-Steinberg’sche
Farbenfabriken GmbH, Celle, als Auftraggeber gewinnen. Sie druckte eine
Reklamebeilage'”!, die er in Aquarelltechnik geliefert hatte. (Abb. 31) Auf dieser sieht
man einen blau gekleideten Drucker, der gerade eine frisch gedruckte Seite von einem
Druckstock hebt. Gespannt sehen der Auftraggeber im graven Anzug mit blaver Krawatte
und heller Weste und der Kinstler auf das Ergebnis des Druckes. Der Kinstler ist an
seiner Kleidung zu erkennen. Er tragt eine violette Jacke, die am Armel geflickt ist. Seine
gelbe Hose wird durch grine und schwarze Streifen gemustert. Eine grofie helle Schleife
schmickt seinen Hals. Auf dem Kopf tragt er einen groflen nach oben spitzer werdenden
Hut, unter dem seine langen Haare hervorkommen. In der Hand halt er eine

19 Auf den Einfluss der Arbeiten Hohlweins auf Kurt Hilschers Aquarelle wurde bereits ausfuhrlich
eingegangen. Siehe hierzu: Hilscher 2000, S. 15-16

197 Frenzel H. K., ludwig Hohlwein, Berlin 1926

198 Offset- Buch- und Werbekunst, 1925, 3. Jg., Heft 7, nach S. 460

9% Deutscher Drucker, 1926, 33. Jg., Heft 1, nach S 8. Signiert in der Mitte recht. Auch Offset-, Buch-
u. Werbekunst, 1926, 3. Jg., Heft 10, nach S. 614 (GréBe: 30,1 x 22,7 cm) und 1927, 4. Jg., Heft
12, nach S.600. Mit zusdatzlichem typografischem Text: Buch- und Werbekunst, 1934, 11. Jg., Heft 1,
vor S. 21

70 Deutscher Drucker, 1926, 33. Jg., Heft 1, S. 3

71 Deutscher Drucker, 1927, 34. Jg., Heft 2, S. 104. (Grofle der Darstellung ohne Farbproben und Text:
21,8 x 20,0 cm). Signiert unten rechts. Auch Archiv fir Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, 1928, 65.
Jg., Heft 6, vorletzte Seite, Offset- Buch- und Werbekunst, 1927, 4. Jg., Heft 11, nach S. 546 und Die
Reklame, 1928, 21. Jg., S. XVII (GréBe: 30,5 x 23,0 cm).
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Arbeitsmappe. Seine Fife stecken in schwarzen Schuhen mit Gamaschen. Der
Hintergrund ist auch bei dieser Arbeit schwarz. Der Offsetdruck wurde mit sieben Farben
gedruckt, welche als Muster, mit Bestellnummer, unter der Darstellung aufgereiht wurden.
Der gesetzte Text befindet sich in einer Schreibschrift unter der Farbenleiste.
Der Deutsche Drucker schreibt dazu:'”?
Drucker, Reklamechef und Kunstler haben sich erwartungsvoll um den
,Probedruck” versammelt, der ihnen die Qualitat der Offsetfarben der Chr.
Hostmann-Steinberg’schen Farbenfabriken, GmbH, Celle (Hannover), vor Augen
fuhren soll. Nach den glanzenden Mienen zu urteilen, sind alle von der
leistungsprobe befriedigt.
Die Darstellung des Kinstlers mit einer spitzen Nase und einem hohen, breitrandigen,
sich verjingenden Hut verwendete Kurt Hilscher in dieser Zeit auch bei anderen
Arbeiten, wie beispielsweise bei einer weiteren Werbebeilage fir die gleiche Firma'”?
und fur die Anzeige der Imprimeries Joseph Charles in Paris 1928."* (Abb. 32) Ein
Kinstler gieB3t mit einer Kanne einen ganz im Art Déco-Stil gestalteten Baum mit einem
gezackten Stamm und Asten. Die Blatter sind lanzettformig. Die Figur mit einer ahnlich
spitzen Nase wie auf der Beilage soll die Bedeutung des Kinstlers fir das Wachstum
einer guten Werbung symbolisieren. In der Art eines Trompe-l'ceil befindet sich, schrég
Uber der oberen Bildhalfte, wie eine aufgeklebte Fotografie das Bild eines Mannes, der
eine Kiste tragt. In dieser sieht man Flaschen, Dosen und weitere Behdaltnisse. Unfer
diesem Mann befinden sich die Worte: LES ECO.

Ein Motiv, das sich nicht im direkten Kontext mit dem Druckgewerbe befand, entstand
ebenfalls 1927 fur die Farbenfabriken Otto Baer. Die Werbebeilage auf der Grundlage
eines Aquarells stellt den Kopf einer Japanerin mit einem bunten Facher dar. (Abb.
33)'”> Diese Asiatin hat blauschwarzes Haar, das mit vier dekorativen Haarpfeilen
geschmuckt ist. Die Haarpfeile kénnten darauf hindeuten, dass es sich bei dieser Frau
um eine Kurtisane handelt.'® Ihr geoffneter Facher ist mit Ornamenten und Blumen
geschmuckt, die eindeutig dem Art déco zuzuordnen sind.'”’

Die Gestaltung des Kopfes tragt stark expressionistische Zige. Ein gewisser Einfluss der
Arbeiten von Alexej von Jawlensky (1864-1941) ist hier nicht auszuschlieBen.

Durch den farbigen Fécher entsteht eine diagonale Zweiteilung der Bildflache. Der linke
obere Teil mit dem gelben Gesicht vor dem mittelbraunen Hintergrund wirkt ruhig,
wahrend die andere Halfte, bedingt durch die starke Farbigkeit und die Ornamente auf
dem Facher, den Blick des Betrachters auf sich zieht.

Die gelbe Schrift mit dem Firmennamen besetzt den oberen Rand der Beilage. Eine
kleinere, ebenfalls gelbe Schriftleiste informiert den leser, dass hier Intenso-Offsetfarben
verwendet wurden.

Der Entwurf wurde mit K. Hilscher signiert, was darauf deuten kénnte, dass dieser schon
friher entstanden war, aber erst 1927 verwendet wurde.

Sowohl der Deutsche Drucker als auch Die Reklame kommentierten diese Beilage:

172 Deutscher Drucker, 1927, 33. Jg., Heft 2, S. 91.

173 Deutscher Drucker, 1927, 34. Jg., Heft 9, vor S. 769. Auch Archiv fir Buchgewerbe und
Gebrauchsgraphik, 1927, 64. )Jg., Heft 4, nach S. 424 und Offset- Buch und Werbekunst, 1927, 4. Jg.,
Heft 6, nach S. 276 (Grofle der Darstellung ohne Farbproben und Text: 21,0 x 17,1 cm)

74 Vendre, Oktober 1928, S. 283. Grofle: 23,7 x 18,0 cm. Signiert oben links mit Didier Hardy Paris
75 Diese Beilage wurde mehrfach und in verschiedenen Fachzeitschriften verwendet. Signiert unten links.
Archiv fir Buchgewerbe u. Gebrauchsgraphik, 1927, 64. ]Jg., Heft 10-12, nach S. 740. Auch: Deutscher
Drucker, 1927, 34. Jg., Dezemberheft, Zeitschrift fir Deutschlands Buchdrucker und verwandte Gewerbe,
1927, 39.Jg., Nr. 81, S. 686, Die Reklame, 1930, 23. Jg., Heft 8, S. 252 (Text). Heftgréfe: 30,1 x
22,9 cm. Offset Buch u. Werbekunst, 1927, 4. Jg., Heft 12, nach S. 585. 1930, 7. Jg., Heft 3, nach
S. 94.1930, 7. ])g., Heft 5, nach S. 166. 1930, 7. Jg., Heft 9, nach S. 320.

76 Hempel 1957, S. 55

77 lehnert 1931: Siehe hierzu Tafeln I1I-V, IX, X. Abgebildet bei Berents 1998, S. 51-53, 56, 57.
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Brillanz, Reinheit u. Tiefe zeigen die Intenso-Offset-Farben von Ofto Baer,
Radebeul, in einem lustigen Entwurf von K. Hilscher. '8
und
Die Farbenfreudigkeit des fernen Ostens tritt uns aus dem Blatt entgegen, mit
denen die Farbenfabriken Otto Baer, Radebeul-Dresden, fir ihre Intensiv-
Offsetfarben werben.'””
Dieser Entwurf wurde von der Zeitschrift Offset- Buch- und Werbekunst fir das Titelblatt
von Heft 8, 1927 verwendet. (Abb. 34) Die gelbe Schrift wurde beibehalten, jedoch
der Text gedndert. Statt des Firmennamens steht jetzt der Titel der Zeitschrift und statt
der Werbung fir die Intenso-Offsetfarben wurde der Offset-Verlag G.M.B.H, leipzig
genannt. Die Jahreszahl 1927 wurde so eingefigt, dass die Spitzen des Fachers auf
jeweils eine Ziffer deuten. Die Ruckseite des Heftes, auf der zwei farbige Luftballons zu
sehen sind wurde von dem Grafiker Miller-Kludt gestaltet,. Diese Anzeige wurde
ebenfalls von den Farbenfabriken Otto Baer aufgegeben, die wohl auch die Titelseite
gesponsert hatte.
In den Jahren um 1926/27 wurden oft Darstellungen von Japanerinnen und Chinesinnen
in der Reklome verwendet. So zeigt das bekannte Kaloderma-Plakat von Jupp Wiertz
(1888-1939) eine hibsche Frau mit einem roten japanischen Sonnenschirm. '

Ohne einen scheinbar direkten Bezug zu der Tatigkeit eines Druckers ist die
Werbebeilage fir Springer & Moller gestaltet, die Kurt Hilscher 1928 schuf. Dargestellt
sind zwei Jockeys, die auf galoppierenden Pferden um den Sieg kampfen.'®' (Abb. 35)
Erst der als Block in dinner roter typografischer Schrift gesetzte Text stellt die
Verbindung zu den Druckfarbenwerken her. ,Verwenden Sie das Beste in Farben v.
Papier und Sie sind lhrer Konkurrenz mehrere Nasenlangen voraus!” Neben den beiden
Reitern, die in unterschiedlicher Kleidung auf einem Schimmel und einem Braunen sitzen,
sind im Hintergrund sechs Rechtecke angeordnet, @hnlich der Beilage von 1927 mit der
auslaufenden  Farbdose. (Abb. 30) Diese farbigen Flachen ermégliche