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Einleitung

Am 01.10.1897 grindeten der Innenarchitekt Martin Keller und Carl R. Reiner in Berlin den
gleichnamigen Kunstsalon Keller & Reiner. Der Kunstsalon war das erste Unternehmen in
Berlin, das sich ab Griindung neben der freien Kunst auf die Ausstellung und den Verkauf
moderner angewandter Kunst im Jugendstil spezialisierte. Das innovative Angebot des
Salons belegt einen grundlegenden Wandel innerhalb des Berliner Kunstmarktes: Moderner
angewandter Kunst wurde erstmals der gleiche Stellenwert eingerdumt wie den freien
Kinsten und es etablierte sich fir diese Erzeugnisse ein eigenstandiges, neues
Handelssegment.

Die Aufwertung und Integration des Kunstgewerbes als eigene Produktsparte im Berliner
Kunsthandel signalisierte das Ende der tief greifenden Krise des Kunstgewerbes im 19.
Jahrhundert. Die Industrialisierung hatte aufgrund der Arbeitsteilung und Massenproduktion
zu einer Trennung von Kunst und Handwerk gefihrt. Zeitgendssisches Kunstgewerbe wurde
in Qualitat und Asthetik minderwertig, die Tradition ging ,verloren [...], die fuhrenden Kiinstler
fehlten, einen sicheren Geschmack gab es nicht mehr“! Die Unterrichtsanstalt des
Deutschen Gewerbe-Museums Berlin versuchte, diesem Zustand durch die Reproduktion
historischer Ornamente zu begegnen.? Von den klassischen Vorbildern erhoffte man sich,
,dem Gewerbe die verlorene Kunst wieder zufiihren zu kénnen“.® Die Konzentration der
Lehre auf das Studium historischer Stile* mit der Intention, die Kunstindustrie aus dem
Zustand ,technischer Ruckstandigkeit, &asthetischer Minderwertigkeit und o6konomischer
Kleinlichkeit zu fiihren,®> bewirkte bei den Schiilern jedoch einen Mangel kiinstlerischer
Sicherheit und Eigenstandigkeit. Aufgrund der Betonung des Ornamentzeichnens® und das
Fehlen praxisorientierter ,Werkstattarbeit® waren die Berliner Kunstgewerbler nicht mehr
ausreichend auf ihre Berufe vorbereitet.” Die Schiller gehérten am Ende ihrer Ausbildung
dem ,Kunstgewerbeschultypus des abzeichnenden, vorlagenkopierenden und kinstlerisch
absolut unselbststéandigen Musterzeichners” an, welcher ,von vornherein als williger
Handlanger fiir die Industrie von staatswegen geziichtet wurde“?® Eine ,Armut in der
Formensprache* war die Folge.? Die einheimische gewerbliche Produktion war nicht in der
Lage, den Kunsthandel mit wertbestandigen Produkten zu beliefern.

Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 365.

Moeller, Gisela (1982), S. 117f.

Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 366.

Moeller, Gisela (1982), S. 118.

Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 366.

Moeller, Gisela (1982), S. 118.

Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 374.

Lux, Josef August (1908), S. 189.

Eberhardt, Fritz (1890), S. 2. Alfred Lichtwark &uRerte in einem Brief, es sei ein ,alter Fluch, wir folgen den
Moden statt sie zu machen®. Lichtwark, Alfred (1899), Brief vom 04.12.1897. S. 281.
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Alfred Lichtwark kritisierte noch 1893, dass die Kinstler auf den Akademien ,nicht einmal die

Grundlagen“*°

lernen wirden und es keine kinstlerische Auseinandersetzung mit
einheimischen Beispielen g?;ibe.ll Daneben treffe den Staat eine ,schwere Schuld”, weil er
seine erzieherische Aufgabe bei Kiinstlern und Publikum versdumt habe.'” Denn der
preul3ische Staat vergab in Berlin und Umgebung nur wenige Auftrage im kunstgewerblichen
Bereich und es mangelte an &ffentlich initiierten Ausstellungen und Konkurrenzen.®> 1894
wies Lichtwark darauf hin, dass die Erzeugnisse der Berliner Kunsthandwerker gegenuiber
auslandischen Produkten nicht konkurrenzfahig seien.!* Die Invasion englischer und
amerikanischer Importe wirde die Berliner Tischler ruinieren, ,denn die englischen Sachen
sind nicht allein geschmackvoller, sondern auch billiger und brauchbarer“.’ Aus diesem
Grund héatten sich die Berliner Kunden, insbesondere ,alle Leute von Geschmack und die
grol3e Menge derer, die eine neue Mode mitmachen, [...] von dem einheimischen Handwerk

abgewandt“.*® Die Berliner Kunsthandwerker fiihlten ,das Messer an der Kehle*."’

Infolge der tief greifenden qualitativen Krise des Kunstgewerbes fand in Berlin vor 1897
nahezu kein Handel mit Kunstgewerbeprodukten, insbesondere nicht mit zeitgendssischen,

statt 8

und existierten in Berlin vor 1897 auch nur wenige Kunsthandlungen, die
Kunstgewerbe fiihrten.'® Zu diesen gehérten, das 1879 von Hermann Hirschwald gegriindete
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, die 1880 gegrindete Kunsthandlung Fritz Gurlitt, die
Anfang der achtziger Jahre in Erscheinung getretene Kunsthandlung von Hermann Pachter
und das 1891 eroffnete Hohenzollern-Kunstkaufhaus von Zwilling J. A. Henckels. Die
Kunsthandlungen Fritz Gurlitt*® und Hermann Pé&chter boten Kunstgewerbe jedoch nur als
Nischenprodukt an. Sie werden daher in der weiteren Untersuchung nicht naher betrachtet.
Einzig das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus und das Hohenzollern-Kunstkaufhaus von
Zwilling J. A. Henckels traten mit einem relevanten Produktangebot und dem Schwerpunkt
auf kunstgewerbliche Erzeugnisse hervor. Das Hohenzollern-Kunstkaufhaus von Zwilling J.
A. Henckels existierte jedoch nur fur drei Monate, so dass das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus bis zur Eréffnung von Keller & Reiner in 1897 faktisch Monopolist flr

modernerne angewandte Kunst in Berlin war.

10 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 18.03.1893. S. 227.

1 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 18.03.1893. S. 229.

12 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 02.02.1893. S. 18.

13 Ursprung, Philip (1997), S. 135 und Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 5.

1% Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 22.02.1894. S. 19f.

5 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 22.06.1894. S. 65f. Lichtwark flihrte noch weiter aus, dass ,die Erbitterung
Uiber den englischen und amerikanischen Import [...] unter den Kunsthandwerkern sehr gross [...]“ sei.

8 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 22.06.1894. S. 65.

7 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 22.06.1894. S. 65f.

8 Eur die Entwicklung der kunstgewerblichen Reformbewegung in Deutschland siehe Muthesius, Stefan (1974).

Kunstgewerbe konnte zwar auch in (Mébel)Magazinen gekauft werden, die Produkte waren aber von

minderwertiger Qualitat.

2 Gropp, Birgit (2000), S. 4.
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Obwohl sich wahrend der zweiten Halfte des 19. Jahrunderts in Berlin mit Einsetzen der
Industrialisierung eine wachsende Ké&uferschicht fur das private Kunstsammlungswesen
entwickelte, behielt die groRer werdende Kauferschicht wegen der schlechten Qualitdt des
zeitgendssischen Kunstgewerbes zunachst noch ein konservatives, reaktiondres
~,ceschmacksprofil“ bei und konzentrierte sich auf alte Kunst.?! Georg Buss, einer der
Autoren der kunstgewerblich orientierten Zeitschrift Das Atelier, verglich Berlin mit Paris und
stellte fest, dass die franzbsische Hauptstadt aufgrund ihrer aristokratischen
Sammlungstradition Uber ein ideales Milieu fur die dekorative Kleinkunst verfugte. Im
Gegensatz zu Paris konne Berlin jedoch keine nennenswerte Tradition fiur die Sammlung
und Forderung von Kunstgewerbe aufweisen. Die ,Berliner militdrische Atmosphare" erweise

sich als negativer Standortfaktor.??

Mit dem Aufkommen des Jugendstils um 1895 anderte sich die Situation jedoch
grundlegend. In der kunstgewerblichen Lehre setzte sich ungeféhr gleichzeitig die von den
Kritikern seit Langem angemahnte Neuausrichtung durch.?® Anstelle der Reproduktion
historischer Vorbilder wurde nun das Studium von Naturformen und japanischen Vorbildern
gelehrt und die kinstlerische Selbststandigkeit der Kunstgewerbetreibenden mehr
gefordert.?* Kunstgewerbliche Gegenstande wurden nicht mehr nur verziert, sondern
entsprechend einer ,sinn-, zweck-, material- und werkgemaflien® Form gebildet.25 Die
kunstlerische Qualitdt erhohte sich maRgeblich und zlgig. Die kunstgewerbliche
Reformbewegung widmete sich schlieRlich nicht mehr nur dem Entwurf von
Einzelgegenstanden, sondern vollstandigen Raumausstattungen.?®

In den Folgejahren nach der Grindung von Keller & Reiner in 1897 entwickelte sich in Berlin
innerhalb kirzester Zeit ein stark florierender Kunsthandel fir moderne angewandte Kunst.
Bereits 1899 resumierte Lichtwark, dass sich der Berliner Kunstmarkt ,seit einem Jahre"
bedeutend entwickelt habe und ,ganz ungeheure[n] Fortschritte* mache.?” Insbesondere
wahrend des ersten Jahrzehnts des 20. Jahrunderts ist fur Berlin ein prosperierender, vitaler
und hochqualitativer Handel mit moderner angewandter Kunst festzustellen. Ein

hochspezialisierter Fachhandel war entstanden.

2L Kuhrau, Sven (2005), S. 28, S. 30 und S. 234.

22 Buss, Georg (1891), S. 1.

% Moeller, Gisela (1982), S. 113-129, S. 118 und S. 120.
2 Moeller, Gisela (1982), S. 113-129, S. 120.

% Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 374.

% Waetzoldt, Wilhelm (1918), S. 374.

2T Lichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 32f.
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Aus ganz Deutschland eréffneten Unternehmen, die mit zeitgentssischem Kunstgewerbe
handelten, Niederlassungen in der Reichshauptstadt. Insgesamt neunzehn Unternehmen
sind fiir Berlin feststellbar.?®

Die Marktteilnehmer befanden sich tberwiegend auf einer raumlichen Achse. Diese fiihrte
von der Potsdamerstrale aus, Uber den Potsdamer Platz, einschlieRRlich Bellevue- und
Kdniggratzerstral3e, die Leipziger Stral3e entlang (Abb. 1, Abb. 2, Abb. 3 ).

Bis zum Beginn des Ersten Weltkrieges in 1914 expandierte der Berliner Kunsthandel fr
moderne angewandte Kunst derart, dass die Stadt schlie3lich fir ganz Deutschland eine
dominierende Position fur das Kunstgewerbe, insbesondere auch mit Produkten von

deutschen Kiinstlern, einnahm.?®

% Ohne das Hohenzollern-Kunstkaufhaus von Zwilling J. A. Henckels gerechnet, weil das Unternehmen nicht

bis 1897 bestand.

% siehe Unterpunkt 2. Teil I.



Forschungsstand, Methodik und Quellenlage

Der Kunsthandel fiir moderne angewandte Kunst in Berlin von 1897 — 1914 wird in der
vorliegenden Promotionsarbeit erstmals monografisch untersucht. Den Schwerpunkt der
Arbeit bildet die systematische Erfassung aller in diesem Segment tatigen Unternehmen.
Forschungsgegenstand sind ausschliel3lich Unternehmen, die sich auf hochwertige moderne
angewandte Kunst spezialisierten oder Abteilungen dieser Art fihrten. Die Niederlegung der
Forschungsergebnisse zu den einzelnen Unternehmen erfolgt systematisch nach denselben
Pruf- und Gliederungspunkten, soweit Forschungsergebnisse vorzuweisen sind. Die
gewahlten Pruf- und Gliederungspunkte stellen maf3gebliche Kriterien fur die Darstellung
eines Unternehmens dar und erméglichen in Verbindung mit dem einheitlichen
Gliederungsschema den anschliel3enden Vergleich der Unternehmen.

Als wesentliche Priif- und Gliederungspunkte sind hervorzuheben, die Geschaftsentwicklung,
das Geschaftskonzept, das Produktangebot, die Kinstler und Hersteller dieser Produkte, das
Ausstellungswesen und der Kundenkreis. Je nach Quellenlage werden einige Unternehmen
sehr umfassend und detailliert beschrieben. Dazu zéhlen insbesondere das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus und der Kunstsalon Keller & Reiner. Fir andere Unternehmen, zum
Beispiel das Warenhaus A. Wertheim, A. S. Ball, Hermann Gerson, Rudolph Hertzog, Reiner
& Lewinsky, Ribera und Fischel und Pick sowie die Filialen der Wiener Werkstatte, der
Vereinigten Werkstatten fir Kunst im Handwerk, der Dresdner Werkstatten fir
Handwerkskunst und der Werkstatten fiir deutschen Hausrat von Theophil Miller gestaltet
sich die Quellenlage liickenhaft und teilweise sehr schwierig, so dass nicht alle
Untersuchungsmerkmale gleichermalen bearbeitet werden konnten und fir einige
Unternehmen, so die Saalecker Werkstatten und das Werkhaus, kaum mehr als der
Nachweis ihrer Existenz gefuhrt werden kann. Fir weitere Unternehmen ist bekannt, dass
sie nur einzelne moderne kunstgewerbliche Produkte fuhrten, um ihr Sortiment zu
vervollstandigen, ohne jedoch fir diese Produktgruppe einen Schwerpunkt zu setzen. Solche
Unternehmen, wie zum Beispiel das Kaufhaus des Westens, das Kaufhaus Nathan Israel
und das Kaufhaus Tietz, werden wegen ihrer geringen Bedeutung fur den Berliner
Kunsthandel mit moderner angewandter Kunst nicht behandelt. Ebenfalls die Berliner Filialen
der Miinchner Mébelhauser Moritz Ballin und Anton Pdssenbacher sind in der vorliegenden
Arbeit nicht beriicksichtigt worden, weil sie zu wenig in der zeitgendssischen Tages- und
Fachliteratur in Erscheinung traten.

Es ist erstaunlich, dass das Arbeitsthema von der Forschung bisher nur sehr rudimentar
beachtet wurde. Vereinzelt bertihren kunstwissenschaftliche Untersuchungen Teilbereiche
des Arbeitsthemas. So enthalten die Publikation ,Berlin auf dem Wege zu einer neuen
Architektur® von Julius Posener® und der Ausstellungskatalog ,Berlin um 1900“%

%0 posener, Julius (1979).



Informationen zum Jugendstil speziell in Berlin. Die Dissertation von Birgit Gropp* zur
Kunsthandlung Fritz Gurlitt geht auf den Berliner Kunsthandel ein, hat aber wegen der
Spezialisierung von Gurlitt auf Malerei, keine Uberschneidungen mit der vorliegenden Arbeit
zum Kunsthandel mit angewandter Kunst. Die Kunsthandlung Fritz Gurlitt trat fir moderne
kunstgewerbliche Produkte nicht ausreichend in Erscheinung und findet deshalb vorliegend
keine Berticksichtigung.

Weitere Veréffentlichungen nennen einige der untersuchten Unternehmen, eine vertiefende
Forschung fehlt jedoch. Verena Tafel publizierte 1987 einen Artikel zum Berliner
Kunsthandel vor 1945.%® Tafel geht dabei hauptsachlich auf den Berliner Markt fiir Malerei,
Graphik und Antiquitaten ein. Sie nennt vereinzelt auch Kunsthandlungen fir modernes
Kunstgewerbe, zum Beispiel Keller & Reiner, beleuchtet diese aber nicht naher. Nicolaas
Teeuwisse® und Robert Lenman® beschreiben in ihren Arbeiten das moderne
Ausstellungswesen des Kunstsalons Keller & Reiner zumindest summarisch. Beide
skizzieren kurz das Programm des Salons und betonen dessen filhrende Rolle im Berliner
Kunsthandel. Philipp Ursprung® erwéhnt in seiner Dissertation erstmalig das Hohenzollern-
Kunstkaufthaus von Zwilling J. A. Henckels und beschreibt das sehr innovative
Geschéftskonzept des Unternehmens. Sabine Meister®” greift in ihrer Dissertation die
Ergebnisse von Ursprung auf, ohne diese zu vertiefen. Sie verweist dabei auf einen bisher
nicht in die Forschung eingegangenen zeitgendssischen Artikel tUber das Hohenzollern-
Kaufhaus von Zwilling J. A. Henckels in der Kunstzeitschrift Das Atelier.*® John Heskett®
erwahnt das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus in seiner Publikation Uber deutsches Design

nur kurz. Ingeborg Becker* und Thomas Fohl*

haben Uber das Leben und Werk von Henry
van de Velde publiziert und streifen dabei das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, das fir
circa einundeinhalbes Jahr mit Henry van de Velde zusammengearbeitet hat. In dem von
Tillmann Buddensieg herausgegebenen Ausstellungskatalog ,Berlin 1900 - 1933“** der
Untersuchungen zu Berlins Architektur und Design von der Zeit des Jugendstils bis Ende der
Weimarer Republik enthalt, wird die soziale und &sthetische Bedeutung der modernen

Wohnraumabteilung von A. Wertheim hervorgehoben. Angela Schdnberger betont in ihrem

3 Berlin um 1900 (1984).

%2 Gropp, Birgit (2000).

% Tafel, Verena (1987), S. 195-224.

3 Teeuwisse, Nicolaas (1986).

% Lenman, Robert (1994).

% Ursprung, Philip (1996).

37 Meister, Sabine (2006).

% paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3 und Meister, Sabine (2006), S. 97-
101.

%9 Heskett, John (1986).

0" Becker, Ingeborg (1993), S. 9-53.

*L Eghl, Thomas (1992), S. 169-205. Ahnlich wie Fohl, der (ber die Zusammenarbeit zwischen dem
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus und van de Velde ausfiihrt, verweist Rudiger Joppien in einem Artikel in
dem Ausstellungskatalog ,L° Art Nouveau. La Maison Bing" auf Kontakte des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses mit dem Kunsthandler S. Bing. Siehe Joppien, Rudiger (2005), S. 235-253.

2" Berlin 1900-1933 (1987).



Katalogbeitrag gleichfalls, wie wichtig die Kunstgewerbeausstellungen des Warenhauses fir
den Berliner Kunstmarkt fir moderne angewandte Kunst waren. Als weitere wichtige
Unternehmen fir den modernen Berliner Kunstgewerbehandel stellt sie in ihrem Beitrag das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus sowie das Mébelkaufhaus A. S. Ball heraus.*®

Die Forschung fir die vorliegende Arbeit bestand daher aus grundlegender Quellenarbeit
anhand Geschaftsunterlagen der kunstgewerblich handelnden Unternehmen, amtlichen
Unterlagen, zum Beispiel dem Adressbuch fir Berlin, Polizei- und Handelsregisterakten,
ferner Ausstellungs-, Auktions-, Lager- und Verkaufskatalogen, den historischen
Inventarlisten des Kunstgewerbemuseums Berlin, privaten Nachlassen und o6ffentlichen
Archiven. Als wichtige Quellen, die Aufschluss Uber die zeitgendssische Bedeutung und
oOffentliche Présenz eines Unternehmens geben, stellten sich Eréffnungsbesprechungen,
Ausstellungsrezensionen und Anzeigenschaltungen in der zeitgendssischen Tages- und
Kunstliteratur heraus. Die Hauptforschungsarbeit erfolgte mittels der Auswertung von
annahernd 10.000 Ausgaben der Berliner Tagespresse. Die Uberprifung zeitgendssischer
Berliner Tageszeitungen, zum Beispiel der Taglichen Rundschau, dem Berliner Tageblatt,
der Post und der Koniglich privilegierten Berlinischen Zeitung von Staats- und gelehrten
Sachen,* zeigte, dass die zweimal taglich erscheinende Norddeutsche Allgemeine Zeitung
mit Abstand die meisten Informationen (ber den Berliner Kunstgewerbehandel lieferte. Die
Berichterstattung der Norddeutschen Allgemeinen Zeitung war wahrend des gesamten
Erscheinungszeitraumes weitestgehend liickenlos. In dem Regionalteil der Norddeutschen
Allgemeinen Zeitung wurden regelmafig Ausstellungsrezensionen veroffentlich, Anzeigen
der Unternehmen geschaltet und lber gesellschaftliche Ereignisse, wie zum Beispiel ein
Besuch der Kaiserin bei Keller & Reiner, berichtet. Auf die Norddeutsche Allgemeine Zeitung
wurde ich zudem aufmerksam, weil Ausziige aus der in der Tageszeitung erschienenen
Er6ffnungsbesprechung zu dem Kunstsalon Keller & Reiner in dem Lagerkatalog des Salons
zitiert wurden.*® Die Jahrgange 1897 bis 1914 der Norddeutschen Allgemeinen Zeitung habe
ich liickenlos ausgewertet.*® Stichprobenartig erfolgte eine Priifung der Jahrgénge von 1879,
dem Grundungsjahr des Hohenzollern—Kunstgewerbehauses, bis 1897. Die Koniglich
privilegierte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen sowie das Berliner
Tageblatt wurden, weil sie deutlich weniger ergiebige Quellen darstellen, nur stichprobenartig
auf spezifische Daten beziehungsweise ZeitrAume ausgewertet. Die Kunstzeitschriften
Innendekoration, Deutsche Kunst und Dekoration, Kunstgewerbeblatt, Dekorative Kunst,
Berliner Architekturwelt, Der Kunstwart, Die Kunst fiir Alle, Kunstchronik und Die Kunstwelt

3 Schonberger, Angela (1987), S. 84-123.

* Die Koniglich privilegierte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen lautete ab 1911 Vossische
Zeitung.

Lagerkatalog Kunsthandlung Keller & Reiner (1897).

Ausgewertet wurde die Norddeutsche Allgemeine Zeitung von 1897 bis 1914. Norddeutsche Allgemeine
Zeitung. 37. Jg. Nr. 371, 10.11.1897 bis 54. Jg. Nr. 272, 04.11.1914.
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wurden ebenfalls systematisch gesichtet.*” Die Anzahl der interessierenden Fundstellen in
den Kunstzeitschriften ist jedoch deutlich geringer als die aus der Tagespresse. Dafir sind
die Berichte in der Regel wesentlich ausfiuhrlicher, kritischer und liefern insbesondere —
anders als die Tagespresse — Bildmaterial, das fir die Beschreibungen und stilistischen
Einordnungen der Objekte von grof3er Relevanz ist.

Die systematische Durchsicht der zeitgendssischen Tagespresse und Kunstliteratur ergab
auch Erkenntnisse Uber Produktschwerpunkte der Unternehmen, Ausstellungswesen und
den Kundenkreis. Dariber hinaus erméglicht die Quellenforschung erstmals eine nach
Unternehmen geordnete Sammlung und Dokumentation der Kunstler, die mit ihren Werken
auf dem Berliner Markt fir moderne angewandte Kunst vertreten waren. N&here
Informationen Uber die Zusammenarbeit von Kinstlern und Unternehmen geben zudem
mehrere Dokumente, die in dem Germanischen Nationalmuseum Nirnberg archiviert sind.*”®
Es handelt sich um einen Briefwechsel zwischen dem Kunstler Richard Riemerschmid und
dem Kunstsalon Keller & Reiner, sowie einen Brief Curt Stoevings an Richard
Riemerschmid, in dem das Programm der Wertheim Ausstellung von 1902 erlautert ist.*
Abgesehen von diesen ausfiihrlichen Dokumenten gestaltet sich die Quellenlage beziglich
der auf dem Berliner Markt vertretenen Kinstler jedoch schwierig und undurchsichtig. Die
Angaben der Ausstellungsbesprechungen, Ankindigungen und Anzeigen in der
zeitgendssischen Tagespresse und Kunstliteratur sind sehr lickenhaft. Manchmal wird eine
kleine Auswahl von Kinstlern angefiihrt, oftmals ist aber nur das Ausstellungsthema ohne
die beteiligten Kinstler genannt. Es stellte sich als Kernproblem heraus, dass in der Literatur
die Kunstler meist nur mit den Nachnamen in Verbindung mit dem Initial des Vornamens als
Grundinformation publiziert sind. Fir die Identifizierung des bezeichneten Kinstlers musste
oftmals der Vorname recherchiert werden, ein Vorgang, der wiederholt nur sehr mihevoll
gelang, da selbst Kinstler, die damals zur Avantgarde gehdrten, heute oft unbekannt sind.
Besonders problematisch gestaltet sich die Zuordnung konkreter Werke zu einzelnen
Kinstlern, nur vereinzelt liefern Tagespresse und Kunstliteratur hierzu genaue Angaben.
Wenn ndhere Angaben erfolgen, beziehen sie sich meistens nur auf die Gattung der
Produkte. Aus den vorgenannten Griinden Uberwiegt bei der Nennung der Kinstler ein
summarischer Aufz&hlungscharakter, hervorgehoben wurden nur die Kinstler, bei denen
mehr Informationen vorlagen. Aufgrund der Quellenliicken handelt es sich bei den
aufgefihrten Kinstlern zudem nur um einen Teil derer, die tatsachlich bei Berliner
Unternehmen fir moderne angewandte Kunst vertreten waren.

4 Ausgewertet wurden die Kunstzeitschriften Innendekoration Bd. 13, 1902 - Bd. 36, 1925, Deutsche Kunst und

Dekoration Bd. 1, 1897 - Bd. 27, 1910, Kunstgewerbeblatt 8. Jg. 1897-16. Jg. 1905, Dekorative Kunst Bd. 1,
1898 - Bd. 23, 1915, Berliner Architekturwelt 1. Jg. 1899 - 16. Jg. 1914, Der Kunstwart Bd. 11, 1897/1898 -
Bd.16, 1902/1903, Die Kunst fur Alle Bd. 13, 1897/1898 - Bd. 38, 1922/1923, Kunstchronik Bd. 8, 1897 - Bd.
39, 1929/1930, Die Kunstwelt 1. Jg. 1911/1912 - 3. Jg. 1913/1914.

Germanisches Nationalmuseum, Nurnberg. Nachlass Riemerschmid, Richard. |, B 123 und I, C 12.
Germanisches Nationalmuseum, Nurnberg. Nachlass Riemerschmid, Richard. I, B 53.
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Aufschlussreiche Informationen zu Standorten, Umziigen, Gesellschaftsformen und
Angebotsschwerpunkten der Unternehmen ergab die Sichtung der historischen Berliner
Adressbuchausgaben. Fast alle kunstgewerblich tatigen Unternehmen sind in den Berliner
Adressbichern nachweisbar. Amtliche Informationen sind (berwiegend zu dem
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus erhalten: Im Landesarchiv Berlin existiert eine
umfangreiche  Prasidialakte und im  Amtsgericht  Berlin-Charlottenburg  eine
Handelsregisterakte. Zudem archiviert das Kunstgewerbemuseum Berlin historische
Inventarlisten, die insgesamt dreiundfiinfzig®® Objekte ausweisen, die von dem Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus durch Schenkung oder Kauf erworben worden sind sowie fuinf Objekte,
die von dem Kunstsalon Keller & Reiner ebenfalls durch Schenkung oder Kauf stammen. Die
Auswertung der Inventarlisten zeigt, dass das Berliner Kunstgewerbemuseum moderne
angewandte Kunst in Berlin ausschliel3lich von den beiden genannten Unternehmen erwarb.
Anhand der Listen kénnen nicht nur die Objekte, die sich zum Teil heute noch in dem
Museum befinden sowie die Einkaufspreise nachgewiesen werden, sondern auch die
herstellenden Kiinstler und Unternehmen.*

Als weitere Quellen sind Handelsregistereintragungen zu dem Kunstsalon Keller & Reiner
erhalten. Geschéftsunterlagen, zum Beispiel Auftragsschreiben oder Rechnungen, sind
leider zu keinem der untersuchten Unternehmen auffindbar gewesen. Ergiebiger ist die
Quellenlage fur Ausstellungs-, Auktions-, Lager- und Verkaufskataloge. Es gibt Kataloge fur
das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, das Moébelkaufhaus A. S. Ball, die Gebriider Thonet
und Jacob und Josef Kohn, den Kunstsalon Keller & Reiner, den Kunstsalon Reiner &
Lewinsky, den Kunstsalon Ribera, die Deutschen Werkstatten GmbH, die Dresdner
Werkstatten fir Handwerkskunst und die Werkstétten fur deutschen Hausrat von Theophil
Miller. Bedauerlicherweise ist fiir die moderne Wohnraumabteilung des Warenhauses A.
Wertheim kein Katalog nachweisbar, obwohl die Abteilung zu den drei marktbestimmenden
und grofRten Anbietern fir moderne angewandte Kunst in Berlin z&hlte. Das mag auch darin
begriindet sein, dass es sich bei den Katalogen um Ausgaben mit einfachem Gebrauchswert
handelte, die von den Kunden nicht aufgehoben wurden.

Die in dem Geheimen Staatsarchiv PreuRlischer Kulturbesitz Berlin archivierten Unterlagen
des Fachverbandes fir die wirtschaftlichen Interessen des Kunstgewerbes, insbesondere die
Satzung und das Mitgliederverzeichnis von 1902, Ausgaben der Verbandszeitschrift
.Mitteilungen®, der Jahresbericht 1912 sowie der ,Tatigkeits-Bericht tber die ersten zehn
Jahre seines Bestehens* von 1912 %2 geben Aufschluss uber die Organisation, das

0 Kunstgewerbemuseum Berlin, Stiftung Preuf3ischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar 1879-1935.

SieheTabelle 4, Inventarliste des Berliner Kunstgewerbemuseums, Anhang.
Geheimes Staatsarchiv, Stiftung PreufBischer Kulturbesitz. | HA Rep 93B, Nr. 2206 und | HA Rep. 120 E XVI.
2. Nr. 13F, Bd. 4.
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Tatigkeitsfeld und die Mitgliederstruktur des Fachverbandes, der auf die Initiative von
Hermann Hirschwald, dem Grinder des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses, gegriindet
worden ist.

Zu den Berliner Filialen der Minchner Vereinigten Werkstatten und der Dresdner
Werkstatten fir Handwerkskunst, die zwischen 1908 bis 1910 fusionierten, existiert nur
wenig Quellenmaterial. Die zeitgenéssische Tagespresse und Kunstliteratur nennen die
Filialen selten, das Bayerische Haupt- und Staatsarchiv Munchen, das Handelsregister
Minchen, das Bayerische Wirtschaftsarchiv Miinchen, das Stadtarchiv Miinchen, das Archiv
der Vereinigten Werkstatten Minchen sowie das Archiv der Neuen Sammlung Minchen
archivieren keine Dokumente zu den Filialen.

Obwohl das Hohenzollern—Kaufhaus fur Kunst und Kunstgewerbe von Zwilling J. A.
Henckels in der zeitgentssischen Kunstliteratur 6fters besprochen ist, lassen sich die
Grinde, weshalb das Unternehmen nur flr den kurzen Zeitraum von drei Monaten bestand,
nicht mehr feststellen. Weder in der zeitgendssischen Tagespresse noch der Kunstliteratur
werden die Ursachen genannt oder hinterfragt. Das firmeneigene Archiv der Firma Zwilling J.
A. Henckels in Solingen war fur Recherchen beziglich des Hohenzollern—Kaufhauses fir
Kunst und Kunstgewerbe Zwilling J. A. Henckels nicht zug&nglich.
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1. Teil: Die Unternehmen flr moderne angewandte Kunst in Berlin

Der Handel mit modernen kunstgewerblichen Produkten in Berlin verteilte sich auf
Kunstkaufhauser, Waren- beziehungsweise Kaufh&user, Mobelhauser, Kunstsalons und
Werkstatten. Die genannten Unternehmensformen unterschieden sich hinsichtlich der
Geschéftskonzepte und der GroRe des kunstgewerblichen Angebots.

|. Die Kunstkaufhauser, Waren- und Kaufhauser, Mobelhauser

Die Kunstkaufhduser Hohenzollern-Kaufhaus fiir Kunst und Kunstgewerbe von J. A. Henkels
sowie das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus boten ein breites Sortiment an modernen
kunstgewerblichen Erzeugnissen. Die Waren- und Kaufhduser A. Wertheim, Hermann
Gerson und Rudolph Hertzog unterhielten eine Abteilung fir Innenausstattung mit einer
Auswahl kunstgewerblicher Produkte, insbesondere Mdbeln. Das Mébelhaus A. S. Ball und
die Osterreichischen Bugholzmébelfabrikanten Gebrider Thonet und Jacob & Josef Kohn
waren auf Mdbel, mithin nur ein kunstgewerbliches Teilgebiet, spezialisiert.

1. Das Hohenzollern-Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe, Zwilling J. A.
Henckels

Das Hohenzollern-Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe, Zwilling J. A. Henckels fihrte
innovative Marketingstrategien in den Berliner Kunstgewerbehandel ein. Das moderne
Geschéftskonzept wurde zum Teil von dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus tibernommen.
Aus diesen Grinden ist erstgenanntes Unternehmen der Untersuchung des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses vorangestellt, auch wenn der Zeitraum des Geschéaftbestands und die
stilistische Ausrichtung des Produktangebots nicht von der untersuchten Thematik gedeckt
sind.

1.1 Die Geschéftsentwicklung und das Geschaftskonzept

Die Stahlwarenmanufaktur Zwilling J. A. Henckels unterhielt seit 1818 eine Niederlassung in
Berlin® und kaufte im Dezember 1888 auf der Leipziger StraBe das Haus 117/118,>* ,um

* Die Information stammt von der Homepage des Unternehmens siehe http://.zwilling.com/de-

DE/Unternehmensinfo--company_profile/Kapitel--kapitel/Die-Geschichte-der-Marke-Zwilling--1/Seite--3.html.
Zuletzt besucht am 01.11.2010.
Die Voreigentiimer waren H. Schicht und August Martini. Kelleter, Heinrich (1924), S. 185.
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dort einen Neubau fiir das Berliner Ladengeschéft wie auch den GroRverkauf zu errichten®.>

Der Architekt Julius Wendler leitete die im Mai 1889 begonnenen Bauarbeiten.®® Im
September 1890 6ffnete Zwilling in der Geb&audehélfte Nr. 118 die Niederlassung fir den
Verkauf eigener Erzeugnisse. Etwa ein Jahr spater, am 01.12.1891,%" wurde in der anderen
Gebaudehalfte Nr. 117 in Zusammenarbeit mit dem bayerischen Kunstgewerbeverein das
Hohenzollern-Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe erdffnet.®® Der bayerische
Kunstgewerbeverein suchte seit 1889 nach einer ,Gelegenheit fur die Einrichtung von
Niederlagen der Minchner [Kunstgewerbe]Halle* und fand in dem Solinger Unternehmen
Zwilling J. A. Henckels den geeigneten Partner, um stiddeutsche kunstgewerbliche Produkte
in ,Norddeutschland“ zu vertreiben.> Zwilling J. A. Henckels gewdahrte fur die neue
,Kunstgewerbehalle*® die ,finanzielle Sicherheit.** Hermann Preckle®® und der Architekt
Julius Wendler iibernahmen die Leitung.®

Das Hohenzollern—Kaufhaus fur Kunst und Kunstgewerbe von Zwilling J. A. Henkels bestand
nur fur knapp drei Monate, von Anfang Dezember 1891 bis Februar 1892. Am 01.12.1891
inserierte das Kunstkaufhaus unter Zwilling J. A. Henckels das erste und am 14.02.1892
bereits zum letzten Mal.** Es kann davon ausgegangen werden, dass das innovative
Geschéftskonzept von Zwilling J. A. Henkels nicht aufging und das Geschaft von dem
Konkurrenten Hermann Hirschwald iibernommen worden ist.®

Das Hohenzollern—Kunstkaufthaus von Zwilling J. A. Henckels war das erste Berliner

Unternehmen, das Kunst und Kunstgewerbe in einem ,Ausstellungsgebaude grof3en Stils®

b7

prasentierte.®® Es gab eine ,Verkaufshalle fiir Erzeugnisse des Kunstgewerbes*®’ und davon

5 Kelleter, Heinrich (1924), S. 185.

% Kelleter, Heinrich (1924), S. 185.

" Anonym (1891), S. 6.

®®  Fur den Namen des Kunstkaufhauses siehe die Annonce des Unternehmens in der Kunstzeitschrift Das

Atelier. Das Atelier (1892).

Peter Wallé fuhrte aus, dass fir die Unternehmensgriindung ,in der Hauptsache von Miinchen aus der Plan

dazu ins Leben gerufen worden ist. In der Tat findet man schon in dem letzten Jahresbericht des bayerischen

Kunstgewerbevereins die Bemerkung das dem Verein eine Ausdehnung seines Absatzgebietes

wiinschenswert erschien, [...].“ Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 5.

Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 4.

Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 6. In der Taglichen Rundschau wurde

berichtet, dass das ,ganze Unternehmen [...] von der bekannten Stahlwarenfabrik J. A. Henckels in Solingen

geleitet [wird]“. Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

Philip Ursprung benennt den Miinchner Hermann Preckle als Geschéftsfihrer des Kunstkaufhauses und

weist darauf hin, das dieser ,spater die grossen Berliner Kunstausstellungen organisieren sollte“. Ursprung,

Philip (1997), S. 137.

Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 6.

4 Berliner Tageblatt. 20 Jg. Nr. 609, 01.12.1891 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung, 31 Jg. Nr. 561,
01.12.91 sowie Koniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 561,
01.12.1891 und Die Post, Berliner neueste Nachrichten. 27. Jg. Nr. 44, 14.02.1892.

% siehe 1. Teil I. 1.4 und 2.2.

% Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

7 vorlaufer fiir das Unternehmen war die Deutsche Kunstgewerbehalle, das so genannte ,Rothe Schloss”, das
1881 auf der ,Spree — Insel, dem kdniglichen Schlosse gegenuber” auf ,Regierungsinitiative gegriindet
wurde. Ein Ausschuss ,von Kiinstlern, Architekten und Kunstgewerbetreibenden* arbeitete mit einem privaten
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separiert einen Kunstsalon fiir Malerei und Plastik.®® Aufgrund der Verbindung der ,sonst
getrennten Gebiete* ging das Unternehmen ,weit Gber den Rahmen der bisher in Berlin
bestehenden Kunst- und Kunstgewerbehandlungen hinaus*.*®

In der ,Verkaufshalle fir Erzeugnisse des Kunstgewerbes" wurde eine neue
Ausstellungsform angewandt: Die kunstgewerblichen Produkte wurden gemeinsam ,in
ansprechender Abwechselung” sowie ,kinstlerisch durchdachten Gruppen® und nicht, wie es
bisher in Kunsthandlungen (iblich war, in getrennten Abteilungen prasentiert.”> Damit der
Besucher die ,einzelnen Gegenstande in ihrer Gesamtwirkung beurtheilen* konnte und fir
einen Kauf herausfand, was ,wirklich in Form und Farbe zu einander* passte,71 stellte das
Kunstkaufhaus zum Beispiel ,Nippes auf den dazu gehérenden Tischen oder Konsolen, auf
den Tischen und Sesseln [...] die Stickereien“ und auf dem ,FuRRboden [...] Teppiche* aus.”
Der Berichterstatter der Taglichen Rundschau zeigte sich von dieser neuen
Ausstellungsform Uberzeugt und bedauerte, dass ,eine derartige Mischung der
Kunstgegenstande [in dem Kunstsalon] noch nicht versucht* wurde.”® Er sprach sich dafiir
aus, von dem ,Einerlei unserer gewothnlichen Geméldemagazine und Gemalde — Galerien
abzuweichen. Wie unendlich gefélliger wirden diese R&ume sich ausnehmen, wenn
zwischen den Gemalden hier und da auf Konsolen oder geschnitzten Postamenten die
Statuen und Busten der Bildhauer aufgestellt wirden. Dazu mussten an dem unteren Theil
der Wande, welcher fir Gemalde ja doch verloren ist, kleinere Mébel kommen, Kommoden
oder Tische, auf denen [...] Vasen, Leuchter, Schmuckkasten und andere Kunstgegenstande
ahnlich wie in einem voll besetzten Wohnzimmer standen“.”* Julius Paulin, Kritiker der
Kunstzeitschrift Das Atelier, ging davon aus, dass durch ,die Verbindung mit einer
kunstgewerblichen Ausstellung viel weitere Kreise zum Besuch der Kunsthalle angeregt"
werden als bei den ,anderen Salons®, die sich nur auf ein Gebiet spezialisiert hatten.” Auch
der Kunstkritiker der Taglichen Rundschau resiimierte, dass die Kinstler auf diese Weise bei
einem weitaus groReren Publikum und ,in der besten Geschéaftsgegend der Hauptstadt®
bekannt wiirden.”

Progressiv neu an dem Geschéaftskonzept des Kunstkaufhauses war weiterhin, dass das
Unternehmen  Objekte  ausschlieRlich auf Kommissionsbasis annahm.””  Das
Kommissionsgeschaft ermdglichte ein breit gefachertes Warenangebot. Ahnlich wie ,bei der

Unternehmer zusammen, um eine standige Ausstellung von ,Gegenstanden der Kunstindustrie* zu
organisieren. Der Eintrittspreis betrug fiinfzig Pfennig. Kunstchronik (1881), S. 251f. Und Wallé, Peter (1891),
Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 5.

% Anonym (1891), S. 6.

89 Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

"0 Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

"™ Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

2 Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

3 Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

™ Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

S Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kinstler. S. 3.

% Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

" Ursprung, Philip (1997), S. 137.
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Kunstgewerbehalle [...] zu Miinchen“’® konnte jeder Kiinstler seine Erzeugnisse ausstellen
und verkaufen, der die qualitativen Anforderungen der Unternehmensleitung erfiillte.”Julius
Paulin hielt fest, dass sich die Angebotsvielfalt ,hauptséchlich dadurch [generiere], dass der
Besitzer des Kaufhauses nicht ein eigenes Lager, sondern die von den verschiedenen
Kinstlern und Kunsthandwerkern zur Ausstellung her gesendeten Gegenstdande zum
Verkauf* brachte.®® Allerdings gelangten ,nur Schépfungen von wirklich kiinstlerischem
Werth zur Ausstellung”, damit kein Kinstler beflrchten musste ,in einer unebenbirtigen
Umgebung zu erscheinen*® Das Kunstkaufhaus tbernahm fir auswértige Kiinstler die
Transportkosten nach Berlin und die Versicherungsgebihren der Objekte. Von den
Ausstellern wurde keine ,Platzmiethe* verlangt.82 Stattdessen wurde ,von den verkauften
Kunstwerken 10 pCt. und von den verkauften kunstgewerblichen Gegenstanden 20 pCt.
Provision erhoben“® Das war die (bliche Gebiihr fir Kommissionsgeschéfte.® Die
Kunstwerke wurden durchschnittlich fir die Dauer von vier Wochen ausgestellt, um einen
regen Wechsel zu gewéhrleisten. Der Erwerb der Kunstwerke durch das Kunstkaufhaus war
ausgeschlossen.®

Das Kunstkaufhaus war bestrebt, breitere Kundenkreise zu erschlieRen, die bislang keinen
Zugang zur Kunst hatten. Zu diesem Zweck wurde auf das sonst Ubliche Eintrittsgeld fur den
Besuch von Ausstellungen verzichtet und eine o6ffentliche Preiskennzeichnung eingefihrt.
Entgegen der géngigen und bisher in Kunstsalons iblichen Verkaufspraxis, bei der die
.Besitzer der Kunstsalons [...] ihre Preise nach der Kauflust und dem Vermédgen des
nachfragenden® richteten, legten die Kiinstler hier den Preis fir ihr Werk selbst fest. Diese
Neuerung war fur die Kunden sowie die Kiinstler von Vorteil, zumal die Kunsthandler ,in der
Regel mehr ihr Interesse, als das der Kiinstler* vertraten.®® Die herkémmliche Verkaufspraxis
barg das Risiko, dass der Kunsthandler die finanziellen Mdglichkeiten des Kaufinteressenten
Uberschéatzte und das Werk an den Kunstler zurtickging, ,obgleich der Preis den er gefordert,

vielleicht gering genug war.*®

Die offentliche Preiskennzeichnung beginstigte den
Kunstverkauf, weil der Kunde sich ohne Hemmungen dem Verkdufer gegeniber an den
ausgezeichneten Preisen orientieren konnte.®® In keinem Salon konnte man zu fairen

Konditionen ,billiger und bequemer* Kunst kaufen.®* Auch die Bezeichnung des

8 Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 4.

" Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.

8 paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kinstler. S. 3 und Wallé, Peter (1891), Eine neue
Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 4.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 4.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 563, 02.12.1891.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Téagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891 und Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und
die Kunstler. S. 3.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Paulin, Julius (1891), Der Kunstsalon des Kaufhauses Hohenzollern in Berlin. S. 7.
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Unternehmens als ,Kaufhaus” und nicht als ,Kunstsalon* verdeutlicht eine neue Orientierung
an der freien Marktwirtschaft. Laut Sabine Meister fuhrten die neuen Verkaufsstrategien zu
einer Popularisierung des Kunstkaufs.*

Die aufgezeigten Verkaufsstrategien und der Begriff der Popularisierung dirfen aber nicht
dariiber hinweg taduschen, dass der Adressatenkreis potentieller Kunden sich allein aufgrund
der gehobenen Preise fiir kunstgewerbliche Erzeugnisse und Kunst auf den Adel, Militars
und wohlhabende Birger beschrankte.

Zu dem Angebot der Kunstgewerbehalle gehdrten kunstgewerbliche Produkte aller Art. In
dem Berliner Tageblatt wurde berichtet, dass sich ,auf Wandetageren [...] prachtvolle Gold-
und Silberschmiedearbeiten, Elfenbeinschnitzereien, Werke der Kleinkunst in Bronze,
Bisten [und] Statuetten“ befanden, ,an den Seiten der Treppe und der Podeste [...] [reihten]
sich kunstreich bemalte Majoliken, Vasen und Gerate aller Grol3en an einander“.®* Weitere
Objekte waren Spiegel, Kunstmébel, Lederschnitzereien, Elfenbeinschnitzereien,
Metallgerate, Beleuchtungsgegenstande, keramische und textile Erzeugnisse, Stickereien
sowie Holzarbeiten, die ebenfalls ,ibersichtlich gruppirt und ausgelegt* wurden.®* Es kann
davon ausgegangen werden, dass es sich bei den ausgestellten Werken noch nicht um
modernes Kunstgewerbe handelte, sondern um antike Objekte und Erzeugnisse in
historischen Stilen. Erst der Beginn des Jugendstils und die kunstgewerblichen

Reformbestrebungen um 1895 fiihrten zu einer Abwendung vom Historismus.*®

1.2 Die Klnstler

Nur drei Kinstler und ein Unternehmen, die in der Kunstgewerbehalle des Hohenzollern—
Kaufhauses fur Kunst und Kunstgewerbe von Zwilling J. A. Henkels ausgestellt haben, sind
namentlich nachzuweisen. Hierzu gehdrten Frau J. Jorres (Miunchen), die einen grofRen
Wandteppich schuf, A. Seitz (Munchen) mit Kupferarbeiten, die Firma P. Koélbl Sohn
(Miinchen) mit Salontischen und J. von Cotta, der bemalte Wandschirme ausstellte.*

Im Gegensatz zu den Kunstgewerblern erhielten die Maler und Bildhauer, deren Werke in
dem Kunstsalon dargeboten wurden, mehr mediale Aufmerksamkeit. Diese Kinstler lassen
sich in entsprechend gréRRerer Anzahl nachweisen. Laut der Vossischen Zeitung fand der
Besucher in den hier ,zur Schau gebrachten Kunstschoépfung jeder Art [...] manche erlesene
Perle der neueren Malerei und Plastik. Mehrere der namenhaftesten Miinchener und Berliner

% Meister, Sabine (2006).

%L Berliner Tageblatt. 20 Jg. Nr. 609, 01.12.1891.

%2 Anonym (1891), S. 6.

% Siehe Einleitung.

% Anonym (1891), S. 6 und Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.
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Meister sind hier in umfassender Weise vertreten.” Unter den Kunstlern, die vorwiegend
Landschaftsgemalde, Historien- und Genregemalde schufen, sind zum Beispiel Franz von
Lenbach, Curt Stoeving, Faber du Faur, Franz August Kaulbach, Gabriel Max, Bruno
Piglhein, Lindenschmit,®® Eduard von Griitzner, Konrad Miiller — Kurzwelly, Hugo Vogel, Karl
Raupp, Hans Fechner, Hans Gude, Louis Douzette, Georg Warthmiller,®® Carl Réchling,
Carl Saltzmann, Adolf Schlabitz, Adolf Heinrich Lier und Anton Braith hervorzuheben.

Gleichfalls vertreten aber nicht so bekannt und erfolgreich wie die oben genannten Kiinstler
waren zum Beispiel Franz Friedrich Hoffmann von Fallersleben, Simon Buchbinder, René
Gronland, O. Gdbel, J. Weiser, Kotschenreuter, A. Papperitz, A. Dehle, A. Rormann, Heise,
Dettmann, Karl Gampenrieder, Friese, Suchodolski, Bennewitz von Losen, Schlichting, Erich
Friedrich Karl Mattschal3, Paul Wilhelm Tibbecke, Otto Erdmann, Schmittberger, Jeanna
Bauck, Kronberger, P. Wagner, Anton Windmaier, Edgar Meyer, G. Menn, Fraulein von
Stiuckrad, Georg Koch, Falstaff, Bardolph, R. Eschke,®” Hermann Hendrich, Hans Kaufmann,
Fischer — Korlin, Paul Franz Flickel, Eduard Schleich, Fritz Fleischer, Szymanowski, Franz
Gustav Hochmann, Pinkow, Joseph von Brandt, Lindau, Wilhelm Broker, Oehnicke, R.
Reinicke, Ismael Gentz, E. Unger, R. Asmus und Paul Graef.%® Skulpturen wurden
namentlich von Freese, Ferdinand von Lepcke, Friedrich Zadow und Kuno von Uechtritz

ausgestellt.* Die meisten Kiinstler stammten aus Berlin, Miinchen und Dusseldorf.*®

1.3 Die Einrichtung

Das Gebaude der Firma Zwilling J. A. Henckels auf der Leipziger Str. 117/118 war ein
~Wohn- und Geschaftshaus”, dessen eine Erdgeschosshélfte und ein Teil der ersten Etage
zu Verkaufs- und Lagerzwecken von der Stahlwarenmanufaktur genutzt wurde. Es existiert
ein Grundriss, der die Anlage der Raume im Erdgeschoss zeigt (Abb. 4). Die ,oberen
Geschosse enthalten Wohnungen, teilweise aber auch [...] Werkstatten und
Arbeitsraume.“®* Dem Kunstkaufhaus dienten eine Halfte des Erdgeschosses und zwei

2

Stockwerke zu Ausstellungs- und Verkaufszwecken.'” Die StraRenansicht auf einer

% Wahrscheinlich ist hier Wilhelm Lindenschmit der Jingere (1829-1895) gemeint.

Warthmller stellte neunzehn Bilder aus. Kéniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten
Sachen. Nr. 91, 24.02.1892.

In der Norddeutschen Allgemeinen Zeitung ist verzeichnet, dass Vater und Sohn im Kunstkaufhaus
ausstellten. Beide waren Berliner Landschaftsmaler. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 31. Jg. Nr. 77.
16.02.1892.

Anonym (1891), S. 6 und Kéniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 563,
02.12.1891 sowie Koniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 91,
24.02.1892, siehe auch Schmid, Max (1892), S. 6—7 und Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891.
Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 91, 24.02.1892.

Anonym (1891), S. 6 und Kéniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 91,
24.02.1892.

191 \Wiener, Alfred (1912), S. 317f. Abb. 314.

192 Anonym (1891), S. 6.
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Fotografie zeigt, dass in die Sandsteinfront des Hauses im Erdgeschoss zwei grofie
Schaufenster eingelassen waren (Abb. 5). In der Mitte, zwischen den Schaufenstern, des im
barocken ,Renaissancestil* gehaltenen Prachtbaus befand sich ein Treppenhaus, das zu
einem gerdumigen Hof fuhrte, der wiederum durch Seiten- und Quergebdude umschlossen
wurde.’® In der Kunstzeitschrift Das Atelier ist die Einrichtung des Kunstkaufhauses
folgendermalen beschrieben: ,Weit und lichtreich stellen sich die Sale dar, [...]. Saulen von
gelblichem Stucco — Marmor mit weissen Capitellen stitzen hier und da die Trager der im
Character des Rococo einfach ornamentierten weissen Decken, wahrend die Wandflachen
mit einer braun — rothen Tapete bekleidet sind. Uberraschend schon ist der Aufblick tiber die
Treppe, welche gegeniiber dem Haupteingange im Erdgeschosse ansetzt und in einer Flucht
bis zu dem zweiten Stockwerke hinanfiihrt, dort in den Vorraum des im Mittel- und
Quergeb&dude gelegenen Kunstsalons mundend. Reicher Pflanzen-, Skulpturen-, und Vasen
— Schmuck auf den beiden Podesten zu beiden Seiten des Laufes erhoht den fesselnden

Eindruck dieses vorziiglich disponirten Aufganges.“'%

Laut Tagespresse beleuchtete
.elektrisches Licht [...] alles in Tageshelle* und die Kunstliteratur sprach von einer optimalen
Beleuchtung und Hangung der Kunstwerke.'® Der Kunstsalon war gemiitlich eingerichtet
und gab den verschiedenen ,Gemalden, Zeichnungen und Aquarellen die ihnen
entsprechende Umgebung®, auch fir die Kleinkunst wurde hier der richtige ,Hintergrund®
gewahlt.'® Laut Berichterstattung des Ateliers befanden sich ,Teppiche auf dem Fussboden
und an den Wanden gaben Farbe, Topfpflanzen in den Zwischenrdumen Frische und Leben,
bequeme Sessel gestatten ruhige Betrachtung.“'%’ Letzteres unterstiitzte den Verkauf, weil
dem Besucher in der ,behagliche[n] Ausstattung” die Entscheidung fir den Kauf erleichtert
wurde.'®®

Im Gegensatz zu der positiven Berichterstattung in der Kunstzeitschrift Das Atelier und der
Tageszeitung Norddeutsche Allgemeine Zeitung wurde die Einrichtung des Kunstkaufhauses
in der Vossischen Zeitung kritischer beurteilt. Gemal der Zeitungskritik trat der Kunstsalon
gegen die in Berlin ,bereits bestehenden erheblich® zuriick.*® Insbesondere die ,hellrothliche
Tapetenbekleidung” schade den Kunstwerken.'*°

193 Berliner Tageblatt. 20 Jg. Nr. 609, 01.12.1891 und Anonym (1891), S. 6 sowie Wiener, Alfred (1912), S. 317f.
Abb. 314.

104 Anonym (1891), S. 6.

105 Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 563, 02.12.1891. Max Schmid

betonte, dass das Hohenzollern — Kaufhaus fiir Kunst und Kunstgewerbe, vergleichbar wie die Kunsthandlung

Schulte, den ausgestellten Werken ,eine giinstige Stellung und vortheilhafte Beleuchtung* zuwies. Schmid,

Max (1892), S. 6.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 31. Jg. Nr. 77. 16.02.1892.

197" Schmid, Max (1892), S. 6.

198 Schmid, Max (1892), S. 6.

199 Dies scheint auch fir die Qualitéat der gezeigten Kunstwerke gegolten zu haben. Kéniglich privilegirte

Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 563, 02.12.1891.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 563, 02.12.1891.
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1.4 Die Geschaftsaufgabe und Ubernahme durch das  Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus

Die Geschaftsaufgabe durch Zwilling J. A. Henkels nach nur wenigen Monaten lasst sich
nicht auf den Tag genau bestimmen. Mehrere Anhaltspunkte rechtfertigen allerdings den
Schluss, dass Zwilling J. A. Henkels das Geschaft nur bis Mitte oder Ende Februar betrieb.
Das ist umso erstaunlicher, weil Mitte Februar 1892 das Geschéft raumlich noch vergroéfRert

und ein moderner Aufzug eingebaut wurde.'**

Dieser Umstand spricht fir einen
unerwarteten, auf3erplanméaiigen Wechsel. So schaltete das Kunstkaufhaus unter Zwilling J.
A. Henckels noch am 14.02.1892 eine Anzeige in der Tagespresse."” Das ist die letzte
nachweisbare Anzeige. Nur eine Woche spéater am 21.02.1892 gab Hermann Hirschwald,
der Inhaber des ,Magazins fir Deutsches Kunstgewerbe*,”® bekannt, dass er die
Réaumlichkeiten des Hohenzollern—Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe tbernehme und
den Namen seines Magazins in ,Hohenzollern Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe, H.
Hirschwald“ &ndern werde.'** Wiederum nur eine Woche spéter warb H. Hirschwald bereits
mit der neuen Geschéftsadresse und dem neuen Namen.'™> Am 01.03.1892 veréffentlichte
die Kunstzeitschrift Das Atelier eine Anzeige des Hohenzollern—Kaufhaus fir Kunst und
Kunstgewerbe mit dem Zusatz H. Hirschwald und nicht (mehr) Zwilling J. A. Henckels. Die
Anzeige von H. Hirschwald blieb mehrere Monate geschaltet und ahnelte vorhergehenden
Anzeigen des Kunstkaufhauses unter Zwilling J. A. Henkels im Detail (Abb. 6, Abb. 7).'%°
Der Umzug des Magazins fir deutsches Kunstgewerbe in die neue Adresse erfolgte zligig.
Die Préasidialakte zu dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus von Hirschwald benennt den
08.04.1892 als Umzugsdatum.''” Die Werkstatt offnete zwei Tage spater, ab dem
10.04.1892, in der Leipziger Str. 117/118.*'® Laut Ludwig Pietsch siedelte sich das
Unternehmen nach dem ,Ausverkauf alterer Bestande*!'® ab dem 10.04.1892 im
Erdgeschoss, ersten und zweiten Stockwerk des Hauses Leipziger Straf3e 117/118 an. Ein
Inserat des Hohenzollern—Kaufhauses fur Kunst und Kunstgewerbe von H. Hirschwald vom
10.04.1892 in der Vossischen Zeitung verifiziert die Zeitangabe, das Unternehmen befande
sich von nun an ,ausschliesslich in den neuen und grossartigen Raumen* des Hauses
Leipziger StraRe 117/118."*°

11 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 31. Jg. Nr. 77. 16.02.1892.

112 Koniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 75, 14.02.1892.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 561, 01.12.1891.

Téagliche Rundschau. 12. Jg. Nr. 44, 21.02.1892 und Kéniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und
gelehrten Sachen. Nr. 87, 21.02.1892. Siehe 1. Teil I. 2.2.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 99, 28.02.1892.

18 Eur die Anzeigen siehe Das Atelier (1892), 16.01.1892 und Das Atelier (1892), 01.03.1892.

17| andesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin 10610, Bericht vom 10.04.1892.

118 | andesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin 10610, Bericht vom 10.04.1892 und Koniglich
privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 171, 10.04.1892.

Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173. Siehe auch Kéniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und
gelehrten Sachen. Nr. 143, 25.03.1892.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 171, 10.04.1892.
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In der Geb&udehdlfte 117 hatte Hermann Hirschwald bereits 1888 eine Zweidfiliale
betrieben, bevor Zwilling J. A. Henkels das Gebaude Ende 1888 ibernahm und 1889 mit
dem Neubau begann.' Im Erdgeschoss der Gebaudehélfte Leipziger StraRe 118 fiihrte
Zwilling J. A. Henckels das Stahlwarengeschéft fort. Eine Fotografie in der ,Architektur der
Gegenwart* von 1894 (Abb. 8) veranschaulicht die Gebaudeaufteilung.” Der Name des
Metallwarengeschaftes Zwilling J. A. Henckels ziert die linke Geb&audehélfte und der Name
des Hohenzollern-Kaufhauses fiir Kunst und Kunstgewerbe die rechte. In einem Fenster im
zweiten Stock, ist auch auf der linken Geschossseite ,H. Hirschwald, Koniglicher
Hoflieferant" als Firmeninschrift zu entziffern.**®

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus von Hermann Hirschwald Ubernahm von dem
Hohenzollern Kaufhaus fur Kunst und Kunstgewerbe, Zwilling J. A. Henckels die
Ausstellungsform kunstgewerbliche Gegenstdnde gemeinsam zu prasentieren. Nicht
durchsetzten konnten sich hingegen der freie Eintritt und die Preisbestimmung durch die
Anbieter beziehungsweise Kunstler. Hermann Hirschwald setzte zudem die permanente
Kunstausstellung fort. Die Tagespresse berichtete, dass die ,permanente Kunstausstellung
in den, [...] weit ausgedehnten Sélen des zweiten Geschosses des Kaufhauses [...]“ bereits
Ende Februar ,wieder mit einer grol3en Fille neuer Gemadlde und plastischer Werke
ausgestattet und eréffnet® worden war, so dass bis zu dem eigentlichen Umzug des
Unternehmens von Hirschwald keine Unterbrechung der Ausstellungstétigkeit stattfand.'*
Die Tagespresse wies zudem darauf hin, dass ,[die permanente Kunstausstellung] [...] eine
von Hirschwalds Institut gesonderte Existenz weiterfiihren [wird] und auch nicht einmal durch
Personalunion mit dem Kunstgewerbe Magazin verbunden bleiben* wird.'*® Das heiRt, der
Kunstsalon blieb von der standigen ,Ausstellungs- und Verkaufshalle fir kunstgewerbliche
Erzeugnisse aller Art“ getrennt. Dafur spricht auch die Werbung von Hermann Hirschwald mit

der Anzeige vom 01.03.1892 fiir ,Besondere Raume fiir Gemalde und Bildwerke*.**®

Die Umstande und Grinde fur den Umzug von Hermann Hirschwald mit seinem Magazin fir
deutsches Kunstgewerbe in das Ladenlokal des Hohenzollern-Kaufhauses fir Kunst und
Kunstgewerbe sind ebenso wenig geklart wie die Geschéaftsaufgabe seitens Zwilling J. A.
Henkels. Wiederum rechtfertigen mehrere Indizien nachhaltig den Schluss, dass H.
Hirschwald das Geschéaft von Zwilling J. A. Henkels tibernahm. So Ubernahm er die Rdume
in der Leipziger StraRe 117. Er gab den Namen Magazin fir deutsches Kunstgewerbe auf
und Gbernahm den Namen Hohenzollern—Kaufhaus fur Kunst und Kunstgewerbe mit dem

121 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

122 Architektur der Gegenwart (1894), Tafel 13.

123 Koniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 171, 10.04.1892 und
Architektur der Gegenwart (1894), Tafel 18.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 91, 24.02.1892.

Kdniglich privilegirte Berlinische Zeitung von Staats- und gelehrten Sachen. Nr. 91, 24.02.1892.

Anzeige von dem Hohenzollern Kunstkaufhaus in der Kunstzeitschrift Das Atelier. Das Atelier (1892),
01.03.1892.
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Namenszusatz H. Hirschwald. Er dbernahm die Anzeigengestaltung, setzte das
Geschéftskonzept teilweise fort und die Kunstausstellung in der zweiten Etage blieb
bestehen. Schlieflich ist in der Prasidialakte des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses zu

einem spéteren Zeitpunkt die Genehmigung der Namensénderung notiert.**’

Die Geschéaftsaufgabe durch Zwilling J. A. Henkels war mdglicherweise darin begriindet,
dass das innovative Geschéaftskonzept nicht rechtzeitig aufging. Das lasst sich aufgrund der
hierzu bestehenden Quellenliicke jedoch nicht nachweisen. Allerdings legt die kurze
Offnungszeit von nur drei Monaten diese Ursache nahe. So durfte es besonders im Bereich
des Kunstgewerbes nicht einfach gewesen sein, ausreichend viele und anspruchsvolle
Produkte anzubieten und dafir entsprechend viele qualifizierte Kinstler gewinnen zu
kénnen. Ein Indiz liefert die Kunstliteratur, in der bereits frith von den Schwierigkeiten des
Kunstkaufhauses berichtet wird, hochwertige und qualitatsvolle Werke fir den Verkauf zu
erhalten. Peter Wallé, Kunstkritiker der Kunstzeitschrift Das Atelier, beméangelte bereits kurz
vor Erdffnung des Unternehmens die abwartende Reaktion des Berliner
Kunstgewerbevereins und der Berliner Kunstgewerbetreibenden auf  das
Ausstellungsangebot des Kunstkaufhauses. Laut Wallé waren mehr Minchner Kinstler dem
.Gedanken einer groRen Ausstellung in Berlin [...] n&her getreten” als Berliner Kunstler. Er
hoffte, dass ,das Berliner Kunstgewerbe die Gelegenheit wahrnehme und mit allen Kraften
zeige, dass es dem siiddeutschen Blutsbruder gewachsen ist*.'?® Die Berichterstattung des
Ateliers blieb auch nach der Eréffnungsausstellung beziiglich des gezeigten kinstlerischen
Niveaus sehr zuriickhaltend. Fir ein abschlieRendes Urteil sei es noch zu frih, das
Kunstkaufhaus benttige fur seine ,Entwickelung [noch] eine geraume Zeit, wahrend [...]
[derer sich] die Verbindung mit Kunst — Industriellen und Kinstlern [...] zu erweitern und zu
vertiefen* habe. Man gab sich aber angesichts ,der gesunden finanziellen Unterlage des
Unternehmens, der zweckentsprechenden Raume und der Sachkenntnis des Leiters*
zuversichtlich. Indes habe der Besucher ,sich vorlaufig zu hiten, mit allzu hoch gespannten
Erwartungen das Kaufhaus Hohenzollern zu betreten, nicht das gesamte Warenangebot sei
,hervorragend".'® Deckungsgleiche Feststellungen machte Julius Paulin: ,Von einigen
Paradestliicken abgesehen, [beherberge der Kunstsalon] recht mittelmassige Sachen.” Eine
.grossere Anzahl von Kinstlern* habe dem Kunstkaufhaus ,alte Atelierhiiter und sogenannte
Schmarren“ gesendet, weil sie davon ausgingen, das Kunstkaufhaus werde aufgrund der
fehlenden Eintrittsgebihr nur von einer ,groReren”, das heil3t mittleren Gesellschaftsschicht
besucht werden.'®* Aus diesem Grund wurde der Kunstsalon sogar ,sofort wieder
geschlossen, um erst in wiirdiger Gestalt eréffnet zu werden“.*** Die schlechte Ware wurde

127" | andesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin 10610, Bericht vom 10.02.1901.
128 \wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 6.

129 Anonym (1891), S. 6.

130 paulin, Julius (1891), Der Kunstsalon des Kaufhauses Hohenzollern in Berlin. S. 6.

Paulin, Julius (1891), Der Kunstsalon des Kaufhauses Hohenzollern in Berlin. S. 6.
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umgehend zuriickgeschickt. Julius Paulin resiimierte, dass es dem Unternehmen nicht daran
lage ,Bilder zu fihren, die von Unkundigen gekauft werden, weil sie billig sind“, sondern den
,absolut vornehmen und feinen Charakter bewahren“ wolle.*** Der Wandel gelang offenbar
vorlaufig. Julius Paulin stellte im Dezember 1891 fest, dass mittlerweile neben Kinstlern aus
dem Ausland, auch namhafte Kuinstler aus Deutschland ,speciell in Berlin® dem
Kunstkaufhaus ihre Werke zusendeten. Max Schmid berichtete in der folgenden
Besprechung im Januar 1892 nur noch von ,tiichtigen Arbeiten“.**> Der Absatz entsprach
aber anscheinend nicht den Erwartungen. Nur so lasst sich erklaren, dass J. A. Henkels das
Kunstkaufhaus nicht weiter fuhrte und nach nur knapp drei Monaten das Geschéaft auf-
beziehungsweise abgab.

1.5 Zusammenfassung

Trotz des nur kurzen Unternehmensbestands ist das Hohenzollern-Kaufhaus fur Kunst und
Kunstgewerbe von Zwilling J. A. Henckels fur den Berliner und deutschen Markt fir
angewandte Kunst von Interesse.”® Das Geschéftskonzept des Hohenzollern—Kaufhauses
fur Kunst und Kunstgewerbe &hnelte den Geschaftsbedingungen zeitgendssischer
Kunstvereine und Kunsthallen, die Kinstlern ebenfalls auf Kommissionsbasis ein
Ausstellungsforum boten.'* Das Kunstkaufhaus erweiterte dieses Konzept aber um einige
wesentliche Komponenten. Neu waren der freie Eintritt, die Auszeichnung der Preise, die die
Kinstler eigenverantwortlich festlegten, die tGberschaubare und vorteilhafte Darbietung der
Kunstwerke sowie die komprimierte Ausstellung kunstgewerblicher Erzeugnisse in
Gruppen.*® Auch wenn das Produktangebot stilistisch noch am Historismus orientiert war,
beinhaltete das progressive Geschaftskonzept bedeutsame Neuerungen fir den privaten
Kunsthandel mit zeitgendssischem Kunstgewerbe und markiert die Ausdifferenzierung des
Berliner Kunstmarktes um ein neues Marktsegment. Bereits die Kunstkritik des Ateliers
betrachtete das Kunstkaufhaus als eine ,willkommene Neuerung und Erweiterung des
Vorhandenen auf einer breiteren geschéaftlichen Grundlage® und wies dem Unternehmen
eine ,hoéhere Stellung® zu, als vergleichbaren Unternehmen in Berlin.**” Zudem war das

«138

Kunstkaufhaus als ,ein die Kunst [...] férderndes Unternehmen ,2Zum Theil des

geschéftlichen, wie kaufmannischen Charakters entkleidet*.**°

132 paulin, Julius (1891), Der Kunstsalon des Kaufhauses Hohenzollern in Berlin. S. 6.

Paulin, Julius (1891), Der Kunstsalon des Kaufhauses Hohenzollern in Berlin. S. 6 und Schmid, Max (1892),

S. 6.

134 Ursprung, Philip (1896), S. 136-138.

135 Man sieht, die Bedingungen sind ahnlich wie diejenigen der grossen Kunstvereine, nur noch vorteilhafter.”
Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

136 Ursprung, Philip (1996), S. 137.

137 Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 5.

Paulin, Julius (1891), Die Kunsthalle ,Hohenzollern’ und die Kiinstler. S. 3.

Wallé, Peter (1891), Eine neue Kunstgewerbehalle zu Berlin. S. 5.
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Phillip Ursprung folgend hatten die neuartigen Bedingungen fur die Présentation und

Vermittlung von Kunstwerken auch Jahre spéater Einfluss ,fiir die Secessionen*.**

140" Ursprung, Philip (1996), S. 137.
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2. Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus war die &lteste Berliner Kunsthandlung fur
Kunstgewerbe und bis zur Griindung des Kunstsalons Keller & Reiner in 1897 Monopolist fur
moderne angewandte Kunst.

2.1 Die Biographie des Firmengriinders Hermann Hirschwald

Hermann Hirschwald war von besonderer Bedeutung und Pragung fir das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus und das Berliner Kunstgewerbe.'** Er griindete das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus in 1879 und leitete es siebenundzwanzig Jahre lang, bis 1906
erfolgreich. Hirschwald war ein sehr strebsamer und wohlhabender Mann, dessen gute
soziale und geschaftiche Kontakte im aufkeimenden Antisemitismus litten.'** Die
nachfolgende Darstellung seiner Person erméglicht Schlussfolgerungen zu Bedeutung und
Standort des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses im Berliner Markt.

Umfangreiche Informationen Uber Hirschwald ergeben sich aus den Personendossiers der
Prasidialakte des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses.'*® Die Polizeiakte (iber das
Unternehmen umfasst verschiedene Berichte aus dem Zeitraum von 1883 bis 1917, die

11 Hirschwald wurde am 12.12.1849 in Lauenburg (Pommern) geboren und starb am 12.04.1906 in Berlin. Der

Jgelernte Manufakturist® war 1871 nach Berlin gekommen und betrieb seit 1876 ein ,selbststandiges
Geschaft". ,Da er wenig eigenes Geld besal3, fand er bei dem Kaufmann Marcus in Firma Arndt und Marcus,
Bronzewarenfabrik, Elizabeth Ufer 28/29, finanzielle Unterstiitzung, und es entwickelte sich das Unternehmen
[...]*. Zun&chst wohnte er in der Mittelstr. 23 und 25, im Jahre 1900 wohnte er auf der Leipziger Stral3e
117/118 in demselben Haus, in dem sich sein Geschéft befand und 1902 schlieRlich in der Briickenallee 7 im
Tiergarten. Mit seiner Ehefrau Margarethe (geborene Wallach) hatte er zwei Stéhne, Max und Alexis.
Erstgenannter starb bereits 1904. Zu Hirschwalds engeren Freunden zahlten der ,Schriftsteller Franzois, der
Bauminister Wolffenstein und der altere Reihenheim®. Bei dem genannten Wolffenstein handelte es sich nicht
um den Bauminister, sondern den Berliner Griinderzeit Architekten Richard Wolffenstein, der 1907 zum
Baurat und 1912 zum geheimen Baurat ernannt wurde. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030
Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, siehe den Aktendeckel sowie die Berichte vom 04.10.1883, 04.06.1892,
28.03.1900 und 18.02.1902 sowie die Todesanzeige von Hermann Hirschwald. Fiir weitere Informationen
Uber die Nachkommen von Hermann Hirschwald siehe
http://www.berlin.de/imperia/md/content/bacharlottenburgwilmersdorf/bezirk/denksteine/denkstein_f__r_werne
r_hirschwald.pdf?start&ts=1242028142&file=denkstein_f__r werner_hirschwald.pdf. Zuletzt besucht am
01.10.2010.

Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610.

Prasidialakten wurden von dem Polizeiprasidium unter anderem dann angelegt, wenn ein Unternehmer fir
die Verleihung eines Titels vorgeschlagen wurde. Die politische Abteilung der Polizei sammelte tber die
Zielpersonen Informationen, die in den Akten dokumentiert wurden, hierzu gehdrten zum Beispiel der
Lebenslauf sowie Hinweise Uber die politische und moralische Haltung. Auch interne Informationen zu den
betroffenen Unternehmen, zum Beispiel zu dem Geschéaftsaufbau- und Umsatz wurden recherchiert. Bei der
Analyse von Prasidialakten ist zu berlicksichtigen, dass der ,politische Urteilshorizont® und die
JVoreinstellung" der Beamten des Polizeiprasidiums ,bis 1918 [...] mit dem Kaiser und seiner Regierung*
korrespondierte. Das Polizeiprasidium war ,zustandig fir die Sicherheits- und Ordnungspolizei, die politische
Polizei, Presse, Theater, Hoheitssachen, Gesundheitswesen, Sozialwesen, Gewerbeaufsicht, Bau- und
Feuerpolizei, Strallen- und Verkehrswesen, Wasserbau und Schiffahrt.” Siehe Polizeiprasidium Berlin (2007),
S. XXV und XIV.
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Aufschluss uber die Entstehung, wirtschaftliche Entwicklung und Unternehmensfiihrung
unter Hirschwald sowie die oOffentliche Darstellung seiner Person geben. Zudem sind einige
Kommentare und Bemerkungen zeitgendssischer Kunsttheoretiker und Kunstler zu
Hirschwalds Person Uberliefert.

Die einzelnen Dossiers der Préasidialakte enthalten nach 1902 zahlreiche negative
Anmerkungen Uber Hirschwald. Wahrend die ersten Eintragungen in der Akte noch in einem
neutralen Ton formuliert sind, gestalten sich die Berichte in den letzten Jahren vor
Hirschwalds Tod zunehmend kritisch bis anklagend. Deutlich wird dies insbesondere an der
Beurteilung von Hirschwalds politischer Gesinnung. Im Jahr 1883, mithin kurz nach der
Eroffnung des Kunstmagazins in 1879, beschrieb die preuRlische Polizei seine moralische
und politische Einstellung als ,tadelfrei*. Hirschwald sei ,seiner politischen Richtung nach”
der ,konservativen Partei* zuzurechnen.*** 1892 notierte ein Beamter des Polizeiprasidiums,
dass Hirschwald nach wie vor der konservativen Partei angehére.'* Zehn Jahre spéter,
1902, charakterisierte die Polizei die moralische Fihrung Hirschwalds ebenfalls noch als
.einwandfrei®, in politischer Hinsicht sei er nicht ,hervorgetreten®. Seine politische Praferenz
ordnete man jedoch nun der ,freisinnigen Partei* zu.**® Der politische Gesinnungswandel
Hirschwalds wird, vorausgesetzt er fand wie berichtet statt, auf seine beruflichen Interessen
zuriick zu fiuhren gewesen sein.'* Dem Wirtschaftsliberalismus folgend wird er, wie die
meisten Berliner Kaufleute, der Ansicht gewesen sein, dass sich der Staat weitestgehend
aus okonomischen Belangen heraus zu halten habe.'*® Nach Bismarcks konservativer
Wende in den 1880er Jahren wandten sich viele Berliner Wirtschaftsbirger von den
Konservativen'®® und Nationalliberalen™ ab und orientierten sich in Richtung

144 Die Konservativen befiirworteten die Bewahrung der Monarchie und den Schutz nationaler gewerblicher

Interessen. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom
04.10.1883.

Laut Notiz eines Polizeibeamten beteiligte sich Hirschwald nicht mehr an Wahlen und lebte ,nur nach seinen
Geflihlen“. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom
04.06.1892.

Hiermit ist entweder die ,Freisinnige Vereinigung" oder die ,Freisinnige Volkspartei“ gemeint, die 1893 aus
der Spaltung der ,Deutschen Freisinnigen Partei“ entstanden und erst 1910 wieder durch den
Zusammenschluss zu der ,Fortschrittlichen Volkspartei“ geeint wurden. Politisch vertraten die ,Freisinnigen“
liberale Grundsatze und forderten vor allem die Gleichstellung aller Religionsgemeinschaften. Landesarchiv
Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 18.02.1902.

Morten Reitmayer wies diesen Zusammenhang fir die Berliner Bankiers der Kaiserzeit nach. Reitmayer,
Morten (1999), Bankiers im Kaiserreich. Der Berliner Fabrikant Gustav Schultz du3erte 1894 beziiglich der
politischen Gesinnung des Wirtschaftsblgertums: ,Bei Kaufleuten und Geschéftsleuten habe ich den
Standpunkt immer am meisten gewahrt gefunden, daf die politischen Rucksichten gewohnlich schwanden,
wenn gerechnet wurde. Der Kaufmann hat nur zu rechnen, und wenn seine Rechnung und die politischen
Rucksichten zusammentreffen und Ubereinstimmen, dann ist es jedenfalls doppelt gut.“ Gustav Schultz in
einer Rede auf der Versammlung zur Besprechung des im Entwurf eines deutsch-russischen Handelvertrages
vereinbarten russischen Vertragszolltarifes. In: Correspondenz der Kooperation der Kaufmannschaft von
Berlin 17, 1894, Nr. 2 (Beilage), S. 13. Zitiert nach Biggeleben, Christof (2006), S. 175f.

Reitmayer, Morten (1999), S. 288.

Spatestens seit dem 1892 verabschiedeten Tivoli-Programm, das dezidiert antisemitisch war, stellte die
Deutsch-Konservative Partei fir jidische Wirtschaftsbirger keine Option mehr dar.

Die Nationalliberale Partei unterstiitze Bismarck in seinem reaktiondres Vorgehen.
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Linksliberalismus. Besonders die Einfihrung von Schutzzéllen wurde von Kaufleuten, die
dem Freihandel verbunden waren, wie zum Beispiel Hirschwald, kritisch beurteilt.

Zu diesen Uberlegungen passt, dass das Polizeiprasidium 1904, zwei Jahre nach dem
letzten Bericht, notierte, dass Hirschwalds ,moralische Fuhrung® ,einwandfrei geblieben sei*
und er sich in politischer Hinsicht zwar ,loyal* gebe, er in Wahrheit aber ,ultrafreisinnig"

151 zu der

sowie ,stark oppositionell gesinnt* sei. Parallel fortschreitend negativer
beschriebenen politischen Einschatzung anderte sich auch die Qualifizierung seines
Charakters: 1902 wurde Hirschwald laut vertraulich eingezogener Erkundigungen des
Préasidenten der Kaufmannschaft Geheimrat Herz, noch als ein ,fleissiger und ehrhafter
Mann“ beschrieben.”®® Doch bereits in demselben Akteneintrag wurde widerspriichlich
vermerkt, dass ,Hirschwald [...] als ein tiichtiger Kaufmann und gewiefter Geschéftsmann,

aber nicht als Gentleman*®

gelte und ,alles in Allem [...] die Charakterzeichnung nicht
empfohlen werden* kénne.’® Ein zwei Jahre spéter angelegter Polizeibericht fiihrte weiter
aus, dass Hirschwald eine ,grof3e Geschéaftsgewandheit* und ,starke Urteilskraft* besitze,
durch seinen ,eisernen Willen* und ,Halsstarrigkeit aber ,stets drei, vier Prozesse im
Gange" habe. Hierbei wiirde es sich bisweilen aber auch um solche handeln, die ,sich vor
Gericht als ganz unsubstantiiert herausstellen“.*®® Grundsatzlich wiirde Hirschwald als ,sehr
gerissener Geschéaftsmann, [...] immer scharf an der Grenze des Erlaubten hin [gehen],
manchmal auch dariiber hinaus*.**

In diesem Zusammenhang beschrieb die Polizei kurz die Arbeitsbedingungen im
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus. Hirschwald sei bei dem angestellten Personal ,gefiirchtet*
und wirde als hart kalkulierender Geschaftsmann strenge Beschéftigungskonditionen bieten,
die nur den eigenen Vorteil suchten. Als Beispiele werden genannt: Gehaltsabzug bei
Krankheit, vorzeitige Kindigung, um bei herabgesetztem Gehalt wieder einzustellen,
Ausschluss von einer Beteiligung am Geschaftsgewinn fur langerfristig Beschéftigte
(entgegen vorheriger Zusage) und hohe Personalfluktuation bei insgesamt wenigen
Langzeitbeschaftigten.**’

Hirschwald galt laut Akteneintrag ,als einer der grof3ten Schikaneure im Kunstgewerbe®, ihm
stiinden Werte wie ,persénliches Ehrgefiihl und Wahrheitsliebe* fern.™®® Aufgrund seiner
angeblich fehlenden Charakterstarke wirde Hirschwald auch den von ihm gegrindeten
~verband fur die wirtschaftlichen Interessen des Kunstgewerbes® instrumentalisieren, mit

dem ,versteckten Ziele, gegen Wertheim Front zu machen“.**®

151

152
153
154
155
156
157
158
159

Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.
Landesarchiv Berlin.

A Pr.
A Pr.
A Pr.
A Pr.
A Pr.
A Pr.
A Pr.
A Pr.

Br.
Br.
Br.
Br.
Br.
Br.
Br.
Br.

Rep.
Rep.
Rep.
Rep.
Rep.
Rep.
Rep.
Rep.

030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
030 Polizeiprasidium Berlin Nr.

10610, Bericht vom 29.09.1904.
10610, Bericht vom 18.02.1902.
10610, Bericht vom 18.02.1902.
10610, Bericht vom 18.02.1902.
10610, Bericht vom 29.09.1904.
10610, Bericht vom 29.09.1904.
10610, Bericht vom 29.09.1904.
10610, Bericht vom 29.09.1904.

Die Akte berichtet auch, dass Hirschwald grof3e EinbuBen durch Wertheim zu verzeichnen habe: ,er leidet
stark unter Wertheim®“. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom
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Die Polizeiakte enthélt fir keine dieser Eintragungen uber Hirschwald Nachweise. Dass
letztlich hypothetische und mutmaliliche Sachverhalte festgehalten wurden, lag daran, dass
das Polizeiprasidium die Informationen tber Dritte erhielt. Deutlich wird dies zum Beispiel an

Formulierungen wie ,man behauptet sogar*, ,gilt als*, ,man sagt‘ und ,soll*.**

Im Gegensatz zu vorgenannten kritischen Eintragungen in der Polizeiakte von 1902 und
1904 sind die AuRerungen privater Zeitgenossen fast durchgéngig positiv. Eine der
Personen, die Hirschwald perséonlich kennen lernten, war Ludwig Pietsch, der Autor der 1904
herausgegebenen  Jubilaumsschrift zum  finfundzwanzigjihrigen  Bestehen des
HohenzolIern-Kunstgewerbehauses.161 Pietsch fiihrte in dieser Jubilaumsschrift aus, dass
Hirschwald dem einheimischen Kunstgewerbe eine bis dato nicht existierende
Ausstellungsplattform bot, mit deren Hilfe das ,Interesse des gebildeten Publikums fir das
heimische Gewerbe" dauerhaft gewonnen werden sollte.*®? Wiederholt betonte Pietsch, dass
Hirschwald dem Berliner Kunstgewerbe ,mit Rat und Tat" beiseite gestanden habe und sein
Unternehmen von groRer Bedeutung fiir die Reichshauptstadt gewesen sei.'®®

In demselben Tenor dufRerte sich auch Alfred Lichtwark, ein bekannter Kunsttheoretiker und
Kunstp&dagoge der Jahrhundertwende Uber Hirschwald. Es sei ,[...] immer ein Gewinn, mit
dem klugen, fahigen Mann tiber sein Geschaft zu sprechen“.*® Hirschwald sei ein Spezialist
auf seinem Gebiet. Bei dem Aufbau seines ,Riesengeschéftes” habe er soviel gelernt, dass
seine Fachkompetenz mit der von Justus Brinckmann, dem Direktor des Hamburger
Museums fiir Kunst und Gewerbe vergleichbar sei.’® Lichtwark empfahl der Hamburger
Kommission fur die Verwaltung der Kunsthalle Hirschwald als Kontaktperson, weil bei ihm
,wichtige Aufschliisse Uber Kraft und Leben* des Kunstgewerbes zu erhalten seien.'®
Lichtwark erklarte sogar, dass Hirschwald ,fir die Direktoren der Gewerbemuseen in den
Provinzen [...] etwas wie ein Prophet geworden“ sei.'®’ Selbst der versierte und weit gereiste
Kunsthistoriker kannte kein vergleichbares Unternehmen in London und Paris.'®®

Zu den wenigen negativen Beschreibungen uber Hirschwald durch Zeitzeugen gehoren
Bemerkungen des Kiinstlers Henry van de Velde. Dieser hatte in seinen Memoiren zwar

29.09.1904.

Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 18.02.1902.

Ludwig Pietsch war Kunstkritiker und Feuilletonist. Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 176.

162 pjetsch, Ludwig (1904/1905), S. 170.

183 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 176.

184 | ichtwark, Alfred (1904), Brief vom 19.12.1902, S. 241f.

185 Lichtwark, Alfred (1902), Brief vom 19.12.1901, S. 339.

186 | ichtwark, Alfred (1904), Brief vom 19.12.1902, S. 242.

187 Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 115.

188 pietsch spricht von drei Geschossen, Lichtwark von vier. Eine Aufnahme des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses auf der Leipziger Str. 13 kurz nach der Jahrhundertwende zeigt ein viergeschossiges
Haus. Geht man davon aus, dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus nur die Geschosse nutzte, an denen
Reklame fur das Unternehmen hing, dann verfiigte die Kunsthandlung tber drei Geschosse. Méglich ware
auch, dass sich im vierten Geschoss Geschaftsraume befanden, die der Offentlichkeit nicht zugénglich
waren. Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175 und Lichtwark, Alfred (1904), Brief vom 19.12.1901. S. 339.
Siehe Abb. 10 im Abbildungsverzeichnis.
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zunéchst noch angegeben, dass Hirschwald ein ,unangefochtenes Ansehen genoss, warf

diesem aber bezuglich der Trennung ihrer nur kurz wahrenden Zusammenarbeit vor, er habe

zur Ausfilhrung seiner Arbeiten ausreichende Werkstattenkapazitaten nur ,vorgetauscht*.*"

Interessant ist, dass Hirschwald anfangs durchweg positiv beschrieben wird. Seine
Darstellung wurde im Verlauf der Jahre jedoch insbesondere in der Prasidialakte zunehmend
negativer, bis das Urteil der Zeitgenossen zwischen den Extremen schwankt, er sei entweder
ein kunstsinniger Forderer oder betrigerischer Geschaftsmann gewesen. Dabei ist nicht
mehr nachzuvollziehen, ob die durch die Polizeiakte Uberlieferten Bewertungen, die
Hirschwalds Charakter und Fiihrung der Firma kritisierten, den Tatsachen entsprachen, oder
ob zum Beispiel antisemitische Vorurteile und Missgunst tber den wirtschaftlichen Erfolg zu
den Anschuldigungen fiihrten.'* Als Indiz dafiir, dass antisemitisch argumentiert wurde,
spricht, dass Judendiskriminierung im wilhelminischen Kaiserreich spatestens ab 1879 durch
die antisemitischen Losungen des Pfarrers und Hofpredigers Adolf Stdcker salonféhig und
verbreitet war.'”* Als wohlhabender Unternehmer und Jude war Hirschwald vermutlich einer
,doppelten Diskriminierung* ausgesetzt.'”® Dafiir, dass Hirschwald auch aufgrund seiner
erfolgreichen kaufmannischen Tétigkeit mit ,sozialer Ausgrenzung“*’® konfrontiert wurde,
spricht die wesentlich groRere oOffentliche Akzeptanz seines vier Jahre alteren Bruders Prof.
Dr. Julius Hirschwald in der Gesellschaft.!”® Julius Hirschwald, der an der technischen

Universitat in leitender Stellung rein akademisch tatig war,*"®

wurden im Gegensatz zu
Hermann Hirschwald 6ffentliche Ehrungen und Wirdigungen zuteil. Neben dem Eisernen

Kreuz fur Leistungen im deutsch-franzésischen Krieg 1870/71, erhielt er den Titel des

189 Henry van de Velde (1962), S. 179.

9 Thomas Fohl wies betreffend der Auseinandersetzungen zwischen Henry van de Velde und Hirschwald auf
den Anspruch des Kunstlers hin, die Ausfiihrung seiner Arbeiten exklusiv in den eigenen Werkstatten zu
Uiberwachen. Weil Hirschwald aber auch Subunternehmer beauftragte, warf van de Velde ihm vor, er habe
fehlende Werkstattkapazitaten ,vorgetauscht’. Inwieweit es sich hierbei um mangelnde Absprache,
Tauschung oder tatsachlich ein zu geringes Produktionspotential handelte, muss dahin gestellt bleiben. Der
Personenkreis um van de Velde duRerte sich infolge der Auseinandersetzungen mehr oder weniger verdeckt
antisemitisch gegen Hirschwald. Van de Velde hielt in seinen Memoiren fest, Hirschwald habe der
einvernehmlichen Trennung auch aufgrund des Druckes von Karl Ernst Osthaus und dessen ,fanatischen
Antisemitismus” zugestimmt. Osthaus bezeichnete Hirschwald in seiner van de Velde Biographie als
Judischen Kunstgrohandler” und warf ihm qualitativ mangelhafte Arbeit fir sein Folkwang Museum in Hagen
vor. Letzteres provozierte den endgultigen Bruch zwischen den Parteien. Fohl, Thomas (1993), S. 57f. sowie
Henry van de Velde (1962), S. 203 und Osthaus, Karl Ernst (1988), S. 22. Siehe 1. Teil I. 2.7.

Zur Zeit der friihen Industrialisierung waren etwa die Halfte der Berliner Unternehmer Juden. Auch im
wilhelminischen Berlin waren die meisten Unternehmer mit einem Vermdégen von Uber sechs Millionen Mark
Juden. Kaelble, Hartmut (1972), S. 79 und Augustine, Dolores (1994), S. 34.

Kampe, Norbert (1995), S. 85-100.

Kuhrau, Sven (2005), S. 80.

Kuhrau, Sven (2005), S. 83.

Dessen ,zahlreiche[n] wissenschaftliche[n] Arbeiten, [...] in Fachkreisen sehr geschatzt“ waren. Norddeutsche
Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 58, 10.03.1910.

Julius Hirschwald war vierzig Jahre ununterbrochen an der Technischen Universitat Berlin beschaftigt und
Direktor des mineralogisch-geologischen Institutes. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 58,
10.03.1910.
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Geheimen Regierungsrates.'’” Hermann Hirschwald bekam hingegen, trotz mehrfachen
Vorschlags, den Titel des Kommerzienrates'’® nicht verliehen.

Die vorgenannte ,doppelte Diskriminierung“ erklart auch die in der Prasidialakte und durch
Henry van de Velde gedulRerten Vorwirfe der hinterlistigen Tauschung und personlichen
Vorteilsnahme.*” Als kaufmannisch erfolgreichem Juden wurden Hirschwald vor allem in
Konfliktsituationen, zum Beispiel bei der Vertragsauflosung mit van de Velde, Profitgier und

180 |n  ahnlicher Konnotation wurde Hirschwalds Einsatz fiir den

Tlcke unterstellt.
Fachverband, mit dessen Hilfe er die wirtschaftlichen Interessen des Kunstgewerbes vor
dem Gesetzgeber besser vertreten wollte, von der Polizei als Wettbewerbsverzerrung
interpretiert. In der Prasidialakte heif3t es, dass Hirschwald in dem Fachverband und
Handelskammerausschuss nur seine ,personlichen Interessen* verfolge, ,ohne der
Allgemeinheit Nutzen zu bringen®, und weiter, ,er hat Uberhaupt nicht das mindeste Interesse
fur wirtschaftliche oder gewerbliche Fragen, die das Wohl anderer oder das Gemeinwohl
betreffen, sondern schitzt sie nur vor, um seine personlichen, geschéftlichen Ziele zu
verfolgen."'®" Derartige Anschuldigungen dirften noch durch eine Betrugsaffare, in die
Hirschwald von 1894 bis 1900 verwickelt war, deren Prozess aber ,aus Mangel an Beweisen
auRer Verfolgung gesetzt* wurde, verstarkt worden sein.'®* Sven Kuhrau stellt vor diesem
Hintergrund fest, dass ,die Kooperation von Juden und Nicht-Juden“ auch innerhalb der
kulturellen Elite der Reichshauptstadt ,labil* war.'®®

Bei Hirschwald wird es sich um einen &ulRerst geschéftstiichtigen und vielfach engagierten
Kunsth&ndler mit weitreichenden Geschéafts- und Kundenkontakten gehandelt haben. Bei
dem Ausbau seines Geschéaftes bewies er Risikobereitschaft und einen sicheren
Geschéftsinstinkt. Thomas Fohl charakterisiert Hirschwald in diesem Sinne auch als eine
.=aufgeschlossene Persdnlichkeit®, welche sich ,keinesfalls mit der antisemitischen Karikatur
des rein profitorientierten Handlers deckte.'®*

Die religiés und sozial motivierte Diskriminierung farbte jedoch nicht auf die Reputation des
Hohenzollern-Kunstgewerbehauses ab. Die genannten Ressentiments, besonders von

amtlicher Seite, schadigten nicht den Erfolg des Unternehmens, was an Qualitdt und

Y7 Der Titel war obersten Beamten vorbehalten.

Der Titel wurde hervorragenden Kaufleuten und Industriellen verliehen, sofern entsprechendes soziales
Engagement und Privatvermégen vorlagen. Bezlglich Hirschwald wird in mehreren Berichten der
Prasidialakte darauf hingewiesen, dass die ,pekunidren Verhdaltnisse® fir eine Verleihung des Titels nicht
ausreichen wirden. Dies kann aber nicht stimmen, da Hirschwald Millionar war. Sein Privatvermdgen wurde
laut Vermdgensauflistungen der Akte auf lber eine Million Mark geschatzt. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br.
Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 29.09.1904 und 04.10.1904.

9 Henry van de Velde (1962), S. 195.

180 Henry van de Velde (1962), S. 185 und S. 195. In der Prasidialakte wurde auch festgehalten, dass Hirschwald
Jperséhnlich nicht immer fur fair* gehalten werde, weil er ,sein Wort nicht immer gehalten haben soll“.
Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 18.02.1902.
Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 29.09.1904.
Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 29.09.1904.

183 Kuhrau, Sven (2005), S. 82.

184 Eohl, Thomas (1992), S. 199.
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Auswahl der gebotenen Erzeugnisse gelegen haben wird. Das Geschaft war einer der
Berliner Marktfiihrer,'®® so dass Ludwig Pietsch seine Jubilaumsschrift zu dem Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus sogar mit den Worten beendete: ,Wenn Hirschwald von seiner
Schopfung [dem Geschéft] heute behauptet, dass ihr [dem Geschaft] an Umfang und
Bedeutung keine zweite der Gattung hier oder anderswo gleichkommt, so darf er das mit der
ruhigen Gewissheit aussprechen, von Niemanden der Ubertreibung geziehen werden zu

konnen.“18®

2.2 Die Geschéftsentwicklung und das Geschaftskonzept

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus wurde im Jahre 1879 zunachst als Magazin
gegrindet. Ab 1892 wurde es zu einem Kunstkaufhaus umstrukturiert. In dem vorliegend
fokussierten Zeitraum von 1897 bis 1914 bestand es als Kaufhaus fur Kunstgewerbe, so
dass die Klassifizierung als Kaufhaus vorgenommen wurde.

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus wurde am 18. Oktober 1879 von Hermann Hirschwald
in Berlin im Erdgeschoss des Hauses Unter den Linden 54/55 eroffnet.'®” Das Unternehmen
hieR zunadchst ,Kunstmagazin flr Erzeugnisse des gesamten Berliner Klein-
Kunstgewerbes*."® Wahrend des Geschéftsbestands fand eine Spezialisierung auf den
Verkauf zeitgendssischer Kleinkunst statt.'®® Fir den Tag der Eréffnung wéhlte Hirschwald
den Geburtstag des Deutschen Kronprinzen Friedrich, um den Thronfolger, der sich
zeitlebens mit Kronprinzessin Victoria fur das deutsche Kunstgewerbe einsetzte, auf sein
Unternehmen aufmerksam zu machen.'® Der Kronprinz zeigte sich bei dem ersten Besuch
des Kunstmagazins ,uUberrascht und hoch erfreut* Gber Qualitat und Umfang des
Warenangebotes und wurde bis zu seinem Tod im Jahre 1888 ,einer der haufigsten

Besucher und besten Kunden des Instituts*.***

Das Sortiment bestand, dem Namen des Kunstmagazins entsprechend, urspriinglich nur aus
Arbeiten regionaler Kiinstler."®® Doch bereits kurz nach der Eréffnung 1879 erweiterte
Hirschwald das Angebot Anfang der achtziger Jahre um Objekte aus Werkstatten anderer
deutscher Stadte, insbesondere aus Miinchen. Ab Anfang der neunziger Jahre konzentrierte
sich das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus vorrangig auf Werke der kunstgewerblichen

%5 Sjehe 2. Teil Il

18 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 176.

187 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171. Fur mehr Informationen zu Hermann Hirschwald siehe 1. Teil I. 1.4 und

2.1.

18 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.

189 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.

190 pjetsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.

191 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

192 pjetsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.
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Reformbewegung nationaler und internationaler Herkunft.®®> Es folgte eine Ausdehnung auf
Ostasiatica, Antiquitaten und Stilkopien.'** Aufgrund der stetigen Nachfrage erweiterte sich
das Warenangebot in Vielfalt und Menge kontinuierlich, so dass wiederholt Vergréf3erungen
und Umziige des Geschaftes notwendig wurden.™ Bereits 1888 hatte in der Leipziger
StraRe 117 eine Zweidfiliale bestanden. Nach dem Verkauf der Immobilie an die
Metallwarenmanufaktur Zwilling J. A. Henckels im Dezember 1888 wurde diese
Niederlassung aufgegeben, im Mai 1889 wurde hier mit einem Neubau begonnen, der 1890
fertiggestellt war.**®

Nach der Ubernahme des ,Hohenzollern Kaufhauses fiir Kunst und Kunstgewerbe® von
Zwilling J. A. Henckels im Februar 1892 bezog das Unternehmen im April des Jahres wieder
den Standort Leipziger StraRe 117/118."" Mit der Ubernahme gingen eine Namens&nderung
und eine Veranderung des Ausstellungskonzeptes einher. Der Name des Magazins wurde in
»-Hohenzollern—Kaufhaus fir Kunst und Kunstgewerbe H. Hirschwald“ umgewandelt. Der
neue Name sollte neben der Geschéftsfortfihrung die N&he zu dem preul3ischen
Herrscherhaus deutlicher herausstellen und in Bezug zu dem Hoflieferantentitel des
Kronprinzen setzen. In den grof3eren Ausstellungsraumen in der Leipziger Straf3e 117/118
wurde nun Kunstgewerbe gemeinsam in Gruppen ausgestellt. Auch fir die Mdbelabteilung
und vollstandige Wohnungseinrichtungen, welche in der eigenen Werkstatt gefertigt wurden,
war nun genitgend Platz. Das Atelierhaus, das sich bisher in Sigmundhof, im Berliner
Hansaviertel, befunden hatte, wurde ebenfalls in die neuen Raumlichkeiten verlegt, so dass
das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus das erste und zweite Stockwerk des Hauses in der
Leipziger Str. 117/118 vollstandig nutzte.'®® Die Zusammenlegung von Produktion und
Verkauf war ein Novum fiir Berlins Kunsthandlungen.®®

Kurz vor und nach der Jahrhundertwende war das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus die
groRte Berliner Kunsthandlung fiir moderne dekorative Kunst.”® Zu diesem Zeitpunkt
erwirtschaftete das ,groRte kunstgewerbliche Kaufhaus Berlins*?®* mit 660.000 Reichsmark
den hdchsten Umsatz und Hirschwald mit 125.000 Reichsmark den hdchsten Reingewinn

193 pjetsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

194 Becker, Ingeborg (1993), S. 43.

195 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

1% sjehe 1. Teil I. 1.1 und Abb. 8 im Abbildungsverzeichnis.

197 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173. Siehe 1. Teil I. 1.4.

198 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

199 pie Kinstlergilden des englischen Arts and Crafts verbanden auch Produktion und Vertrieb unter einem
Dach. Im Gegensatz zu den vorwiegend kiinstlerischen und sozialen Zielsetzungen der Gilden verfolgte das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus hiermit jedoch hauptséchlich kaufménnische Interessen. Bezweckt war eine
maoglichst giinstige Produktion von hochwertigen Kunsterzeugnissen, die direkt, ohne vertriebliche Umwege,
zum Verkauf kamen. Fir weiterfiihrende Literatur siehe Breuer, Gerda (1988) und 1. Teil I. 2.7.

.Das Hohenzollern — Kaufhaus Berlin, das sich aus einem Kunstgewerbemagazin zu einem der grof3ten
Kaufhauser entwickelt hat [...].“ Deutsche Kunst (1898), S. 137. Des Weiteren wird das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus 1916 in dem Monatsblatt der Gesellschaft flir Heimatkunde der Provinz Brandenburg als
gréRtes kunstgewerbliches Unternehmen in Berlin bezeichnet. Brandenburgia (1916), S. 28.

21 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 232, 02.10.1904.
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202 Das Unternehmen besaB  mittlerweile  finf

der  Unternehmensgeschichte.
Hoflieferantentitel. Hierzu gehdrten der Titel des 1888 verstorbenen deutschen Kaisers
Friedrich IIl., der 1890 verstorbenen deutschen Kaiserin Augusta, der deutschen Kaiserin
Victoria, des GrolRherzogs Friedrich I. von Baden sowie des 6sterreichischen Kaisers Franz
Joseph 1.2

Gegen 1899/1900 erwarb Hirschwald das sogenannte ,von Eikardtsteinsche Palais” in der
BellevuestraRe, um eine neue reprasentative Niederlassung zu bauen.”®* Der befreundete
Architekt Wolffenstein aus dem Biuro Cremer und Wolffenstein plante einen grolartigen
dreigeschossigen Bau mit einer weit tber alle Stockwerke getffneten Glasfront (Abb. 9). Die
Architektur zeigt eine bemerkenswert nahe Verwandtschaft zu dem bewegten Minchner
Jugendstil floraler, vegetabiler Prdgung. Die expressiv, dynamisch gegliederte Fassade
erinnert im Dekor an Pflanzenelemente, das Dach mit Oberlichtéffnungen wolbt sich im
Mittelteil in einer starken Wellenbewegung nach oben. Besonders der Erker in der
Fassadenmitte erinnert mit seinem netz- und skelettéhnlichen Gliederdekor an Entwirfe von
Bernhard Pankok. Die Auflésung eines tberwiegenden Teils der Fassade in Glas erfolgte im
Hinblick auf eine gute Beleuchtung der Ausstellungsobjekte. Im Inneren des geplanten
Neubaus ist schemenhatft ein Gberlebensgrof3er Reichsadler zu erkennen. Die Bezugnahme
auf den preulBischen Kaiserhof, bereits in der Namensgebung des Unternehmens enthalten,
findet hier seine Fortsetzung. Der fur Berlin auRergewothnliche Entwurf wurde 1901 auf der
groRen Berliner Kunstausstellung ausgestellt.”® Es ist unklar, weshalb der Bau letztlich nicht
realisiert wurde. Das Grundstiick lag noch einige Zeit brach und die enormen Zinsen

driickten den Geschaftsgewinn deutlich.?®

Stattdessen zog das Hohenzollern—
Kunstgewerbehaus 1901 in das grunderzeitliche Vorder- und Hinterhaus der Leipziger Str.
13 (Abb. 10). Diese Immobilie war stilistisch nicht mit dem geplanten Neubau zu vergleichen,

die neue Niederlassung verfiigte aber auch Uber zahlreiche weite Fassadend6ffnungen fir

292 1n den Berichten der Prasidialakte wird der Geschaftsumsatz geschéatzt. Demnach erfolgte der Héhepunkt des

Geschéaftsumsatzes in den Jahren 1895/1896. In den folgenden Jahren sank der ausgewiesene Reingewinn
aus unbekannten Grinden stark bei ungefahr gleich bleibendem Umsatz, so dass im Geschaftsjahr
1899/1900 bei einem Umsatz von 680.000 Mark nur noch 6.500 Mark Reingewinn erzielt werden konnten.
1904 belief sich das Jahreseinkommen Hirschwalds auf geschéatzte 42.000 Mark, wahrend sein Vermdgen auf
Uiber eine Million gestiegen war. Alfred Lichtwark berichtete 1894 in einem Brief an die Kommission der
Hamburger Kunsthalle, dass fiir das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ein Monatseinkommen von unter
60.000 Mark ,sehr schlecht” sei. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610,
Bericht vom 29.09.1904 und Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894, S. 112f.

Die Prasidialakte enthalt Berichte, in denen die Vergabe von drei der insgesamt finf Pradikate des
Hohenzollern-Kunstgewerbehauses notiert wurde. Weil die Notizen aber nicht das genaue Datum der
Titelverleihungen nennen, bildet jeweils das Datum der amtlichen Vermerke den terminus ante quem.
Demzufolge erfolgte die Verleihung des Hoflieferantentitels des Kronprinzen Friedrich am 22.03.1883. Die
Pradikatsverleihung des GrofRherzogs von Baden erfolgte am 15.03.1888. Wie ein Vermerk vom 27.01.1898
berichtet, erhielt das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus den Hoflieferantentitel der Kaiserin Victoria
Lwiederholt“. Wann der erste Titel der Kaiserin erfolgte, ist jedoch nicht bekannt. Landesarchiv Berlin. A Pr.
Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Berichte vom 22.03.1883, 15.03.1888 und 27.01.1898.

A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 18.02.1902.

Grol3e Berliner Kunstausstellung (1901), S. 150, Nr. 2418, Abb. S. 173.

A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom 18.02.1902.
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Fenster.”®” Das Angebot erweiterte Hirschwald um die ,graphischen Kiinste der Radierung,

der Lithographie, der Zeichnung [...] Aquarellmalerei und des Farbendruckes®.**®

Nach dem Tod von Hirschwald im Jahre 1906 kauften Ernst Friedmann und Hermann Weber

209 Und

das Unternehmen. Beide waren zuvor bei dem Konkurrenten Keller und Reiner tétig
hatten sich gemeinsam mit der Firma ,Friedmann & Weber, Kunstmébel und
Innendekoration®  selbststéandig gemacht. Nach dem Kauf des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses unterhielten sie zeitweise zwei Geschéafte, von denen die
Kunstmébelfirma spater in dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus —aufging.”® Der
Firmenname erhielt einen die Ubernahme kennzeichnenden Zusatz, so dass das
Unternehmen fortan ,Hohenzollern-Kunstgewerbehaus H. Hirschwald, Inhaber Friedmann &
Weber hieB.?** Erst im Jahre 1922 wurde der Name Hirschwald aus dem Firmennamen
gestrichen, so dass das Unternehmen als ,Hohenzollern-Kunstgewerbehaus Friedmann &
Weber GmbH.“ firmierte.* Im April 1911 gaben Friedmann und Weber den Standort in der
Leipziger StraRe 13 auf.”** Neuer Firmensitz wurde ein in Auftrag gegebener Neubau in der
Koéniggratzerstrale 8, der heutigen Stresemannstrale (Abb. 11, Abb. 12).2*

Friedmann und Weber setzten das Geschéaftskonzept von Hirschwald erfolgreich fort. Die
Kunsthandlung war Mitglied des Deutschen Werkbundes und fihrte weiterhin fanf
Hoflieferantentitel.?’> Von den Pradikaten, die bereits unter der Leitung von Hirschwald
bestanden, waren nach der Geschéftsibernahme die Titel der Kaiserin Augusta, Kaiserin
Victoria und Kaiser Friedrich 1ll. geléscht worden, weil diese Personlichkeiten
zwischenzeitlich verstorben waren. Neu hinzu kamen die Prédikate der Kaiserin Auguste
Victoria, des Grof3herzogs von Mecklenburg-Strelitz, des Grof3herzogs von Mecklenburg-

Schwerin und des Konigs von Schweden. Weil der ¢sterreichische Kaiser und Konig von

207 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

298 Mossische Zeitung. Nr. 492, 19.10.1904. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr.
10610, Bericht vom 21.10.1910.

Ernst Friedmann wurde am 20.11.1876 in Berlin geboren. Ein amtlicher Vermerk der Prasidialakte gibt an,
dass Friedmann Jude war und nach dem Besuch einer héheren Schule das Tapeziererhandwerk erlernte. Im
Anschluss lieR er sich auf ,einer Kunstgewerbeschule* weiter ausbilden, um als Innenarchitekt tatig zu
werden. Hermann Weber wurde am 28.05.1876 ebenfalls in Berlin geboren. Seine Konfession war
evangelisch. Nach dem Besuch einer héheren Schule lie3 er sich kaufmannisch ausbilden und war mit
Friedmann bis 1904 bei Keller und Reiner tétig. Beide erfreuten sich laut der Prasidialakte ,eines guten
birgerlichen Rufes und besten Ansehens”. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin
Nr. 10610, Bericht vom 27.10.1909.

Handelsregisterakte Amtsgericht Charlottenburg, H.R.A. Nr. 26166, geléscht vor 1938.

Handelsregisterakte Amtsgericht Charlottenburg, H.R.A. Nr. 26166, geléscht vor 1938.

%12 Berliner Adressbuch (1896-1943), 1922. Teil I. S. 1267.

3 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 50. Jg. Nr. 88, 13.04.1911.

Z4 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 50. Jg. Nr. 88, 13.04.1911. Siehe auch Anonym (-r.-) (1912), S. 661-688.
Grundriss S. 667 und Frontabbildung S. 671.

Siehe das Mitgliederverzeichnis des Deutschen Werkbundes von 1912. Jahrbuch des Deutschen
Werkbundes 1912 (1912), S. 123. Die Hoflieferantentitel sind in der Prasidialakte des Unternehmens
verzeichnet. Landesarchiv Berlin. A Pr. Br. Rep. 030 Polizeiprasidium Berlin Nr. 10610, Bericht vom
10.04.1911 und 11.10.1911.
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Ungarn, Franz Joseph I. noch lebte, blieb sein Titel als einziger bestehen. Insgesamt erhielt
das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus wéahrend seines  Geschéftbestehens  acht
Lieferantentitel, kein anderes Berliner Unternehmen fur Kunstgewerbe erhielt anndhernd
gleich viele Titel.

Das Geschaft wurde am 05.05.1938 liquidiert.® Es ist davon auszugehen, dass das
Geschéft arisiert werden sollte, weil Friedmann Jude war und der ,arische* Geschéftspartner
Hermann Weber im vorhergehenden Jahr verstorben war. In der Handelsregisterakte des
Unternehmens wurde am 07.04.1938 notiert, dass das Unternehmen durch den
Wirtschaftsprifer M. Ohme, ,der friher bei der Firma Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
Buchprifer war“, unter der Bezeichnung ,Friedmann und Weber Tapezierwerkstatt Inhaber
M. Ohme" weiter gefilhrt werden sollte.”” Aus welchen Griinden dies nicht erfolgte, ist
aufgrund mangelnder Archivalien nicht mehr zu rekonstruieren.

Hirschwald strebte zundchst die erfolgreiche Etablierung des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses am Berliner Markt und dessen nachfolgende Vergro3erung an. Dafir
entwickelte und bediente sich das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus unter der Fihrung von
Hirschwald verschiedener Strategien, die von Friedmann und Weber teilweise ibernommen
wurden.

Zum Konzept und den Strategien der Inhaber des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses
gehorte die standige Aktualisierung des Produktangebotes anhand fortlaufender Akquise
renommierter Kuinstler der kunstgewerblichen Avantgarde. Das Unternehmen arbeitete direkt
mit Herstellern kunstgewerblicher Erzeugnisse zusammen, unterhielt ein Vertriebsnetzwerk
mit dem international tatigen Kunsthandler Siegfried Bing und liel3 in den eigenen
Werkstatten Produkte herstellen. Das Unternehmen organisierte Wettbewerbe fur Kunstler
und zeichnete sich durch ein vielfaltiges und umfangreiches Ausstellungswesen aus. Dabei
existierte ein Fortbildungs- und Unterhaltungsprogramm fir die Kundschaft, welches die
Anbindung an das Unternehmen forderte. Fur einen Zusammenschluss kunstgewerblicher
Betriebe, der Wahrung ihrer 6konomischen Interessen und Qualitatssicherung, initiierte
Hirschwald den ,Fachverband fur die wirtschaftlichen Interessen des Kunstgewerbes”, der
gemeinsam mit dem ,Verein fur deutsches Kunstgewerbe zu Berlin® den Vorlaufer des

heutigen ,Berufsverbandes Angewandte Kunst Berlin-Brandenburg e.V.“ bildete.**®

#1% Ernst Friedmann war zum Zeitpunkt der Geschéftsliquidation 61 Jahre alt. Hermann Weber war am

29.06.1937 mit 61 Jahren gestorben. Handelsregisterakte Amtsgericht Charlottenburg, H.R.A. Nr. 26166,
geldscht vor 1938.

Es kann davon ausgegangen werden, dass M. Ohme deutsch-arischer Herkunft gewesen ist. Hierfiir gibt es
jedoch keine Belege. Handelsregisterakte Amtsgericht Charlottenburg, H.R.A. Nr. 26166, geléscht vor 1938.
Siehe hierzu den Bericht zur Geschichte der Zeughausmesse von Albrecht Pyritz auf der Homepage des
Berliner Zeughauses: http://mww.zeughausmesse.de/zeughausmesse/geschichte.htm. Zuletzt besucht am
05.11.2010.
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2.3 Das Produktangebot

Das Produktangebot des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses konzentrierte sich nach
Er6ffnung 1879 vorwiegend auf Arbeiten heimischer Handwerker und Kunstler aus
Berlin/Brandenburg.?*® Hierzu gehérten zum Beispiel Erzeugnisse des bildenden Kiinstlers
Karl Képping, der in Berlin drei Ateliers betrieb.?°

Alfred Lichtwark berichtete in seinen Briefen an die Commission der Hamburger Kunsthalle,
dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus in den ersten Jahren hauptséchlich Erzeugnisse
im schweren Stil der deutschen Renaissance, also ,die Ublichen Eichenmdbel, die gepunzten
Lederarbeiten, [...] schmiedeeiserne Gegenstande [...]* anbot.?** Diese Produkte und
»Cuivrepoli, das heil3t Erzeugnisse aus Messingbronze, einem preiswerten Surrogat fir
Bronze, exportierte das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus sogar nach Amerika und
England.??

Nach dem sich das Unternehmen im Berliner Kunsthandel etabliert hatte, vergrof3erte sich
das Angebot Mitte der achtziger Jahre um Werke nationaler Kunstler. So prasentierte
Hirschwald zum Beispiel Erzeugnisse verschiedener Miinchner Werkstatten,?* deren
stiddeutsches historistisches Kunstgewerbe sich gut in das bestehende Sortiment ,im Geist
der alten Vorbilder* einfligte.?**

Anfang der neunziger Jahre verlagerte das Hohenzollern—Kunstgewerbehaus den
Schwerpunkt seines Angebots auf internationale Ware, weil auf dem Berliner Markt infolge
des sich internationalisierenden Kunsthandels eine massive Verdrangung deutscher
kunstgewerblicher Produkte durch hochwertiger gefertigtes Kunstgewerbe aus dem Ausland
stattfand. Lichtwark berichtete im Februar 1893, dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
es ,so gut wie ganz aufgegeben [hat], Berliner Producte zu verkaufen“.”® Auf eine Nachfrage
beziglich der deutschen Abteilung des Hauses antwortete Hirschwald mit einem
Achselzucken: ,liess sich nicht halten“.??® Lichtwark zufolge wirden die ,billigen deutschen
Verschleisssachen® im ,permanenten Ausverkauf‘ insbesondere dem ,Laufpublikum®
angeboten, wahrend sich die qualitativ hochwertigen ,englische[n] und franzdsische[n]
Sachen® im ersten und zweiten Stock befanden.?”’ Das sinkende Interesse der Kunden an
Produkten deutscher Fertigung war nicht nur auf das Hohenzollern—Kunstgewerbehaus
beschrénkt. Alfred Lichtwark berichtete 1894, dass ,aus diesen Magazinen der Hauptstadt

29 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 21.12.1891. S. 94.

220 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 21.12.1891. S. 94.

2L | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 02.02.1893. S. 16.

222 | jchtwark schrieb dies in einem seiner Briefe: ,Er exportierte sogar davon, solange man es ihm in Amerika
und England abnahm.” Lichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 33.

Pietsch prazisiert nicht, um welche Minchner Werkstatten es sich handelte. Pietsch, Ludwig (1904/1905), S.
172.

224 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 33.

25 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 02.02.1893. S. 16.

226 | jchtwark, Alfred (1896), Brief vom 02.02.1893. S. 16.

227 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 02.02.1893. S. 16.
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des deutschen Reiches” gleichfalls ,die deutschen Glaswaren, die deutschen Lampen, die
deutschen Fayencen und die deutschen Majoliken* verschwanden.??®

Hermann Hirschwald trieb die Internationalisierung des Produktangebotes weiter voran, um
die gestiegene Nachfrage nach auslandischen Produkten zu bedienen. Nach seinem Besuch
der Weltausstellung in Chicago 1893,°° importierte er verstarkt amerikanische
Kunsterzeugnisse, insbesondere Mobel und Beleuchtungskorper. Vermutlich war das
Hohenzollern—Kunstgewerbehaus das erste deutsche Unternehmen, das Erzeugnisse dieser
Art importierte. Im Bereich der Glaskunst waren die Glaser Tiffanys besonders erfolgreich.
Die modernen Objekte fanden in der Reichshauptstadt groRen Absatz.”*° Die Berliner
Konkurrenz  reagierte  schnell auf den  Geschéftserfolg des  Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses. Innerhalb nur eines Jahres wickelten auch die anderen ,grossen
Berliner Magazine* einen Teil ihres Einkaufs in Amerika ab und prasentierten amerikanische
Mébel als ,standigen Artikel* in ihren Abteilungen.?®

Ferner importierte das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus mit grolRem Erfolg englische Werke
des Arts & Crafts und etablierte sich als fuhrendes deutsches Geschaft fir Produkte dieser
Art.?® So wurden zum Beispiel erstmalig in Deutschland moderne englische Mébel und
Erzeugnisse von Charles Ashbee prasentiert.”*® Ab 1893 stellte das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus seine Abteilung fiir Mébelstoffe vollstandig auf englische Produkte um.**
Die angebotenen englischen Stoffe waren so exklusiv, dass ,das Hamburger
Gewerbemuseum, das Berliner und das Dresdner [...] je eine ganze Collection Muster bei
ihm [kauften] und eine zweite [bestellten]*.?*

Die Einfuhrung englischer Produkte konnte auf3er der geédnderten Kundenanfrage auch
wesentlich dadurch motiviert gewesen sein, dass die Ehefrau des preul3ischen Kronprinzen
Englanderin war.”*® Denn das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ,erfreute sich von Anbeginn
des hohen Interesses des damaligen Kronprinzen und der Kronprinzessin, sowie der
gesamten kaiserlichen Familie, und genief3t diese Gunst im umfangreichen Mal3e bis zum
heutigen Tage.“®’ Das legt die Vermutung nahe, dass Hirschwald als geschéftstiichtiger
Unternehmer in besonderem MalRe bestrebt war, die Interessen des Kronprinzenpaares zu
bedienen.

228 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 113.

29 pas Hohenzollern-Kunstgewerbehaus stellte dort auch Erzeugnisse der eigenen Werkstatten aus.
Columbische Weltausstellung in Chicago (1893), S. 2, Nr. 15.

230 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 172f. Siehe auch Joppien, Riidiger (2005), S. 247.

2L | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 113.

232 joppien, Riidiger (2005), S. 247.

233 Berlin 1900-1933 (1987), S. 247. Daneben prasentierte Hirschwald unter anderem auch Produkte von William
Arthur Smith Benson und Charles Voysey.

234 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 113.

25 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 113.

238 Joppien, Riidiger (2005), S. 247.

%7 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 244, 16.10.1904.
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28 in das

Die Ubernahme, englischer, franzosischer sowie auch amerikanischer Importe
Warenangebot des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses stie3 aber auch auf Kritik. Alfred
Lichtwark, der stets auf eine Forderung des regionalen Kunsthandwerks bedacht war, stellte
1894 fest, dass ,Hirschwald allein [...] einen Umsatz von einer Million (mindestens) aus
lauter Importen“?®*® habe. In einem Ruckblick, finf Jahre spater, ging er sogar soweit
Hirschwalds Einfuhr als ,Uberschwemmung* zu charakterisieren.?*°

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus fiihrte spatestens ab 1898 wieder vermehrt deutsche
Produkte.*** Denn im Vorjahr war der Hamburger Kinstler Otto Eckmann nach Berlin

gezogen,**?

mit dem sich eine enge Zusammenarbeit entwickelte, so dass Eckmann
schlie3lich auch seine Werkstatt im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus einrichtete (Abb.
13).**® Die Kooperation mit Eckmann filhrte in der Mébelabteilung wieder zu einer Umkehr
des internationalen Trends. Die von der Offentlichkeit begeistert aufgenommenen
Erzeugnisse verdrangten die englischen und amerikanischen Mobel, so dass das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus bereits im Jahre 1899 von diesen ,nur noch einzelne
Ladenhiter“ fuhrte.?** Lichtwark stellte anhand dieses Beispiels selber erstaunt fest: ,wie
schnell die Stromungen wechseln in Berlin“.?*® Wie er in seinem Brief weiter berichtete,
bestellte selbst die Kaiserin zwei groRe Raume bei Eckmann ,mit Allem, was dazu gehort*.?*
Ab 1900 befassten sich verschiedene Kinstler im Rahmen der Lebensreform mit dem
Thema einer kinstlerisch konzipierten Damenkleidung, so zum Beispiel Henry van de Velde,
Paul Schultze-Naumburg, Anna Muthesius und Alfred Mohrbutter. Das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus nahm diesen Trend auf und hatte Ende 1902 mit einer Ausstellung fur
.moderne kinstlerische Frauentrachten* so grofRen Erfolg, dass eine standige Abteilung fur

moderne Frauenmode im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus eingerichtet wurde.**’

28 Unter anderem Erzeugnisse der Franzosen Lalique, Plumet, Gallé, Selmersheim, Dufrésne.

239 | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 114.

240 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 33.

241 Als ich heute die Raume [des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses] durchwanderte, fand ich keine englische

oder amerikanische Md&belabtheilung mehr, nur noch einzelne Ladenhiiter. [...] die piece de résistance

bildeten die Mébel und Gerathe unseres Landsmannes Eckmann, [...].“ Lichtwark, Alfred (1901), Brief vom

01.02.1899. S. 33.

Eckmann hatte ab 1897 eine Professur an der Unterrichtsanstalt des Kunstgewerbemuseums Berlin inne. Fir

weiterfihrende Literatur siehe Tlicks, Petra (2005), S. 371.

Wie aus einem Artikel in der Zeitschrift Deutsche Kunst und Dekoration hervor geht, stellte Eckmann bereits

1898 bei der ersten Kunstgewerbeausstellung in Darmstadt einen von ihm entworfenen und durch das

Hohenzollern-Kunstgewerbehaus gelieferten Stuhl aus. Eckmann stand also bereits 1898 in engerem Kontakt

mit Hirschwald. Es ist zu vermuten, dass er schon zu dieser Zeit seine Werkstatt bei ihm eingerichtet hatte.

Erste Kunst- und Kunstgewerbe-Ausstellung 1898 in Darmstadt. Anonym (1898/1899), Erste Kunst- und

Kunstgewerbe-Ausstellung 1898 in Darmstadt. S.110 und Anonym (1898/1899), Rundgang durch die

Kunstgewerbliche Abtheilung der Darmstadter Ausstellung 1898. S. 134.

244 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 34.

245 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 35.

248 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 01.02.1899. S. 35.

27 Die Ausstellung wurde von Paul Schultze-Naumburg geleitet, der flir eine Reform der zeitgendssischen
Damenkleidung eintrat. Gezeigt wurden ,Reformkleider [...] fir den Hausbedarf, fir die Strafle und fur die
glanzvollen Feste.“ Norddeutsche Allgemeine Zeitung, 42. Jg. Nr. 231, 02.10.1902.
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Damit war das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus das erste kunstgewerbliche Unternehmen
in Berlin, das moderne Frauenmode in das Angebot integrierte.?*®

Eine nochmalige Erweiterung des internationalen Produktangebotes erfolgte kurz nach der
Jahrhundertwende mittels Aufbau einer nordischen Abteilung (Abb. 14).2*° Hier wurden
Erzeugnisse der skandinavischen Lander prasentiert, deren traditionelle,
nationalromantische Formensprache auf dem Berliner Kunstgewerbemarkt grol3es Interesse
weckte.”® Bereits zehn Jahre vor der Einrichtung dieser Abteilung berichtete Lichtwark, dass
das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ,Holzmdbel im Drachenstil aus Norwegen® in das
Produktangebot integriert habe. Diesbeziglich konstatierte der Direktor der Hamburger
Kunsthalle, dass Hirschwald ,geschickt [...] den Wind aufzufangen weiss, [...]*.>** Mit dieser
AuRerung spielte er darauf an, dass Hirschwald kunstgewerbliche Trends erkannte und
aufgriff, wie zum Beispiel bereits bei der modernen Frauenmode, bevor sie sich zu einem
Massenph&nomen entwickelt hatten. Erwies sich die Nachfrage als nachhaltig, wie in diesem
Fall, gehorte das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus zu den Pionieren, verfligte vor der
Konkurrenz Uber die entsprechenden Kontakte und konnte zeithah das Angebot
entsprechender Artikel vergrof3ern. Die frihzeitig erweiterte Palette neuer Produkte hielt das
Interesse des Kunden aufrecht und kurbelte die Nachfrage zuséatzlich an, so dass selbst
Lichtwark ahnte: ,es durfte nun bald zum guten Ton gehdren, ein alt nordisches Zimmer zu
haben, [...].“**

Besonderer  Schwerpunkt im  Produktangebot war wahrend des gesamten
Geschéftsbestehens die  Keramikabteilung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses.
Lichtwark aufR3erte diesbeziglich in einem seiner Briefe an die Verwaltung der Kunsthalle:
.seine [Hirschwalds] Auswahl an Fayencen (bersteigt jede Erwartung. Was irgendwo in
Europa gemacht wird an Kunsttdpferei, kommt hier zusammen*“.?>* Auch der Kunstkritiker der

28 Eine Reform der Frauenkleidung wurde in Deutschland seit 1896 diskutiert. Im September desgleichen

Jahres fand in Berlin ein internationaler Frauenkongress statt, der zu der Griindung des Vereins zur
Verbesserung der Frauenkleidung fiihrte. Die neue Frauenmode sollte mehr Bewegungsfreiheit und
Bequemlichkeit garantieren und aus medizinischen Griinden zu einer Abschaffung des Korsetts fiihren. Die
kunstlerische Reformkleidung konnte sich in der Bevdlkerung jedoch nicht durchsetzen, da die ersten Modelle
aufgrund ihrer ,sackartigen Form als unasthetisch empfunden wurden und die spater gefertigten
figurbetonten, hochwertig gearbeiteten Kunstlerkleider fiir eine breite Schicht Frauen zu teuer war. Fir
weiterfiihrende Literatur siehe Ober, Patricia (2005).

249 |m Jahre 1903/04. Deutsche Kunst und Dekoration (1903/1904), S. 304.

20 \Welander-Berggren, Elsebeth (2005), S. 56-63.

%L | ichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 115.

%2 | ichtwarks Beschreibung eines der Holzmobel verdeutlicht, wie der Leiter des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses die Kundschaft an die neue Ware heranfiihrte. So &uflerte sich Lichtwark: ,Das ist nun
wohl ein Gipfel: das Modell eines unpractischen deutschen Renaissancebuffets ist mit den primitiven
Drachenverflechtungen des altnordischen Ornamentstiles (berzogen.” Hirschwald kombinierte fremde
Formen mit bekannten einheimischen Mébeltypen, um das Publikum an das neue Produkt zu gewdhnen und
den Kauf zu erleichtern. Diese ,unorthodoxe” Stilsynthese empfand Lichtwark jedoch als Zumutung, weil es
sich hierbei nur um Kopien isolierter Formen handelte, die kontextfremden Objekten Ubergestilpt wurden.
Lichtwark, Alfred (1896), Brief vom 12.11.1894. S. 115.

23 | ichtwark, Alfred (1901), Brief vom 07.12.1900. S. 257.

37



Norddeutschen Allgemeinen Zeitung kommt vier Jahre spater zu dem Schluss, dass das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus alles ausstellt, was es an ,allerneuester* Keramik gibt. Im
Folgenden benannte der Kritiker eine Auswahl der im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
durch Keramik vertretene Lander, Kiinstler und Firmen: ,Danisches Porzellan, schwedische
Manufaktur von Roerstand, Behrens, Olbrich, englische, franzgsische, hollandische und
deutsche Firmen, boéhmische Glaser, Listerglaser Wiener Fabrikanten, Kristallglas von
Haida und Albrechtsdorf, Erzeugnisse von E. Gallé, Daum Fréres, Lauger, Mutz, Produkte
aus Skandinavien und lItalien*.>®* Auch unter der Leitung von Friedmann und Weber blieb
moderne  Keramik  einer der  Ausstellungsschwerpunkte  des  Hohenzollern-

5

Kunstgewerbehauses®™® und préasentierte die Kunsthandlung nach wie vor eine Mischung

von antikem, historistischem, zeitgendssischem und avantgardistischem Kunstgewerbe.?*®

2.4 Die Kinstler und ihre Einbindung im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus

Die Geschaftsfiihrung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses pflegte intensive Kontakte zu
einer Vielzahl nationaler und internationaler Kiinstler der zeitgentssischen Moderne. Die
meisten Kinstler belieferten das Unternehmen mit Erzeugnissen fur Ausstellungen und den
Verkauf, einige beteiligten sich zudem mit Entwirfen an der kinstlerischen Innen- und
AulRengestaltung des Geschaftes.

Zur Akquise neuer kinstlerischer Talente schrieb das Unternehmen o6ffentlich Wettbewerbe
aus. Hierzu gehort zum Beispiel der Plakatwettbewerb von 1907, zu dem sich insgesamt 265
Kunstler mit Einsendungen bewarben.”’ Solche oftmals hochdotierten Wettbewerbe gaben
den Kinstlern die Mdglichkeit, sich bei dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus zu
positionieren und die Geschaftsfihrung des Unternehmens konnte sich Uber neue,
auftrebende kunstlerische Krafte informieren.

Von den Kunstlern, die fir das Unternehmen entwarfen und produzierten, ist aufgrund der
schlechten Quellenlage jedoch nur ein kleiner Teil durch Nachweise préasent. Die Zuordnung,
welche Kinstler mit dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus zusammenarbeiteten und welche
Objekte sie konkret schufen, ist nur sehr begrenzt moglich. Zudem variiert die
Informationsdichte tiber die Kiinstler sehr stark.?®® Im Folgenden werden die Kiinstler, Gber

%4 Was die allerneuste Keramik firr den Hausgebrauch hervorgebracht, das zeigt die Ausstellung Hohenzollern

in vielseitiger Weise.“ Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.
25 Bauwelt (1911), S. 27-32.
%% siehe zum Beispiel die Firmenanzeige von Friedmann & Weber im Jahre 1906. Norddeutsche Allgemeine
Zeitung. 46. Jg. Nr. 265, 11.11.1906.
Der Wetthewerb wurde durch den ,Verein der Plakatfreunde* ausgeschrieben. Das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus stellte ab dem 12.10.1907 neunzig Plakate von den Einsendungen aus und dotierte den
ersten Preis mit tausend Mark. Den ersten Platz erhielt Charlotte Rollius, den zweiten Platz César Klein und
den dritten Platz Lucian Bernhard. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 235, 06.10.1907.
Siehe Forschungsstand.

257

258

38



die mehr Informationen vorliegen, einzeln behandelt. Die Kiinstler, von denen nur bekannt
ist, dass sie am laufenden Ausstellungsprogramm teilnahmen, werden unter den einzelnen
Abteilungen des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses subsummiert.

2.4.1 Henry van de Velde

Der belgische Kunstler Henry van de Velde betatigte sich ab Oktober 1900 umfangreich fur
das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus.”® Van de Velde zog ,mit seiner gesamten Produktion*

° nachdem Hirschwald die defizitar arbeitende ,Van de Velde GmbH* im

nach Berlin,?®
Sommer 1900 erworben hatte. Der Kinstler tbernahm die Atelierleitung des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses®™" und gestaltete wahrend der Zusammenarbeit mit den Werkstéatten

%2 die Geschaftsraume des

das |Interieur des Frisiersalons von Francois Haby,
Unternehmens in der Leipziger Str. 117/118, sowie die Ladenfront Ausstellungsraume, das
Graphikkabinett sowie eine vollstandige Musterwohnung des vom Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses im Frihjahr 1901 neu bezogenen Geschéftes in der Leipziger Str. 13.
Noch kurz vor dem Umzug hatte van de Velde Ende 1900 in den alten R&dumlichkeiten eine
Sonderausstellung seiner Erzeugnisse prasentiert.”®® Van de Velde erhielt hier erstmals
Gelegenheit, dem Berliner Publikum die vollstandige Bandbreite seiner Arbeiten zu zeigen.
Zuvor war er in der Reichshauptstadt nur mit Einzelinterieurs vertreten gewesen.”®* Henry
van de Velde stellte im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus neben Mobeln auch
Beleuchtungskorper, Teppiche, Tapeten und Silberarbeiten fur ,Tafel-Schmuck und téaglichen
Gebrauch® in der Abteilung fiir moderne Zimmereinrichtungen aus.?®® Hier wurden auch von

ihm entworfener Schmuck?®®® sowie in der Stoffabteilung Seidenstoffe gezeigt.?®’

%9 Die erste groRRe Ausstellung von van de Velde fand 1896 bei Siegfried Bing in Paris statt. Der Kiinstler lernte

Hirschwald Giber den gemeinsamen Kontakt mit Eberhard von Bodenhausen kennen. Féhl, Thomas (1993), S.
56.
%0 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 40. Jg. Nr. 266, 13.11.1900.
%1 Der Vorsitzende des Verwaltungsrates der Henry van de Velde GmbH E. Bodenhausen strebte zur
Gewinnung neuer finanzieller Mittel die Fusion mit einem neuen Finanzpartner an. Van de Velde wurde nach
dem Verkauf der Gesellschaft an Hirschwald als Angestellter verpflichtet. Das Monatsgehalt belief sich auf
1.000 Mark. Im Kaufvertrag enthalten waren auch die laufenden Auftrage fiir Stern und Haby sowie das Lager
der GmbH F&hl, Thomas (1993), S. 56. Fir weitere Informationen zu den Vertragsmodalitaten siehe Foéhl,
Thomas (1992), S. 191f.
Karl Scheffler charakterisierte das moderne Geschaft, das aufgrund seiner innovativen Gestaltung eines der
Hauptwerke des Jugendstils in Berlin darstellte, als ,Sehenswiirdigkeit der Residenz". Der Frisiersalon Haby
wurde im Zweiten Weltkrieg teilzerstért und Anfang der sechziger Jahre abgerissen. Scheffler, Karl (1901), S.
489.
23 Osborn, Max (1901), S. 340-348.
%4 E6hl, Thomas (1992), S. 193.
%5 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 40. Jg. Nr. 266, 13.11.1900 und Osborn, Max (1901), S. 347.
%6 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 40. Jg. Nr. 266, 13.11.1900. Vergleiche hierzu auch Osborn, Max (1901),
S. 347f.
%7 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234, 05.10.1902.
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Von den Ausstattungen, die van de Velde wahrend seiner Zusammenarbeit mit dem
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus schuf, sind nur Teile des Frisiersalons fiir Francois Haby
erhalten.?®® Zumindest fragmentarisch durch schwarz/weiR Abbildungen (iberliefert sind die
Ladenfront (Abb. 15), das Treppenhaus, das Graphikkabinett (Abb. 16), einzelne Mdbel
sowie Teile der Musterwohnung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses auf der Leipziger
Str. 13. Die Entwurfsarbeiten fiir das Unternehmen zeichneten sich durch einen sachlich,
eleganten Stil aus. Bis auf die auffallig, expressive violette Holzverkleidung der nach innen

zuriickspringenden Ladenfront®®®

war die Konzeption der restlichen Arbeiten eher schlicht.

Das Treppenhaus, Graphikkabinett, die Kassen- und Packtische waren fast schmuck- und
ornamentlos, die fir van de Velde typische kraftvolle Linienfiihrung zeigte sich nur an dem
,dynamischen Bogenverlauf* des Treppengelanders im Empfangsraum deutlich.””® Die
Kassen- und Packtische sowie der Eingang des Graphikkabinetts charakterisierte jeweils ein
Bogenmotiv: die genannten Tische waren durch einen Metallbogen tberspannt, an dem die
elektrischen Lampen angebracht waren und der Eingang des Graphikkabinetts
kennzeichnete ein flacher Bogen, der den Besucher von den Hauptrdumen des
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus in das Kabinett tberfihrte. Die kiinstlerische Gestaltung
der Arbeiten evozierte einen ruhigen Raumeindruck. Auch die Musterwohnung im dritten
Stock des Geschéftes lud ,zur Ruhe und Sammlung® ein.”* Osborn hob von den
Musterrdumen insbesondere das Schlafzimmer hervor, das Interieur zeuge von

,vornehmste[n] Geschmack*.?"?

Die Mobel seien an ,Zweckmassigkeit und Korrektheit der
Ausfuhrung schlechthin unibertrefflich®, &hnlich wie in den unteren Ausstellungsrdumen des
Unternehmens?”® habe van de Velde hier durch bescheidenen Linienschmuck und ,virtuos
gegliederten grossen Flachen ein Labsal fir das Auge“ geschaffen.””* Der stilistische
Vergleich zwischen den Mébeln der Musterwohnung und dem Interieur der unteren
Geschéftsraume zeigt, dass die Mobel in dem privaten Musterinterieur Gber etwas mehr
dynamischen Schwung und gebogene Linienfiihrung verfiigten.””> Die Raumatmosphére war
in beiden Geschossen ahnlich klar und ruhig, die unteren Geschaftsraume waren formal aber

zurickhaltender und ihrem offentlichen Nutzwert entsprechend sachlicher gestaltet.

28 Hierfiir siehe Becker, Ingeborg (1993), S 74.

%9 Becker, Ingeborg (1993), S 43.

210 Becker, Ingeborg (1993), S 43.

21 Osborn, Max (1901), S. 340.

22 Osborn, Max (1901), S. 346f.

2B zum Beispiel bei Einzelmébeln, wie dem Stehpult im Eingangsbereich, den Kassen- und Packtischen sowie
dem Eingang zum Privat - Kontor und dem Eingangsbereich des Graphikkabinetts.

274 Osborn, Max (1901), S. 347.

25 zum Beispiel gut sichtbar an dem Schreibtisch und der Glasvitrine. Fur Abbildungen siehe Osborn, Max
(1901), S. 340f.
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2.4.2 Patriz Huber, Louis Majorelle, Josef Hoffmann und andere

Der Kiinstler Patriz Huber?’® schuf als eine der letzten Arbeiten* vor seinem Tod in 1902 die
Lederabteilung im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus (Abb. 17).2”" Huber gestaltete fiir die
Ausstellung kinstlerischer Lederprodukte einen offenen Prasentationsbereich. Dieser war
nicht, wie zum Beispiel das Graphikkabinett van de Veldes, von den Ubrigen Raumen als

8 Das Interieur der

Separee abgegrenzt, sondern direkt einseh- und begehbar.?’
Lederabteilung bestand hauptséchlich aus einem langen, einfach konstruierten, rechteckigen
Tisch, geradlinigen Schranken sowie einer frei stehenden Metalletagere. Die Konstruktion
der Holzschranke ahnelte einfachen japanischen Schrankgestellen: einem geschlossenen
Unterbau sald ein vorderseitig getffneter Kastenrahmen mit zwei bis drei Regalbdden auf.
Die Etagere mit ihrer offenen Rahmenkonstruktion und dem leichten Metallgestell erinnerte
ahnlich wie die Schranke an asiatische Vorbilder. Grundsatzlich kennzeichnete das Interieur
eine sehr reduzierte Formensprache. Die Mdbel waren einfach und sparsam konstruiert
sowie weitgehend frei von ornamentalem Schmuck. Vor allem die Senkrechte und das auf
seine Grundformen zurlickgefihrte Mobelgerist waren betont. Huber lockerte das sehr
geradlinige Interieur durch einen unterschiedlich hohen Abschluf3 der Schrankwand und das
Vorkragen einzelner Schrankkomponenten auf, ein zu strenger geometrischer
Gesamteindruck wurde auf diese Weise vermieden. Insgesamt wirkte das moderne,

sachliche Interieur zuriickhaltend und lenkte nicht von den ausgestellten Erzeugnissen ab.

Der Franzose Louis Majorelle,?” lieferte Mobel fiir die Glasabteilung (Abb. 18). Allerdings ist
nur eine Glasetagere in der Glasabteilung nachweisbar.”®® Das offene Holzgestell dieser
Etagere bot auf finf Ebenen zahlreichen Produkten Platz. Die Rahmen- und
Binnenkonstruktion der Etagere bestand aus kurvig gefiihrten profilierten Bogen, welche die
einzelnen Bodenplatten hielten. Das Mdbelstiick bestand bis auf die Bodenplatten und einer
kleinen Seitenfullung, nur aus gewdlbten Holzbogen. Durch die organisch, abstrahierte
Linienfihrung der Bogen, wirkte die Etagere trotz ihrer Grol3e fragil und leicht.

Josef Hoffmann schuf fur das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus das Interieur der
Keramikabteilung (Abb. 19). Der Ausstellungsbereich fur keramische Erzeugnisse bestand
aus mehreren hintereinander angelegten Kompartiments, die jeweils von einem
langestreckten Flur aus abzweigten.?®' Jedes Kompartiment verfiigte iiber ein Regalsystem

278 Der Innenarchitekt Patriz Huber wurde 1878 in Stuttgart geboren und starb 1902 in Berlin. Er war der jiingere

Bruder von Anton Huber, mit dem er 1902 fiir kurze Zeit ein gemeinsames Atelier in Berlin betrieb. Beide
lieferten Entwurfe fur die Gesamtanlage moderner Wohnraume des Warenhauses A. Wertheim.

217 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 176.

8 gjehe die Abbildungen in Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 176f.

219 per Mobeldesigner Louis Majorelle wurde 1859 in Toul geboren und starb 1926 in Nancy.

20 gjehe die Abbildung in Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 178.

%L gjehe die Abbildungen in Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 178f.
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auf quadratischem Grundriss. Die kleinen Raumabschnitte boten viel Flache fur die
Ausstellung keramischer Erzeugnisse, an drei Seiten befanden sich Regale, nur die vierte
Seite, entlang des Flurs, blieb fir den Eintritt des Kunden frei. Statt eines Regals nahm hier
ein Tisch keramische Produkte auf. Die Regale waren jeweils zwischen vier hoheren
quadratischen Saulenvitrinen eingefasst. Der gemeinsame Unterbau bestand aus einem
geschlossenen Sockelbereich. Hoffmann erfasste den Raum architektonisch und gliederte
ihn klar, grundlegendes Charakteristikum waren geometrische Formen, zum Beispiel
Quadrate, Kuben und rechte Winkel. Die linearen geometrischen Formen fanden sich auch
in der Dekoration des Interieurs wieder. Flache schwarze Holzleisten waren als Quadrate
und Rechtecke einem weissen Hintergrund aufgelegt. Die hieraus resultierende
kontrastreiche Zweifarbigkeit bestimmte das gesamte Interieur.

Das Design der Sonderausstellung von der Wiener Werkstéatte 1904 im Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus zeigte das gleiche dekorative Prinzip wie das Interieur der
Keramikabteilung.”® Zur Dekoration und Gliederung dienten hier ebenfalls flache schwarze
Holzleisten vor weissem Hintergrund. Lineare geometrische Formen strukturierten die
R&dume vor allem senkrecht und vertikal, die Sonderausstellung war wie die
Keramikabteilung klar aufgeteilt und wirkte auf den Besucher ruhig und Ubersichtlich.

Es bleibt festzuhalten, dass Patriz Huber, Louis Majorelle und Josef Hoffmann jeweils ihren
personlichen Stilen entsprechend, sachlich moderne Interieurs schufen. Sie setzten nur
wenig dekorative Mittel ein, um die Wirkung der Ausstellungsobjekte nicht zu stéren und
konstruierten schlichte Mébel, die auf ihre Grundformen zuriickgefiihrt waren. Hirschwald
hatte als Auftraggeber der Interieurs erkannt, dass der ,moderne Geschmack [...] gréssere
Einfachheit und Schmucklosigkeit fur die Ausstellungs - Hallen moderner Erzeugnisse®

verlangte.”?

Nachdem Ernst Friedmann und Hermann Weber 1906 das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
Ubernommen hatten, entwarf Erstgenannter als gelernter Innenarchitekt den Grof3teil der
R&aume. 1911, nach dem Umzug des Unternehmens in die KOniggratzerstral3e 8, waren viele
weitere Kinstler mit Entwirfen beauftragt. Hierzu gehérten unter anderem lise Dernburg, die
ein Schlafzimmer gestaltete, Karl Walser, der ein Madchenschlafzimmer entwarf, Oskar

Kaufmann, der ein Herrenzimmer einrichtete sowie Otto Lessing®®

und Risse, die einen
Empiresalon schufen.”® Zudem entwarf Rudolf Alexander Schréder ein Schlafzimmer.?®

Auch Carl Otto Czeschka®’ und Marie Cucuel-Tscheuschner waren mit der Gestaltung von

282 yergleiche die Abbildungen in Pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 178f. und S. 203-205. Siehe 1. Teil I. 2.6.2.

283 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 174.

24 Oftto Lessing war ein prominenter Bildhauer und Kunstgewerbler der Berliner Schule.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 50 Jg. Nr. 88, 13.04.1911 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51 Jg.

Nr. 237, 08.10.1911.

2 Osborn, Max (1915), Abb. S. 82.

%7 Otto Czeschka arbeitete und lehrte ab 1903 fiir die Wiener Werkstatte. Es ist nicht uberliefert, welche
Interieurs oder Mdbel durch Czeschka entworfen wurden.
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Raumen beauftragt.”®® Neben einigen ,hypermodernen“ Raumen entwarfen die Kinstler
auch historistisch anmutende Interieurs,?®® die genaue Rekonstruktion der Raume ist jedoch
nicht mehr méglich.

2.4.3 Kunstler in der Abteilung fir moderne Zimmereinrichtungen

Fir die Abteilung moderner Zimmereinrichtungen sind bedeutende nationale und
internationale Kinstler sowie Unternehmen mit ihren Arbeiten nachweisbar. Mit zahlreichen
MoObeln und Interieurerzeugnissen vertreten waren zum Beispiel Pierre und Tony
Selmersheim,”® Charles Plumet,®* Felix Aubert,?** Gustave Serrurier-Bovy,?*® Joseph Maria

5 und die Wiener

Olbrich,”* Louis Majorelle,*®*® die Miinchner Vereinigten Werkstatten®
Werkstétte.”®” Ebenfalls Mébel von Richard Riemerschmid®® und dem Kiinstlerehepaar
Rudolph und Fia Wille*®® kamen zur Ausstellung. Otto Eckmann®® prasentierte vor allem
Mdbel. Charles Ashbee prasentierte nachweisbar Silberarbeiten.® Von Ernst Friedmann
wurden vor allem wahrend seiner Geschaftsleitung viele Interieurs préasentiert, zum Beispiel
Speise-, Herren-, Schlaf-, Tee- und Musikzimmer.*® Auch Rudolph Alexander Schréder,
Mitarbeiter der Vereinigten Werkstatten fur Kunst im Handwerk, stellte ein Schlafzimmer
aus.>**® Von Johann Nowack, einem osterreichischen Innenarchitekten, kaufte das
Unternehmen einen Leseraum® und stellte von Margarethe Junge, Mitarbeiterin der

Dresdner Werkstatten fur Handwerkskunst und der Werkstatten fur deutschen Hausrat, eine

288 \/on Cucuel-Tscheuschner ist das Interieur ,Gedeckter Friihstiicks-Tisch beim Tennis* dokumentiert. Osborn,

Max (1915), Abb. S. 82. Fir eine Raumbeschreibung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses in der
Koniggratzerstralle 8 siehe Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 50 Jg. Nr. 88, 13.04.1911 und Norddeutsche
Allgemeine Zeitung. 51 Jg. Nr. 237, 08.10.1911.

9 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51 Jg. Nr. 237, 08.10.1911.

2% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264. 10.11.1898 und Pietsch, Ludwig (1904/1905), Abb. S.

192.

1897 kaufte das Kunstgewerbemuseum von dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus einen Toilettentisch von

C. Plumet und F. Aubert. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung PreuRischer Kulturbesitz.

Sammlungsinventar Nr. 232, 1897. In der Tagespresse ist C. Plumet Uiberdies 1898 bei der Ausstellung

.Moderne Zimmereinrichtung“ erwahnt. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.

Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung Preuf3ischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 232, 1897.

293 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.

29 Dekorative Kunst (1901), S. 127.

2% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

2% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.

27 pietsch, Ludwig (1904/1905), Abb. S. 202-207 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 231,
01.10.1904.

2% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

29 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 56, 06.03.1904.

3% pekorative Kunst. Bd. 4, 1899. S. 213 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 39. Jg. Nr. 267, 12.11.1899.

391 pietsch, Ludwig (1904/1905), Abb. S. 191.

%92 Siehe zum Beispiel die zahlreich abgebildeten Arbeiten des Innenarchitekten in dem Artikel zum
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus in der Kunstzeitschrift Innendekoration von 1915. Osborn, Max (1915).

393 Osborn, Max (1915), Abb. S. 62.

304 Bsterreichisches Biographisches Lexikon 1815-1950 (1978), S. 164.
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Schrankkombination und einen Tisch aus.*® Ernst Vollbehr stellte auf einer Ausstellung fiir

Garten- und Balkonmébel, Mébel sowie Blumentdpfe aus.*®

2.4.4 Kiunstler in der Abteilung fiir moderne Textilien

Im Bereich moderner Stickereien, Webarbeiten und Stoffe kénnen nur wenige Arbeiten
Kinstlern konkret zugeordnet werden, Uberwiegend sind nur die Kiinstlernamen ohne eine
Zuordnung zu ihren Produkten dokumentiert. Anhand einer Abbildung in der Kunstzeitschrift
Deutsche Kunst und Dekoration ist nachweisbar, dass der ,Funf Schwane Teppich* von Otto
Eckmann am Treppenaufgang der ersten Etage in der Leipziger StraRe 13 hing.®’
Unmittelbar daneben war der ,Finf Mopse Teppich* von Heinrich Sperling angebracht.
Letzterer war eine Parodie auf den bereits damals beriihmten Teppich von Eckmann.

Prominente Kinstler, die in der Abteilung moderne Frauentracht ausstellten, waren Paul
Schultze-Naumburg, Margarethe von Brauchitsch, Alfred Mohrbutter und Mitglieder der
Wiener Werkstatte, zum Beispiel Koloman Moser und Josef Hoffmann.*® Von Schultze-
Naumburg sind drei Kleider, ein Braut-, ein Gesellschafts- und Blusenkleid, in der
Kunstzeitschrift Kunstgewerbeblatt abgebildet.** Zu den Kunstlern, die ebenfalls moderne
Damenkleidung ausstellten, deren Werk heute aber eher unbekannt ist, gehdrten Margarete
Trautwein, Grafin Geldern-Egmond,®® Emy Friling, Hermine Bartesch, Bertha Froriep,
Helene Schwarz, Elizabeth Winterwerber, Pauline Winkler, Minna Lang-Kurz und die
Belgierin de Vroye.*'!

In der Stoffabteilung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses wurden unter anderem
Seidenstoffe von August Endell, Alfred Mohrbutter, Otto Gussmannund Otto Eckmann
ausgestellt.**? Letzterer ist speziell bei einer Ausstellung mit Kunstwebereien genannt.®*®

Auch Ernst Vollbehr prasentierte Kunstwebereien®* ebenso wie der Berliner Letteverein.®'®

395 Ppietsch, Ludwig (1904/1905), Abb. S. 186.

3% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 69, 22.03.1903.

397 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.

3% Osborn, Max (1902) und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 52. Jg. Nr. 55, 06.03.1913.

Scherer, Valentin (1903).

Auch von der Gréfin Geldern-Egmond ist in der Kunstzeitschrift Kunstgewerbeblatt ein Kleid abgebildet.
Scherer, Valentin (1903).

Scherer, Valentin (1903). Siehe auch Osborn, Max (1902). Der Artikel beinhaltet Abbildungen zu den Kleidern
von Schultze-Naumburg, der Gréfin Geldern-Egmond, von Brauchitsch, Oppler, Mohrbutter und Friling.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234, 05.10.1902.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 69, 22.03.1903.

Hierbei handelt es sich um einen 1866 gegrindeten Verein in Berlin zur Férderung der
Frauenerwerbstatigkeit. Dekorative Kunst (1901), S. 127 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 40. Jg. Nr.
266, 13.11.1900.
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Von Fia Wille®®® zeigte das Unternenmen Stickereien, gleichfalls von Margarethe

8

Brauchitsch,®*” Braun®® und Else Oppler.*'® Ernst Aufseeser*”® stellte Florstickereien aus

und Arthur Diener Fiirstenberg Batikarbeiten.***

Weiterhin préasentierte die Abteilung Werke von Ernst Vollbehr,*?

Frieda Hansen,
Brinkmann, William Morris, Edward Burne-Jones, Charles Voysey, Colenbrand, Frank
Brangwyn, der Webereien Scherrebeck und Christiania.®**® Diesen Kiinstlern und

Unternehmen kénnen jedoch keine einzelnen Werke zugeordnet werden.

2.4.5 Kunstler in sonstigen Abteilungen und Objektgruppen

In der Abteilung fur Plastik konnen keine einzelnen Werke Kunstlern zugeordnet werden.
Bekannt ist, dass folgende Kinstler Kleinplastik und grof3ere plastische Werke im
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ausstellten: Fremert, Arthur Lewin-Funcke, Starck,*** Hans
Stoltenberg-Lerche, F. G. Beck,*® Ruth Milles, Giovanni Prini, Jeanne Ninnino, Castiglioni®?®
und Balmore Camignani.®*’

Zahlreich vertreten waren 6sterreichische Kinstler, zum Beispiel Ferdinand Andri, B.
Emmell, Elena Luksch-Maskovsky, Richard Luksch, Franz Metzner,**® Miiller und Pohl.?®
Zudem stellte die Wiener Werkstétte erstmals im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus aus.**°
Neben der dsterreichischen Moderne wurde auch einiges an moderner franzdsischer Plastik
gezeigt, zum Beispiel von Albert Bartholomé, Auguste Rodin, Antoine Bourdelle,**" Clément
Massier,*** Alexandre Charpentier, Paul Jouve,®?® Jules Dalou, J. Desbois, Melins,
Rembrandt Bugatti, Alexandre Falguiére, Pierre Fix-Masseaus, Clostre, Bouchée,*** Laurent

3% n der Tagespresse ist bei einer Ausstellung ,Kunstlerischer Nadelarbeiten* nur der Nachname Wille genannt.

Da sich besonders Fia Wille in diesem Bereich betatigte, kann davon ausgegangen werden, dass von ihr

Produkte ausgestellt waren. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234, 05.10.1902.
317 pietsch, Ludwig (1904/1905), Abb. S. 198 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234,
05.10.1902.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234, 05.10.1902.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 234, 05.10.1902.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 50. Jg. Nr. 263, 09.11.1910.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 264, 08.11.1908.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 69, 22.03.1903.
EinschlieZlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.
Einschlie3lich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 57, 08.03.1902.
Einschlie3lich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 90, 17.04.1904.
EinschlieZlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 237, 09.10.1909.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51. Jg. Nr. 211, 08.09.1912.
EinschlieZlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 231, 01.10.1904.
Einschlie3lich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 90, 17.04.1904.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 231, 01.10.1904.
EinschlieZlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 28, 02.02.1905.
Rorsten, Hans (1897), S. 97.
Einschlie3lich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 57, 08.03.1902.
EinschlieBlich der Vorgenannten. R. Bugatti war Italiener, lebte aber ab 1904 in Frankreich. Norddeutsche
Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 28, 02.02.1905.
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%% und Peters.**® Auch der Dane Viggo Jarl und der Russe Pawel Petrowitsch

Marqueste
Trubetzkoy stellten im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus aus.**’ An deutschen Kiinstlern sind

Ferdinand Liebermann und Willy Ziigel nachweisbar.®*®

Bei dem Glas-, Keramik- und Porzellanangebot  sind unter anderem folgende Kunstler und
Unternehmen zu belegen: Karl Képping,**® Max Lauger,**° Louis Comfort Tiffany,*** J. Thorn-
Prikker, G. Heinersdorff,®** Jakob Julius Scharvogel, Richard Mutz,**® die kénigliche Ton-
und Majolikamanufaktur Cadinen,** die kénigliche Porzellanmanufaktur Berlin,** die
kéniglichen Kopenhagener und Nymphenburger Porzellanmanufakturen,®*® Rosenthal, "’
Rozenburg Porzellan®**® und Ruskin Pottery.**® Der schottische Maler James Paterson feierte
mit seinen Glasmalereien im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus sein deutsches Debiit.**°

Folgende Kinstler sind zudem mit inrem Werk nachweisbar, weil das Kunstgewerbemuseum
Berlin Produkte bei dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus erwarb, welche noch heute im
inventarisierten Bestand aufgefihrt sind: Alexandre Bigot ist im Inventar mit einem
Steingutteller fur einhundert Mark nachweisbar,®! Auguste Daum mit einer Glasvase fiir

k,**2 von Waldemar Lindstrom stammen eine Porzellanvase fir

353
K,

einhundertfiinfunddreil3ig Mar
einhundertfiinf Mark und eine Porzellankirbisflasche fur achtundachtzig Mar von Carl

Liisberg ein Porzellanteller fur achtundachtzig Mark,** von der Glasblaserei Whitefriars in

335 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 237, 09.10.1909.

33% Der Name Peters konnte keinem Werk zugeordnet werden. Obwohl der Name sich deutsch anhort, wird er in
der Tagespresse im Zusammenhang mit einer Ausstellung franzdsischer Kunst genannt. Norddeutsche
Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 28, 02.02.1905.

EinschlieZlich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 237, 09.10.1909.
EinschlieZlich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 53. Jg. Nr. 60, 12.03.1914.

Anonym (1899), Rundgang durch die Kunstgewerbliche Abtheilung der Darmstadter Ausstellung 1899. S.
130f.

Rorsten, Hans (1897), S. 97.

31 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 38. Jg. Nr. 264, 10.11.1898.

%42 EinschlieBlich des Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 52. Jg. Nr. 55, 06.03.1913.
Einschlie3lich des Vorgenannten. Dekorative Kunst (1901), S. 127.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 46. Jg. Nr. 59, 10.03.1907 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg.
Nr. 82, 05.04.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51. Jg. Nr. 17, 21.01.1912.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 46. Jg. Nr. 72, 26.03.1907 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51. Jg.
Nr. 17, 21.01.1912.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51. Jg. Nr. 17, 21.01.1912.

38 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 183.

349 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 253, 27.10.1907.

%0 Deutsche Kunst und Dekoration (1903/1904), S. 127.

%1 Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb den Teller am 31.08.1898. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung
PreuBischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 16, 1898.

Das Kunstgewerbemuseum erwarb die Vase am 10.03.1900. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung
PreuBischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 10, 1900.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb die Objekte am 31.08.1898. Beides wurde von Lindstrém entworfen
und bei Rorstrand gefertigt. Kunstgewerbemuseum Berlin.  Stiftung PreuRischer  Kulturbesitz.
Sammlungsinventar Nr. 391, 1898 und Nr. 392, 1898.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb den Porzellanteller am 31.08.1898. Der Teller stammte aus der
Kopenhagener  Manufaktur.  Kunstgewerbemuseum  Berlin.  Stiftung  Preuf3ischer  Kulturbesitz.
Sammlungsinventar Nr. 393, 1898.
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® von der
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K,

London stammt ein Zierglas firr siebenunddreiRig Mark und achtzig Pfennig,®
englischen Porzellanfirma Doulton Burslem eine Steinzeugvase fur funfundfiinfzig Mar
von Eugene Baudin ist eine Steinzeugvase fir einhundertzweiundsechzig Mark

7

nachweisbar,®®’ von Constantin Meunier ein Steinzeugrelief fir dreihundertundfiinfzehn

k**° und von

Mark,*® von Agnes de Frumerie eine Steingutvase fiir einhundertfiinfzig Mar
Valdemar Engelhardt eine Vase fiir zweihundert Mark.*®® Letztgenannter Kiinstler schuf eine
Vase in Tigeraugenglasur, die laut Ausstellungskatalog des Museums eine der
.vollkommensten und seltensten Beispiele ihrer Art ist.®* Der Uberblick tber die Preise
zeigt, dass franzosische und belgische Erzeugnisse sehr teuer waren, gleichfalls die
Produkte der Kopenhagener Manufaktur und Rorstrand. Vergleichbar preiswert waren
dagegen die Objekte aus England.

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus organisierte in der Porzellanabteilung derart
erfolgreiche Ausstellungen, dass 1912 sogar der kunstlerische Leiter der Koniglichen
Kopenhagener Manufaktur gemeinsam mit dem Obergartner der Koniglich Kopenhagener
Gartengesellschaft fur die Ausstellung ,Der gedeckte Tisch* anreiste, um ,personlich deren
Arrangements zu leiten*** Dies zeigt, dass die Ausstellungen des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses in der Offentlichkeit breite Aufmerksamkeit erhielten und die beteiligten

Unternehmen eine optimale Préasentation ihrer Produkte erreichen wollten.*®

In den Abteilungen Gemalde, Graphik und Zeichnungen sind Erzeugnisse von Richard
Ranft,*** Georges Jeanniot,*® Albert Mannchen, R. David,**® dem hollandischen Maler
Kymmell,**" A. Brendel, Fischer, Hunten, Adolph Menzel, August Schliiter,*® P. Biirck,*®

%5 Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb das Zierglas am 10.03.1900. Kunstgewerbemuseum Berlin.

Stiftung PreuRischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 11, 1900.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb am 11.01.1898. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung Preufischer
Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 15, 1898.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb die Vase am 10.03.1900. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung
PreuBischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 12, 1900.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb das Relief am 10.03.1900. Als Kiinstlersignatur ist E. Meunier
angegeben. Aufgrund des dargestellten Sujets, ,Arbeiterképfe im Profil“, kann aber davon ausgegangen
werden, dass es sich um Constantin Meunier handelt, zumal sein zweiter Vorname Emile war.
Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung Preuf3ischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 13, 1900.

Agnes de Frumerie war Schwedin. Sie lebte lange Zeit in Frankreich. Das Kunstgewerbemuseum Berlin
erwarb von ihr die Vase am 31.08.1898. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung PreuBischer Kulturbesitz.
Sammlungsinventar Nr. 389, 1898.

Das Kunstgewerbemuseum Berlin erwarb die Vase am 24.07.1900. Herstellungsort war die Kopenhagener
Manufaktur. Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung PreuBischer Kulturbesitz. Sammlungsinventar Nr. 683,
1900.

Kunstgewerbemuseum Berlin (1985), S. 229 und S. 242, Tafel 46.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51 Jg. Nr. 17, 21.01.1912.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51 Jg. Nr. 17, 21.01.1912. Siehe 1. Teil I. 2.6.2.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 250, 24.10.1901.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 257, 01.11.1901.

EinschlieZlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 4, 05.01.1902.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41. Jg. Nr. 57, 08.03.1902.

EinschlieBlich der Vorgenannten. Es ist nicht geklart, ob es sich um Emil oder Max Hiinten handelte.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 69, 22.03.1903.
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Franz von Bayros, Mitglieder der Worpsweder Kiinstlervereinigung, Felix Borchardt,®™

Purcell Jones®* und Fauvier Gosé*’? nachzuweisen.

Im Bereich Schmuck prasentierte und verkaufte das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus unter
anderem Erzeugnisse von Eugéne Fuillatre®”® und René Lalique.®” Letztgenanntem Kiinstler
widmete das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus 1903 eine grof3e Ausstellung, die personlich
durch den Kiinstler arrangiert wurde.®”> Die Arbeiten Laliques waren laut zeitgendssischer
Presse erstmals angemessen prasentiert: ,[...] zwar hatte das Kunstgewerbemuseum schon
vorher einige Proben von Laliques Goldschmiedearbeiten erworben, aber diese wenigen,
leider hier auf dunklem Grunde platzierten Odien hatten nicht entfernt ein richtiges Bild
seiner  Schaffensweise  geboten.®”® Nach dieser Ausstellung erwarb das
Kunstgewerbemuseum am 25.11.1903 fur funftausend Mark ein goldenes Halsband mit
Saphirbesatz.*’’ Von dem Frankfurter Hofjuwelier Robert Koch wurde 1909 erstmals eine
umfangreiche Schmucksammlung prasentiert.*’® Die Ausstellung umfasste ,2.000 der
eigenartigsten kinstlerischen Ringe aller Zeiten und Voélker* und reprasentierte ,einen Wert

von annahernd 1 Mio. Mark“.®"®

2.5 Die Hersteller

Hirschwald war seit Grindung seines Magazins fir ,Erzeugnisse des gesamten Berliner
Klein-Kunstgewerbes* an einer Forderung des regionalen Kunstgewerbes interessiert.®*
Erstmals wird dies anhand eines Rundschreibens deutlich, das er im Jahre 1879 anlasslich
der Geschéftseroffnung herausgab. In diesem versprach er einheimischen
Kunstgewerbetreibenden ,jede erspriessliche Unterstitzung® und Hilfe bei der
»vervollkommnung [...] der kunstgewerblichen Technik oder bei der Herstellung kostspieliger
Einzelstiicke*.*®*" Dies war dringend erforderlich, weil die Ausbildung an den

Kunstgewerbeschulen wenig Praxisbezug hatte und sich zumeist auf das Kopieren von

%9 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 7, 08.01.1905.

370 EinschlieBlich der Vorgenannten. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 49. Jg. Nr. 7, 09.01.1910.

371 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51. Jg. Nr. 5, 07.01.1912.

372 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 53. Jg. Nr. 60, 12.03.1914.

373 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 28, 02.02.1905.

374 sSiehe die zahlreichen Abbildungen der Lalique Ausstellung im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus in dem
Artikel von H. Vollmar. Vollmar, H. (1903), S. 153-173 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 227,
27.09.1903. Siehe 1. Teil I. 2.6.2.

375 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 45. Jg. Nr. 298, 20.12.1905 und Vollmar, Hans (1903).

378 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 45. Jg. Nr. 298, 20.12.1905.

s Kunstgewerbemuseum Berlin. Stiftung PreuBischer Kulturbesitz.. Sammlungsinventar Nr. 108, 1903. Siehe
Tabelle 4, Inventarliste des Berliner Kunstgewerbemuseums, Anhang.

378 Hopp, Andrea (1997) und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 23, 28.01.1909.

379 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 23, 28.01.1909.

30 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 170.

%1 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.
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Mustervorlagen historischer Vorbilder beschrankte. In der Folge mangelte es in Berlin an
Kunstlern, die innovative Entwiirfe schufen.®® Hirschwald vermittelte fortan mustergiiltige
Entwirfe und Modelle aus dem In- und Ausland an Berliner Betriebe, damit die Kinstler in
ihrem Form- und Stilempfinden besser und vielfaltiger ausgebildet werden konnten.

Die Forderung des regionalen Handwerks erfolgte auch zur Stitzung des eigenen
Unternehmens. Durch die Zusammenarbeit konnten Hersteller beziehungsweise Kinstler
und Mitarbeiter gewonnen werden. Langfristig sollten leistungsstarke Betriebe an das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus gebunden werden. Ludwig Pietsch fihrte aus, dass das
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ,fur das gesamte Berliner Klein — Kunstgewerbe eine
Zentralstelle bilden [sollte], bei welcher keine der leistungsfahigen grdsseren und kleineren

Werkstatten unvertreten bleiben werde*

Zu den wichtigen Vertragsbindungen, die das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus mit
Herstellern einging, gehorte die Zusammenarbeit mit der bekannten 3sterreichischen
Mobeltischlerei ,Friedrich Otto Schmidt®. Von 1907 bis 1913 ibernahm das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus die deutsche Alleinvertretung des erfolgreich wirtschaftenden
Unternehmens.®* Der bis heute bestehende Betrieb, der 1853 urspriinglich als Atelier fiir
antike Wohnungseinrichtungen gegriindet wurde, produzierte zu Anfang des 20. Jahrunderts
,Mobel nach franzdsischen und englischen Vorbildern® im historistischen und modernen
Stil.*®° Die Mobeltischlerei ,Friedrich Otto Schmidt“, die bis heute der ,bedeutendste

t,%%¢ war neben Osterreich besonders in Ungarn tatig. Unter

Kunstmébelerzeuger Wiens® is
der Leitung von Max Schmidt konzentrierte sich die Firma auf Innenraumausstattungen fur
die obere Gesellschaftsschicht. Nachhaltig durchsetzten konnten sich hierbei insbesondere

die von der Firma produzierten Mobel nach Entwirfen der ,Wiener Werkstatte".

2.6 Das Ausstellungswesen

Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus tbernahm 1892 von dem Hohenzollern-Kaufhaus fur
Kunst und Kunstgewerbe von Zwilling J. A. Henckels nicht nur die Raumlichkeiten in der

Leipziger Strale 117/118, sondern auch die Methode, kunstgewerbliche Gegenstande in

«387

.Kinstlerisch durchdachten Gruppen sowie Mobel in Form von Raumkunst auszustellen.

%2 30 berichtete zum Beispiel Peter Wallé in einem seiner Artikel fir Das Atelier Uber den Berliner

Kunstschlosser Eduard Puls, dass dieser in einer Versammlung des Vereins fiir deutsches Kunstgewerbe die
Frage stellte: ,in welcher Weise dem fiihlbaren Mangel an tiichtigen kunstgewerblichen Zeichnern abzuhelfen
sei?“ Wallé, Peter (1891), Die Ausbildung der Zeichner fiir das Kunstgewerbe. S. 1-3.

33 Ppietsch, Ludwig (1904/1905), S. 171.

34 Berliner Adressbuch (1896-1943), 1907. Teil I. S. 943.

35 Bel etage (2005), S. 22.

3% Bel etage (2005), S. 22.

%7 Tagliche Rundschau. 11. Jg. Nr. 283, 03.12.1891. Siehe 1. Teil I. 1.
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Pietsch fuhrte zu dem Ausstellungswesen des Kunstgewerbehauses nach dem Unzug in
1892 aus, dass ,[...] die MObelabteilung und die vollstandigen Wohnungs-Einrichtungen zur
vollen Geltung kommen [konnten] und ein Arrangement, eine Gruppierung der Massen
durchgefiihrt [...] [wurde], die nicht wenige Bilder von prachtigem Effekt veranlasste*.**® Die
bis dahin klassische Untergliederung nach Einzelabteilungen wurde teilweise abgelost und
erganzt. Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus war damit die erste Berliner Kunsthandlung,
die bestandig eingerichtete Zimmereinrichtungen nach dem Prinzip des Gesamtkunstwerkes
ausstellte.®® Das Berliner Unternehmen praktizierte diese Ausstellungsform sogar fiinf Jahre
vor Siegfried Bing, der die Dresdner Kunstgewerbe-Ausstellung 1897 mit einer vollstandigen
Zimmereinrichtung von Henry van de Velde beschickte und dort in Form von Raumkunst
ausstellte.

Fur das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus lassen sich 112 Ausstellungen konkret
nachweisen.** Diese Zahl ist allerdings nicht abschlieBend. Es hat weit mehr Ausstellungen
gegeben, die nicht in der Tagespresse beworben oder besprochen worden sind. So erwahnt
ein Artikel in der Berliner Architekturwelt von 1902, dass in dem Geschaftslokal des
Hohenzollern-Kunstgewerbehauses mehrere Raume speziell fir ,Einzelausstellungen von
Kunstlern bestimmt [waren], welche alle vierzehn Tage etwa“ wechselten.** Eine derart
haufige Folge an Ausstellungswechseln in mehreren Raumen konnte von der Tagespresse
und Kunstliteratur naturgeman nicht erfasst werden. Auch existieren hierzu keine anderen
Quellen wie Ausstellungskataloge- oder Einladungen mehr. Die 112 konkret
nachgewiesenen Ausstellungen lassen sich in vier Typen untergliedern:**? Dauerausstellung,
Sonderausstellungen,  Kollektivausstellungen und  Gedachtnisausstellungen  sowie
Ausstellungen an externen Orten.

Die Sonder- und Kollektivausstellungen, die in der Regel einen Monat dauerten, wurden
stets mit der standigen Dauerausstellung kombiniert.**® Der chronologische Uberblick zu den
Ausstellungen in Tabelle 1 im Anhang belegt, dass neben der Dauerausstellung immer
mindestens eine Sonder- oder Kollektivausstellung stattfand. Der zlgige Wechsel der

Ausstellungen, deren Dauer zwischen wenigen Tagen und zwei Monaten variieren konnte,***

38 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

39 Ppietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

3% Die Ausstellungen sind in Tabelle 1 im Anhang tabellarisch erfasst. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Berliner Architekturwelt (1902), S. 374f.

Die tabellarische Darstellung im Anhang ordnet den chronologisch genannten Ausstellungen zur
Katalogisierung die Buchstaben ,D“ fiir Dauerausstellung, ,S“ fir Sonderausstellung und K fir
Kollektivausstellungen zu. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Zu den wenigen besonders lang andauernden Schauen gehérte eine Werkausstellung des Kinstlers H. van
de Velde im Herbst des Jahres 1900, die im dritten Obergeschoss der Kunsthandlung in Form einer
Musterwohnung mit sechs Zimmern eingerichtet wurde und mehrere Monate exponiert blieb. Die Ausstellung
begann am 12. November 1900. Bis zu welchem Datum sie dauerte ist unklar. Es kann jedoch angenommen
werden, dass sie nach dem Umzug des Unternehmens in die Leipziger Str. 13 im Friihjahr 1901 in dieser
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sollte das Publikumsinteresse immer wieder neu ansprechen und einen dauerhaften Anreiz
zum Besuch des Etablissements schaffen.

Den Erfolg des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses im Ausstellungswesen spiegelt ein
Artikel der Norddeutschen Allgemeinen Zeitung von 1904, der das Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses mit der Pariser Weltausstellung von 1900 verglich, sehr gut wieder:
Der Autor kam zu dem Schluss, dass die wechselnden Ausstellungen in den drei
Stockwerken®® der Kunsthandlung wesentlich besser seien, ,als jener weniger planvoll
zusammengestellte kunstgewerbliche Markt am Seine-Ufer.”**® Das Ausstellungswesen des
Hohenzollern-Kunstgewerbehauses wirde ,nach mehr als einer Richtung hin Paris
Ubertreffen®, ein ,bewdhrter Geschmack und ein sachkundiges Auge [habe] das Gute, fir
Hauskunst erforderliche in auffallender Weise bevorzugt, [und] das Belanglose
ausgeschieden [...]. Das Vorhandene in seiner Vielseitigkeit kommt [...] dem sehr
verschiedenen Geschmack des Publikums entgegen; das Hypermoderne ist hier ebenso gut
vertreten, wie die Nachahmungen alter Kunstiibung oder deren wertvollen Originale. Alle
Lander und Richtungen des Kunstgewerbes haben hier Beriicksichtigung gefunden [...].“**’
Nur leider wirden sich davon ,immer noch viel zu wenige” lUberzeugen. ,Selbst ernste
Kunstfreunde, die mit Begeisterung von jenen, nur zu kurzen Pariser Eindriicken sprechen,
ahnen nicht, dass die Reichshauptstadt an einer bequem gelegenen Statte, Leipziger Str. 13,

schon seit Jahren wechselnde Ausstellungen besitzt.**%

2.6.1 Die Dauerausstellung

In der Dauerausstellung wurden im Schwerpunkt Einzelgegenstande prasentiert. Die Objekte
wurden in Abteilungen nach Gattungen geordnet, so dass es Abteilungen fir Keramik,
Graphik, Leder, Glas usw. gab. Die Erzeugnisse wurden oft in Vitrinen oder Schrénken nach
Schulen oder Stilrichtungen systematisiert. Die konzentrierte Aufstellung der Erzeugnisse in
enger Nachbarschaft erleichterte es dem Ké&ufer, Objekte unterschiedlicher Stilrichtungen
und Materialien direkt miteinander zu vergleichen und eine Kaufentscheidung zu treffen.
Julius Lessing, der Direktor des Berliner Kunstgewerbemuseums, &uRRerte beziglich
Auswahl und Menge der gezeigten Kunstobjekte: ,dass ein Gang durch die Rdume dieses
Hohenzollern-Kunstgewerbehauses zum Lehrreichsten gehdre, was auf dem Gebiet des
Kunstgewerbes geboten werden kdnne; das in keiner Stadt Deutschlands, ja des Kontinents
ein in gleicher Vollstandigkeit mit allem winschenswerten Material ausgestattetes Institut

Zusammenstellung nicht mehr gezeigt wurde. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus, Anhang. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 40. Jg. Nr. 266, 13.11.1900 und Osborn,
Max (1901).

3% Ppietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

3% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.
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bestehe, das, wie dieses, gleichsam eine ,Welt-Ausstellung im Kleinen* darstelle.“**® Ahnlich
berichtete auch die Norddeutsche Allgemeine Zeitung 1903, dass das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus dem Kunden eine ,internationale Kunstgewerbeausstellung im grof3en
Stile* bieten wiirde.*®

Im Gegensatz zu den Fachabteilungen prasentierte sich der Mdobelbereich in der
Dauerausstellung in Form von Raumkunst. Hier wurden in Form ganzheitlicher
Zimmereinrichtungen, begehbare Raume gezeigt. Dekoriert waren die Zimmereinheiten mit
Gemalden, Kleinplastiken, Vasen und vollstdndig eingedeckten Tischen. Das Publikum
konnte beim Flanieren durch die Zimmer das Ambiente ,real” erleben und die Raumkunst auf
sich wirken lassen. Uber diese Abteilung berichtete die Norddeutsche Allgemeine Zeitung
1904: ,Eine besondere Abteilung der stédndigen Ausstellung bilden die Zimmereinrichtungen,
welche in Gestalt behaglicher Kojen: Esszimmer, Wohn-, Arbeits- und Schlafrdume; ein
Stiick moderner Mobelkunst vertreten, [...]. Hier sind nicht nur die Franzosen Plumet,
Majonelle, sondern auch die Deutschen Riemerschmid, Olbrich und vor allem die
bekanntesten englischen Firmen mit charakteristischen Arbeit vertreten.“%! Aufgrund ,ihrer
geschmackvollen Gediegenheit® wirden besonders die Zimmer auffallen, die durch die
Werkstatten des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses entworfen und angefertigt worden

waren.*%?

Die Einrichtung und Ausstattung der Dauerausstellungen des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses wurden durchgangig von der Grindung bis zur Liquidation des
Unternehmens (am 05.05.1938)*® von fiihrenden zeitgendssischen Architekten und
Kiinstlern gestaltet. Dabei wurde die Innenausstattung sowie die Art und Weise der
Warenprasentation kontinuierlich den neuesten Entwicklungen im Kunstgewerbe angepasst.
Im Zuge des Standortwechsels auf die andere Stral3enseite Leipzigerstrale 13 im Jahre
1901 wurden neben der Abteilung fir moderne Zimmereinrichtungen auch die anderen
Abteilungen sukzessive durch Kiinstler ausgestattet.”> Die Berliner Architekturwelt berichtet,
dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus sich nach dem Umzug 1901 wieder ,in seiner
ganzen Einrichtung wesentlich geéndert* habe. ,Fir die einzelnen Gebiete, wie Bronzen,
Schmucksachen, graphische Kuinste, Glaser, keramische Erzeugnisse, Stoffe,
Handwebereien, Mébel, Beleuchtungskdrper, Tafelgerate und dergleichen sind besondere

Abteilungen geschaffen worden®.**

39 Ppietsch, Ludwig (1904/1905), S. 173.

9% Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 209, 06.09.1903.

01 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

92" Unter den neuesten Proben deutscher Mébelindustrie ist ein Schlafzimmer zu erwahnen, welches der
Architekt Ernst Friedmann geschaffen hat.“ Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904.

Der Zeitpunkt der Loéschung der Firma geht aus der Handelsregisterakte des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses hervor. Von dieser wird eine beglaubigte Abschrift im Amtsgericht Charlottenburg
archiviert. H.R.A. Nr. 26166.

04 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

%5 Berliner Architekturwelt (1902), S. 374f.

403

52



Mehrere Raume waren nun speziell fir ,Einzelausstellungen von Kinstlern bestimmt, welche
alle vierzehn Tage etwa“ wechselten.*® Die beauftragten Kiinstler hatten nun die ,giinstige
Gelegenheit, ihr Schaffen in geschlossener Form zur Ausstellung zu bringen.“*” Neben den
neu konzipierten R&umen blieben die bisher gebréuchlichen Abteilungen bestehen. Die
innovativen  Zimmereinheiten  gesellten sich zu den bereits bestehenden
Ausstellungsbereichen, in denen die Erzeugnisse weiterhin nach Materialien und Gattungen
getrennt ausgestellt wurden. Pietsch beschrieb, dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
auch nach dem Umzug 1901 auf die Leipziger Str. 13, ,mit den nach Gattungen tUbersichtlich
gruppierten modernen kunstgewerblichen Erzeugnissen der bedeutenden Kulturvolker
gefillt* sei.*® Alfred Lichtwark zeigte sich zudem von den Raumlichkeiten beeindruckt und
beschrieb das Kunstgewerbehaus auf der Leipziger Straf3e 13 als ein Geschaft mit ,hundert
Meter[n] Tiefe*.*®°

Nach 1906 tbernahmen die neuen Inhaber Ernst Friedmann und Hermann Weber teilweise
die Gestaltung der Rdume. Auch unter der neuen Geschaéftsleitung wurden die Rdume des
Unternehmens ,einschliel3lich ihrer Einrichtungen von namhaften Kinstlern geschaffen“.410
Jeder Raum des dreistéckigen Neubaus in der KéniggratzerstraRe 8, in die die Firma im
Jahre 1911 zog,**? wurde mitsamt der Einrichtung durch die Geschéftsinhaber und andere
Kinstler entworfen.**®

Alfred Wiener, Autor eines Buches Uber Warenhauser, charakterisierte den neuen Firmensitz
des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses als vollstandig auf .Reprasentation
zugeschnitten“.*'* Seiner Beschreibung nach betrat der Besucher das Haus durch ein
.grofles vornehm ausgestattetes Vestibil“, an das sich die ,einzelnen Ausstellungsséle fur
Mobel und Kunstgewerbe® anschlossen. In den ,Zwischen- und Obergeschossen” folgten
,die eigentlichen Wohnungseinrichtungen“,415 deren Zimmer in historischem sowie
modernem Stil gehalten waren. In dem Protokoll einer Besichtigung des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses durch die Berliner Gesellschaft fiir Heimatkunde ist der systematische
Aufbau der insgesamt zwanzig Raume des Unternehmens detailliert beschrieben.**® Im
Erdgeschoss befanden sich ein Empfangsraum mit einer Ausstellung fur Plastik, eine Halle
fur Kleinplastik und Arbeiten in Bronze, ein Raum fir franzdsisches Kunstgewerbe, ein Raum
fur Wiener Fayencen und Kunstgewerbe, ein Raum fir undekorierte Porzellane, ein Saal fur

%% Berliner Architekturwelt (1902), S. 374f.

Berliner Architekturwelt (1902), S. 374f.

%8 pietsch, Ludwig (1904/1905), S. 175.

99 | ichtwark, Alfred (1902), Brief vom 19.12.1901. S. 338f.

10 Bauwelt (1911), S. 27f. Siehe 1. Teil I. 2.4.

“I1 Der Bau wurde durch Regierungsbaumeister Hermann Dernburg ausgefiihrt.

Das Haus existiert heute nicht mehr. Die Fassadengestaltung des kunstgewerblichen Kaufhauses ist durch
ein Foto Uberliefert. Die ,Wohnhausartige Front* des viergeschossigen Mauerwerkbaues war im Stil der
Frihromantik gestaltet. Schnedler, Henrik (1978), S. 134.

"3 siehe 1. Teil I. 2.4.

14 Wiener, Alfred (1912), S. 289.

15 Wiener, Alfred (1912), S. 289.

1% Brandenburgia (1916), S. 29f.
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Beleuchtungskoérper, Lampenschirme und Metallgerat sowie ein Hof mit Arbeiten in Marmor,
Stein und Terrakotta zum Gartenschmuck. Im ersten Stockwerk befanden sich ein Saal fir
Antiquitaten mit Originalen und Kopien, eine Koje fir KunsttOpfereien, ein ovaler Saal fur
Porzellane, ein Raum fur nordisches Kunstgewerbe, ein Teezimmer, eine Abteilung fir
Korbmobel, ein Raum fir Glas, Wirtschaftsporzellane und Teetische. Im zweiten Stockwerk
waren ein Saal und Galerien fur Stilmobel (hauptséchlich mit Reproduktionen franzésischer
Moébel des 18. Jahrhunderts), ein Salon im Stil Louis XV., ein Salon im Stil Louis XVI., ein
Salon im Empirestil, ein Wohnzimmer im Charakter der Biedermeierzeit, ein Zimmer fir ein
junges Madchen, ein Raum fiur Einzelmébel und das Stofflager, wo ,sich sémitliche
modernen Mobel- und Dekorationsstoffe, Gardinen, Teppiche, Tapeten, sowie auch unsere
antiken Stoffe, Spitzen, Borden, Decken aller Art usw.“ befanden.**’

Prestigetrachtigster Raum des Hauses war der Porzellansaal mit ornamentierter Flachkuppel
und ,eingemauerten Glasschranken® in denen unbemalte Kunstkeramik der Koniglich
PreuRischen, sowie Nymphenburger Porzellanmanufaktur ausgestellt wurde.*'® Das farbige
Porzellan der Koniglich Kopenhagener Manufaktur préasentierte das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus unter Friedmann und Weber hingegen exklusiv in einem eigenen
Verkaufssaal.

Aus der Einrichtung der Kunsthandlung in der Kdniggréatzerstralle ist die Wanddekoration
eines Ausstellungsraumes besonders hervor zu heben, die durch den preuf3ischen Prinzen
August Wilhelm in Form groRer Biedermeiersilhouetten ausgefiihrt worden ist.*'® Dies zeigt,
dass das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus auch durch die Einbindung des kiinstlerisch
tatigen Adels, die werbewirksame Nahe zum preuf3ischen Hochadel pflegte.

2.6.2 Die Sonder- und Spezialausstellungen

Die Sonder- und Spezialausstellungen konstituierten sich aus Leihgaben fremder

1

Sammlungen,*° Erzeugnissen einzelner oder mehrerer Kiinstlerwerkstatten*! sowie neu

akquirierten oder selbst hergestellten Produkten aus den eigenen Werkstatten.*??

17 Brandenburgia (1916), S. 29f.

418 Bauwelt (1911), 27f.

19 Berlin und seine Bauten (1978), S. 111.

420 Zum Beispiel bei der Ausstellung einer Ringsammlung des Hofjuweliers R. Koch aus Frankfurt am Main und
der Ausstellung von 35.000 Zinnsoldaten in ,kinstlerischer Ausfihrung“ aus dem Privatbesitz eines Offiziers.
Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 23, 28.01.1909 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 54. Jg.
Nr. 272,04.11.1914

Zum Beispiel bei der Ausstellung von kinstlerischen Zimmereinrichtungen unter anderem von dem
Kinstlerehepaar Rudolf und Fia Wille. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 56, 06.03.1904.

Zum Beispiel bei der Sonderausstellung 1904, bei der ,eine ganze Reihe von Zimmern, [...] durch ihre
geschmackvolle Gediegenheit auffallt, [diese] sind [...] in den Werkstatten des Hauses Hohenzollern selbst
entworfen und angefertigt.“ Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 67, 19.03.1904. Siehe Tabelle 1,
Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.
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3 4

Die Sonderschauen widmeten sich entweder einem Thema,**® einem Kinstler,*** einer

% oder einer Kunstgattung.*?

Kinstlergruppe
Unter der Leitung von Friedmann und Weber integriete das Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus in einzelnen Sonderausstellungen Leihgaben bekannter
Personlichkeiten, was sich als besonders publikumswirksam erwies. Um an entsprechende
Ausstellungsstiicke zu gelangen, schaltete das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus Inserate in
der Tagespresse, die zur Beschickung von geplanten Sonderausstellungen aufriefen.*”’
Einem dieser Aufrufe folgte 1908 sogar das deutsche Kaiserhaus, das der Ausstellung ,Die
Dame in Kunst und Mode“ Modeobjekte der Kaiserin und Kronprinzessin zur Verfliigung
stellte.*”® Der deutsche Hochadel*”® und andere prominente, nichtadlige Personen®* aus der
Gesellschaft waren oft auch als Jury— oder Komiteemitglieder an den Sonderausstellungen
des  Hohenzollern-Kunstgewerbehauses  beteiligt. Zu  besonders  erfolgreichen
Sonderausstellungen kamen auch die Kaiserin,"® Botschafter, Kultusminister,

432

Museumsdirektoren und andere hochgestellte Personlichkeiten als Gaste. Solche

Ausstellungen wurden aufgrund des ,grofRen Interesses” des Publikums und eines ,dauernd

3 zum Beispiel bei der Sonderausstellung norwegischen Kunstgewerbes 1906. Norddeutsche Allgemeine

Zeitung. 46. Jg. Nr. 293, 15.12.1906. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus,
Anhang.

Zum Beispiel bei der Sonderausstellung von Albert Mannchen 1902. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41.
Jg. Nr. 35, 11.02.1902. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Zum Beispiel bei der Sonderausstellung der Wiener Werkstatte 1904. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44.
Jg. Nr. 232, 02.10.1904. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Zum Beispiel bei der Sonderausstellung moderner Kleinplastik 1902. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 41.
Jg. Nr. 57, 08.03.1902. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Zum Beispiel im Rahmen der Vorbereitungen fir die Ausstellung ,Die Dame in Kunst und Mode“: ,Das
Ausstellungskomitee, [...] wendet sich mit seinen Einladungen nicht nur an die Werkstatten der Kiinstler und
die Firmen der Kunstindustrie, sondern auch an alle Privatpersonen, die im Besitz hierher gehoriger Objekte
sind.“ Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 270, 15.11.1908.

Auch Pariser Modehauser stellten bei der Ausstellung ,Die Dame in Kunst und Mode" im Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus aus. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 19, 23.01.1909 und Tabelle 1,
Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Bei folgenden Ausstellungen waren ebenfalls Mitglieder des (Hoch-)Adels involviert: ,Die Dame in Kunst und
Mode* 1908, ,Ungarische Hausindustrie* 1909, Ausstellung der ,Orientreise von Prinzessin Eitel Friedrich®
1911, ,Der gedeckte Tisch* 1912, ,Moderne geschnittene Silhouetten* 1912. Norddeutsche Allgemeine
Zeitung. 48. Jg. Nr. 19, 23.01.1909 und Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.
Zum Beispiel vereinte das Organisationskomitee der Facherausstellung von 1905 unter anderem die Maler
Jacob Alberts, Curt Herrmann und Ludwig von Hofmann, den Kunstkritiker Julius Meier-Gréfe, die
Fachersammlerin Margarete Erler, sowie den Architekten Henry van de Velde. Die Ausstellung ,Der gedeckte
Tisch" von 1908 verfiigte sogar tber zwei Komitees, das Ehrenkomitee wurde durch Firstin von Bllow
geleitet, daneben ,hat ein Regiekomitee gewaltet, dessen treibende Kraft neben den Besitzern des
Kunstgewerbehauses die Kunstgewerblerin S. L. Schlieder war.“ Dem Ausstellungskomitee der Ausstellung
,Die Dame in Kunst und Mode* von 1908 gehérten ebenfalls ,fiihrende Personlichkeiten der Kunst und
Gesellschaft* an. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908 und Norddeutsche Allgemeine
Zeitung. 48. Jg. Nr. 270, 15.11.1908.

Die Kaiserin besuchte die Ausstellung der Wiener Werkstatte. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr.
272,19.11.1904.

Zu der Ausstellung franzosischer Kunst kamen der franzdsische Botschafter Bihourd, Kultusminister Dr.
Studt, Prof. Tschudi und Geheimrat Julius Lessing. ,Das Interesse fiir die ausgestellten Kunstwerke [..] war
ein ungemein reges.” Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 29, 03.02.1905.
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zunehmenden Besuches" oft verlangert.*** Vor allem wenn Erzeugnisse prasentiert wurden,
deren  Gestaltung  aktuellen  Veranderungen, das heilst  kunstgewerblichen
Reformbestrebungen unterlagen, entwickelten sich die Sonderausstellungen zu erfolgreichen
Publikumsmagneten. Dies galt zum Beispiel fir die ,Moderne Frauentrachtausstellung*

von 1902, die die neuesten kiinstlerischen Frauenkleider ,fir den Hausbedarf, fir die StralRe

und [...] glanzvollen Feste****

zeigte und fur die Goldschmiedekunstausstellung des
franzdsischen Schmuckkinstler Lalique 1903, dessen Werke grofRes Aufsehen erregten,
weil sie durch ungewo6hnliche Materialkombinationen auffielen und vollig neuartig nach
Vorbildern der Natur gefertigt waren.”*® Auf der Ausstellung im Hohenzollern-
Kunstgewerbehaus prasentierte Lalique vorwiegend Halsschmuck, das heil3st Ketten mit
Anhangern.**® Der Kinstler kiimmerte sich personlich um den Ausstellungsaufbau und
sorgte dafur, dass der Schmuck auf elfenbeinfarbenen Samt ausgestellt und mit elektrischem
Gliihlicht beleuchtet wurde.**” Einige Exponate wurden in einer mattgrauen Vitrine von Henry
van de Velde prasentiert, andere in einem schlichten Glasschrank.**® In der
zeitgendssischen Kunstliteratur wurde die Ausstellung ausfihrlich und sehr positiv
besprochen, ungewdhnlich viele und grolR3e fotographische Nahaufnahmen der Objekte
wurden veréffentlicht.”*® Die Kritik lobte vor allem die Ausstellungsweise des Hohenzollern-
Kunstgewerbehauses. Die Schmucksticke kdmen vor hellem Hintergrund am besten zur
Geltung, zumal Lalique seine Schmuckstiicke in Paris ebenfalls auf hellem Untergrund
plaziere. Das Berliner Kunstgewerbemuseum hatte in einer friheren Ausstellung Werke von
Lalique auf dunkelroten Hintergrund ausgestellt, ein Vorgehen, dass von der Kritik negativ

vermerkt wurde**°

und auch bei dem Kinstler auf wenig Gegenliebe stiess. Obwohl Museen
und Kunsthéndler aus ganz Deutschland versuchten ,diese groRartige Ausstellung” zu
Ubernehmen, lehnte es Lalique ab, seine ,Kostbarkeiten noch an einer anderen Stelle in
Deutschland zu zeigen“ und nahm nach Ausstellungsende alle Exponate wieder zuriick nach
Paris.**! Die Ausstellung im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus erwies sich wirtschaftlich als
Erfolg, der Grofdteil der gezeigten Werke ging in deutschen Privatbesitz tber, das Berliner
Kunstgewerbemuseum kaufte eine Halskette und sogar die Kaiserin erwarb

Schmuckstiicke.**?

433 zum Beispiel die Sonderausstellung der ,Modernen Frauentracht® und der ,Wiener Werkstatte".

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 264, 09.11.1902 und 44. Jg. Nr. 268, 13.11.1904. Siehe
Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 42. Jg. Nr. 231, 02.10.1902.

Laligue verband Edelsteine und Edelmetall, wie Diamanten und Gold mit unedlen Materialien wie Glas, Horn,
Email.

3% vollmar, H. (1903).

37 vollmar, H. (1903), S. 157.

38 vollmar, H. (1903), S. 157.

39 vollmar, H. (1903).

40 vollmar, H. (1903), S. 156.

41 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 263, 08.11.03.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg. Nr. 259, 04.11.03 und Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 43. Jg.
Nr. 263, 08.11.03.
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Zwei weitere Sonderausstellungen des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses erzielten einen
besonders grof3en Besucherandrang. Diese waren die Sonderausstellung ,Der gedeckte
Tisch* von 1908*° und die Sonderausstellung zeitgendssischer franzdsischer Kunst ~ von
1905.*** Erstgenannte Ausstellung war die mit Abstand am meisten besuchte
Sonderausstellung des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses. Auf der Austellung wurde
moderne &asthetische Hauskunst anhand dreiundzwanzig kuinstlerisch gedeckter Tische
demonstriert. Zu den beteiligten Kunstlern z&ahlten unter anderem Ossip Schubin, ihre
Schwester Marie Kirschner, Fia Wille und Karl Walser. Frischer Blumenschmuck rundete die
Service- und Tischarrangements ab.*”® Die erste Besucherin und laut Tagespresse
,ungeteilte Bewunderin“ der Ausstellung war die deutsche Kaiserin.**® Der gesamte Erlds der
Ausstellung spendete das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus an einen von ihr initiilerten
Frauenhilfsverein.**’ Das Interesse an der Ausstellung war insgesamt so grof3, ,dass die
Uberfillten R&ume [...] zeitweise, laut polizeilicher Bestimmungen, flir neue Besucher
gesperrt* werden mussten.**® Der Publikumsandrang erklart sich aus dem lebensnahen
Thema, die Berliner Gesellschaft wollte sehen und zu Hause nachahmen kénnen, ,was ein
kiinstlerisch entwickelter Geschmack, unterstitzt durch reiche Mittel, auf dem Gebiete der
Hauskunst erreichen kann“.*?® Laut zeitgendssischer Tagespresse gehérte die Ausstellung
~entschieden mit zu den gliicklichsten und gelungensten kinstlerischen Veranstaltungen der
Reichshauptstadt*.**°

Ahnlich gut besucht wurde die Sonderausstellung zeitgendssischer franzosischer Kunst
1905. Das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus présentierte Bronzewerke franzdsischer
Bildhauer, zum Beispiel von Bartholomé, Charpentier und Rodin, die mithilfe des
Wachsausschmelzverfahrens gewonnen worden waren. Der Geschaftsfuhrer des

43 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-

Kunstgewerbehaus, Anhang.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 28, 02.02.1905 und 44. Jg. Nr. 29, 03.02.1905 und 44. Jg. Nr.
37, 12.02.1905 und 44. Jg. Nr. 42, 18.02.1905 und 44. Jg. Nr. 67, 19.03.1905. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus, Anhang.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908.

Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 47. Jg. Nr. 22, 26.01.1908. Vier Jahre spater, im Januar 1912, wurde eine
zweite Auflage der Sonderausstellung arrangiert. Siehe hierfiir Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 51 Jg. Nr.
17, 21.01.1912. Vier groRBe Porzellanmanufakturen, darunter die Konigliche Porzellan Manufaktur Berlin, die
Konigliche Nymphenburger Manufaktur, Rosenthal und die Konigliche Kopenhagener Manufaktur,
beschickten die Ausstellung mit Objekten. Siehe 1. Teil I. 2.4.5. Prasentiert wurden vierunddreissig Tische,
die nicht ausschlieBlich durch Kinstler gedeckt wurden, sondern auch durch hochrangige Damen der
Gesellschaft, zum Beispiel die Prinzessin August Wilhelm. In der zeitgenéssischen Kunstliteratur wurde die
Beteiligung der Dilettanten bemangelt, ihre Mitarbeit sei nur unzulanglich. Zudem wirke das Konzept, die
Tischdekorationen durch Bouillonreste in den Tassen, ,lbriggebliebene[n] Salzstangen und Cakes,
angerauchte[n] Zigarren, [und] Likorreste[n]”, real wirken zu lassen unsachlich und stérend. Die Ausstellung
wurde ebenfalls lebhaft besucht, konnte aber nicht an den Erfolg von 1908 anschlieRen. Siehe hierflir Schur,
Ernst (1912), S. 313.
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Unternehmens bewarb die Ausstellung geschickt mit dem Hinweis auf den ,Penseur von
Auguste Rodin, dem einzigen in Europa existierenden Bronzeoriginal ,a cire perdue®.*! Die
Ausstellung stiess auf so grof3es Interesse, dass sie verlangert wurde und insgesamt knapp
drei Monate lief. Ein Zeitraum wie dieser, war fur das Hohenzollern-Kunstgewerbehaus
ungewohnlich lang. Der grof3e Andrang ist zudem erstaunlich, als dass der Kunstsalon Keller
& Reiner zeitgleich mit dem Hohenzollern-Kunstgewerbehaus ein Exemplar des ,Penseur”
von Rodin ausstellte.”** Der lange Ausstellungszeitraum und der Erfolg der Ausstellung
zeigen jedoch, wie sehr die Berliner Gesellschaft an den Entwicklungen der in der
Bildhauerei als fiihrend angesehenen Franzosen interessiert war.

Von den restlichen Sonderausstellungen des Hohenzollern-Kunstgewerbehauses zeichneten
sich drei durch besonders umfangreiche Objektsammlungen aus. Zu diesen zahlten die
,Miniaturausstellung®  von 1906,"* die ,Trachtenpuppen Ausstellung desgleichen

Jahres®*

sowie die Ausstellung ,Galerie der Moden* von 1912, bei der kinstlerische

Modebilder von 1700 bis zur Moderne prasentiert wurden.*> Erstgenannte Ausstellung
prasentierte eine Sammlung von circa 1400 Objekten aus deutschem und internationalem
Privatbesitz. Anhand der vielen Werke wurde nicht nur ,die internationale Geschichte der
Portrat-Miniatur vom sechzehnten bis zum 19. Jahrundert® gezeigt, sondern auch eine
~Entwicklungs-Geschichte aller Techniken: Ol auf Pergament, Holz und Kupfer, Maleremail,

Elfenbein-Miniaturen und Aquarelle auf Karton."“**

Die Ausstellung war somit ,vom
kunsthistorischen, [...] aber auch vom kulturgeschichtlichen Standpunkt ebenso interessant
und instruktiv, wie von dem der Kostiimkunde und Physiognomik.“**’ Zu den Gasten der
Ausstellung zahlten unter anderem die Kaiserin und die Kronprinzessin.**®

Ebenfalls mit zahlreichen Objekten ausgestattet war die , Trachtenpuppen“ -  Ausstellung.**®
Die Ausstellung bot eine ,reichhaltigle] und lickenlos[e]* Ubersicht alter und neuer
Kostumfiguren. ,Eine lange Reihe von Ausstellern, private Museen, Gewerbeschulen und
Porzellanmanufakturen, unter den letzten die koniglichen Institute von Berlin, Kopenhagen
und Nymphenburg haben ihre Schéatze beigesteuert, um diese Ubersicht alter und neuer

Kostimfiguren so reichhaltig und lickenlos wie mdglich zu gestalten. Dass auch jene

51 Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44. Jg. Nr. 37, 12.02.1905.

Der ,Penseur” bei Keller & Reiner stammte aus der Sammlung Linde. Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 44.
Jg. Nr. 42. 18.02.1905.

Anonym (P. M.) (1906/1907), S. 228. Siehe Tabelle 1, Ausstellungen Hohenzollern-Kunstgewerbehaus,
Anhang.
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57 Anonym (P. M.) (1906/1907), S. 228.
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ehrwirdige Puppe — ,Frieda’, welche sich rihmen darf, unter dem Theaterdirektor Geheimrat
von Goethe im Weimarer Schauspielhaus agiert zu haben, [...], muss besonders erwéhnt
werden. [...] Jeder Raum enthalt Neues und Hibsches. Das ethnographische Interesse
wirde hier ebenso wach, wie die Freude an der Geschmackvollen Wiederbelebung
historischer und volkstiimlicher Trachten. Zu den Puppen aus Japan, Indien und China
gesellen sich die [...] deutschen Typen aus friheren Jahrhunderten und jene Puppen,
welche die Neuzeit [...] der Kinderwelt schuf.“**°

Die dritte besonders reich beschickte Sonderausstellung war die ,Galerie der Moden* von
1912.°' In der Ausstellung, die nach dem ersten bedeutenden franzésischen Modeblatt
benannt war, wurden kiinstlerische Modebilder gezeigt, unter anderem Kupferbilder und
Lithografien verschiedener Zeitschriften, so zum Beispiel des ,Journal des Dames", des
~Journal des Dames et des Modes*, der Londoner ,Gallery of Fashion“, des ,Magazin des
Modes", der ,Wiener Zeitschrift*, des ,Journal des Luxus und der Moden“ sowie Gemalde
von Malern, zum Beispiel Fragonard, Debucourt, Desfrais und Gavaruis. An Kupferstichen
und Radierungen hervor zu heben waren die Werke von Franz Stéber, Compte Calix und
Ackermann. Zudem hatten grof3e Berliner und Pariser Modeh&user, wie Gerson, Friedlander,
Chernit und Drecoll Hiite und Gewander ,aktuellster* Mode ausgestellt.*** Der Veranstaltung,

die von vielen Frstlichkeiten, unter anderem auch durch die Kaiserin besucht wurde,*®® w

ar
eine kleine Sonderausstellung der Wiener Werkstatte integriert.”** Welche Objekte hier
gezeigt wurden, lasst sich nicht mehr rekonstruieren, es kann jedoch davon ausgegangen
werden, dass es sich um Modezeichnungen und &hnliche Erzeugnisse handelte. Ein Jahr
spater, in 1913, organisierte die Wiener Werkstatte im Hohenzollern-Kunstgewerbehaus eine
eigene Modeausstellung. Bei dieser Sonderausstellung fihrten Mannequins mehrfach taglich
auf einem Laufsteg Modeobjekte vor.*®

Die Wiener Werkstatte hatte bereits 1904 ihre erste grof3e Sonderausstellung im
Hohenzollern-Kunstgewerbehaus prasentiert.*®® Diese z&hlt kiinstlerisch zu den besonders
herausragenden Sonderausstellungen des Unternehmens. Die Ausstellung, mit der die
Wiener Werkstatte debutierte, war aufwendig konzipiert. Erstmals prasentierte das
Unternehmen einen Querschnitt seines Angebots. Josef Hoffmann und Koloman Moser
gestalteten das Interieur der Ausstellung, das sich im Design an die von Hoffmann
geschaffene Keramikabteilung anlehnte.*®’ Die Raume der Sonderausstellung befanden sich
im zweiten Geschoss des Unternehmens und bestachen durch ungewo6hnliche

50" Norddeutsche Allgemeine Zeitung. 48. Jg. Nr. 265, 10.11.1908.
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Abmessungen.*®® Der Eintrittsbereich verfiigte Uber einen achteckigen Grundriss. In vier
Ecken des Raumes befand sich jeweils eine schmale mit Glas verkleidete und in der Wand
eingelassene Vitrine, die bis zur Decke reichte. Hinter den Vitrinen befanden sich hangende
Deckenlampen, die jeweils einen weiss lackierten Gitterkorb mit Pflanzendekoration
ausleuchteten. Der Raum blieb bis auf einen mittig platzierten grof3en Stuhl 