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Karten und Datennachweis:

Die Nutzung von Karten- und Marktdaten geschieht hier mit freundlicher Genehmigung
der unten aufgefiihrten Unternehmen. Alle genutzten Daten sind iiber die Deutsche Post
AG lizenziert.

Die Karten nutzen als Basisgrundlage Stadtpline 1.20.000, Ubersichtkarten 1: 100.000
oder 1:800.000 von Deutschland des ADAC-Verlags (CartoTravel) und der Tele Atlas
GmbH. Jegliche Vervielfiltigung oder Veroffentlichung, die nicht im Zusammenhang

mit der Dissertation steht, bedarf einer Genehmigung dieser Unternehmen bzw. der
Deutschen Post AG.

e ADAC-VERLAG / CARTO-TRAVEL VERLAG: Stadtpline 1:20.000, Ubersichtskarten
Deutschland 1:100.000, 1:200.000

e DEUTSCHE POST AG: Unternehmensdaten
e DEUTSCHE POST DIRECT GMBH: Marktdaten auf Gebdude- und Microzellebene
¢ FACHVERBAND AUBENWERBUNG (FAW e.V.): Frequenzdatenatlas 2006

¢  HASSO-PLATTNER-INSITUT UND 3D GEO GMBH: Google Earth mit 3D-
Stadtmodell Berlin und Texturen.

e MICROM GMBH: Marktdaten auf unterschiedlichen Ebenen

¢ SENATSVERWALTUNG FUR STADTENTWICKLUNG, BERLIN: ALK fiir 3D-
Stadtmodell Berlin

¢ TELE ATLAS: Routingfihige Stralen- und Adressdaten, Gebietsgrenzen

e TRADE DIMENSION: Handelsstandorte



