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VORWORT

Die vorliegende Dissertation ist im Rahmen eines Forschungsauftrages flr die Landes-
zentrale fir Private Rundfunkveranstalter Rheinland-Pfalz (LPR) entstanden.

Der Forschungsauftrag "Optimierung der Wirtschaftlichkeit regionaler und lokaler Fern-
sehsender" wurde im Juli 2002 von der LPR ausgeschrieben und im Dezember 2002
vergeben.

Auftragnehmer der Studie war die Goldmedia GmbH, Media Consulting & Research in
Kooperation mit Prof. Dr. Axel Zerdick vom Arbeitsbereich Okonomie und Technik der
Massenkommunikation am Institut fir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
der Freien Universitat Berlin.

Durchgefuhrt wurde die Untersuchung von André Wiegand M.A.. Die Projektleitung
erfolgte gemeinsam durch Prof. Dr. Axel Zerdick, Freie Universitat Berlin und Dr. Klaus
Goldhammer, Geschaftsfihrer der Goldmedia GmbH.

Ein Bestandteil dieser Untersuchung ist eine deutschlandweite Telefonbefragung aller
kommerziell orientierten Regional- und Lokal-TV-Veranstalter mit einer technischen
Reichweite von mehr als 1.000 Haushalten. Diese Telefonbefragung wurde von der
GOFAK Medienforschung Potsdam unter der Leitung von Dr. Joachim Trebbe, Ar-
beitsbereich Empirische Kommunikations- und Medienforschung am Institut fir Publi-
zistik- und Kommunikationswissenschaft der Freien Universitat Berlin durchgefihrt.

Eine Zwischenprasentation der Untersuchungsergebnisse erfolgte am 11. April 2003
vor der Landeszentrale flr private Rundfunkveranstalter Rheinland-Pfalz. Die ab-
schlielende Ergebnisprasentation erfolgte am 28. Juli 2003. Die Untersuchung selbst
wurde im Oktober 2003 abgeschlossen.
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